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Abstract

It is difficult to miss the “terminographic boom” which has recently taken place within
specialist vocabulary, particularly as far as commercial-economic terminology is con-
cerned. A specific type of metaphoric terms can be noticed in commercial terminology.
The present author concentrates on these expressions which differ from the stylistically
neutral metaphors and are highly expressive as a result of the fact that their elements are
taken from greatly various stylistic registers. The commercial vocabulary differs from the
scientific one in its expressive dynamics and particular type of brevity. It is a language
which avoids long speeches, it follows the pulse of the modern life. In its vividness it is
close to the artistic language with which it shares one characteristic — a precise pragmat-
ic function as a result of which configurations of functional units in case of commercial
text act as models of professional behaviour. This phenomenon should be the subject of
in-depth analysis. The most important task as far as the aspect of terminological con-
struction is the ordering of commercial lexicon from the formal linguistic point of view.
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Abstrakt

W zakresie stownictwa specjalistycznego nie sposob nie zauwazy¢ ,,boomu terminogra-
ficznego”, w pierwszym rzedzie stownictwa handlowo-gospodarczego. W przypadku
terminologii komercyjnej chodzi jednak o specyficzny rodzaj terminéw metaforycznych.
Autor artykutu chciatby zwroci¢ uwage na wyrazenia, ktore w odrdznieniu od regular-
nych, a wigc stylistycznie neutralnych metafor, cechuje jaskrawo wyrazona ekspresja,
powstajaca na skutek tego, ze czton okre$lajacy (to, do czego poréwnujemy) zostat
przywotany z odlegtego rejestru stylistycznego. W wyniku nietypowego kojarzenia se-
mantyki wyrazow powszechnych z odpowiednimi elementami konceptualnej struktury
leksykonu specjalistycznego powstaje efekt swoistej hipertrofii metaforycznej stownic-
twa branzowego. Zaréwno terminy-metafory, jak i terminy-komunikaty w znacznym
stopniu okreslaja styl stownictwa handlowego w jezyku. W odréznieniu od leksyki na-
ukowo-technicznej, cecha tego rodzaju stownictwa jest ekspresywny dynamizm oraz
szczegllnego rodzaju skrotowosc. Jezyk handlowy nie uznaje dtugich wywodow. Pulsuje
w nim tempo wspoétczesnego zycia. Handlowiec postuguje sie skrotami myslowymi, po-
niewaz w sposob doskonaty opanowat warsztat swej pracy, poniewaz nie ma on prawa do
pomylki. Obrazowos$¢ jezyka handlowego zbliza go do jezyka artystycznego, co nie po-
winno dziwié¢, gdyz posiadaja one wspolna ceche, a mianowicie: sprecyzowana intencje
pragmatyczna, dzigeki czemu konfiguracje funkcjonalnych jednostek w wypadku tekstu
handlowego wystepuja jako modele postepowania zawodowego. Zjawisko to powinno
by¢ przedmiotem specjalnej analizy. W aspekcie konstruowania terminologicznego na
plan pierwszy wystepuje zadanie porzadkowania leksykonu handlowego pod wzgledem
formalnojezykowym

Stowa kluczowe: terminografia, stownictwo handlowe, stownictwo gospodarcze

W zakresie stownictwa specjalistycznego nie sposob nie zauwazy¢ ,,boomu terminogra-

ficznego”, w pierwszym rze¢dzie dotyczacego stownictwa handlowo-gospodarczego. Jest

to zjawisko interesujace pod wieloma wzgledami. W szeregu roéznych zagadnien badaw-

czych, powstajacych juz przy wstepnym zapoznaniu sie z trescia odpowiednich stowni-

koéw terminologicznych, na plan pierwszy wysuwaja sie takie kwestie, jak:

1. objetos¢ i sktad leksykonu handlowego (formalna charakterystyka stownictwa
specjalistycznego);
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2. stylistyczne wiasciwos$ci stownictwa specjalistycznego (,,stylistyka leksykalna subje-
zyka specjalistycznego™);

3. leksykon handlowy jako jednostka opisu typologicznego (typ leksykonu
terminologicznego);

4. rodzaj jednostek terminologicznych stanowiacych podstawe leksykonu handlowego

(podstawa konceptualna leksykonu terminologicznego);

5. techniki terminogenne wtasciwe leksykonowi handlowemu (terminotwoérstwo w za-
kresie stownictwa handlowego) i inne.

Kazda z wymienionych kwestii stanowi powazne zagadnienie naukowe i moze by¢
przedmiotem odrgbnych badan specjalistycznych.

Zanim przystapimy do omawiania wlasciwosci tego stownictwa, warto uscisli¢ po-
jecie terminologia handlowa. Chodzi tu o to, ze pod te nazwe mozna podciagnac rozne
pod wzgledem tematycznym rodzaje stownictwa specjalistycznego. Wystarczy poréwnaé
istniejace stowniki terminologiczne, zeby o tym si¢ przekona¢. Na przyktad wydane na
przetomie lat 70-80-tych Stownik ekonomiczny polsko-rosyjski (Osmowa 1977) i Stow-
nik ekonomiczny rosyjsko-polski (Rydzewska i Krywol 1984) zawieraja po kilkadziesiat
tysiecy jednostek. Sa to stowniki wielobranzowe, w ktérych jednak terminologia han-
dlowa zostata przedstawiona bardzo szeroko. Z kolei, Rosyjsko-polski stownik handlowy
(Jochym-Kuszlikowa i Kossakowska 1996), ktory liczy ok. 28 000 wyrazéw hastowych
i potaczen wyrazowych o charakterze terminologicznym, zawiera w swym sktadzie, obok
wilasciwych w ramach stownika handlowego jednostek, takze jednostki terminologiczne
nalezace do pokrewnych leksykondw branzowych, a takze stownictwo ogdélne. Oto kilka
przyktadow, ktore mozna znalezé prawie na kazdej stronie stownika:

HeJleecnoco0HOCTh Z prawn. niezdolno$é do czynno$ci prawnych

HeJess 2 tydzien

HeUCIUIUTHHUPOBAHHOCTH Z niezdyscyplinowanie

HegoBepue n nieufnos¢, brak zaufania, niedowierzanie

BBIpa)karTh ~ e okazywac brak zaufania

OoTHecTHCh € ~ eM odnies¢ sie z niedowierzaniem do kogos, czegos

nuTarhb ~ e zywi¢ do kogos brak zaufania

BOTYM ~ 1 wotum nieufnosci

Hegopenka z niedokonczenie; wyrdb nie wykonczony / nie dopracowany; usterka,

niedorobka, niedociagnigcie

He/lopa3yMeHHUe /7 nieporozumienie

npec/eoBaHue 1 prawn. $ciganie
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cygedHoe ~ $ciganie sadowe
yrosioBHoe ~ Sciganie karne
~ 3aKOHOM $ciganie przez prawo
npecc-koH(epeHus konferencja prasowa
NMPeCTYNHOCTD Z przestepczose
npeteHAeHT m pretendent
pyJ1b m kierownica
cBepxypouHbIii nadliczbowy
~ as pabora praca w godzinach nadliczbowych
~ ble yackl nadgodziny
W Pyccko-ucnavckom gHewHemopzogom caogape (Voskriesienskaja 1990), ktory za-
wiera ok. 350 uporzadkowanych tematycznie artykuldw hastowych o przecigtnej objeto-

$ci ok. 40-50 jednostek kazdy, zostaty szeroko przedstawione takie dziedziny, jak: finan-

se, transport, dziatalno$¢ ubezpieczeniowa, korespondencja handlowa i inne. Wewnatrz

artykutu hastowego wyrazenia zostaty podzielone na grupy wedtug ich struktury syntak-

tycznej (przymiotnik + rzeczownik, czasownik + rzeczownik itd.). Oto typowy przyktad

artykutu hastowego (czesc rosyjska):

CAEJIKA oxc.

A. aHHY/IpOBaHHasI C/leJIKa
OaprepHasi cziesika
6uprkeBas cZieka
BaJIFOTHAs CZlesKa
B3alMOBBITO/[HAST CAE/TKA
BHEIIIHETOProBast C/ieJika
BBITO/THAsT C/Ie/TKa
[IBYCTOPOHHSISI CA€/IKa
JlefiCTBUTe/IbHAS CesTKa
3aK/TIOUeHHast CAe/IKa
MIMITOPTHAsI C/leJTKa
KOMMepuecKasl C/jeKa
KOHCHUTHAIMOHHAsI C/IeJTKa
JIMLIeH3WOHHas CiesKa
MHOTOCTOPOHHSIS CZIe/TKa

HEAEﬁCTBHTEHLHaﬂ caesiKa

C/lesIKa Ha peJjoCTaB/ieHue yCIyT
C/lefKa I10 MpOo/iaXke TULeH3UH
cZlesiKa C pa3BUBaloLLeiicss cTpaHoM
B. aHHy/nupoBaHue cleKu
3aK/TII0UeHHe C/Ie/TKU

WICTIOJIHEHUE CLIe/TKU

npefiMeT CZleJIKU

pacTop>KeHre CLeKH

CcoBeplLIeHNe C/le/KU

CTOUMOCTb CAEKH

CyMMa CLieJIKU

YCJI0BUS CLLe/IKU

TapTHep TI0 CJieJIKe

TIeperoBOpbI O CAesIKe

MIPUOBIH OT CZIeNTKU

I". aHHY/TUPOBATh C/IENIKY
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pEUMITOpTHast C/ie/Ka
PE3KCIIOPTHAs C/IesTKa

OrITOBAst CZIe/Ka

TOProBasi CieJIKa
9KCIIOPTHO-UMITOPTHAsI CAe/Ka
b. cesika KOHCUTHALMN
C/lernKa Hoy-xay

cJle/IKa Ha 3aKyTIKy 000pyoBaHUs

3aK/II0UMTh/3aK/II04aTh CeNKY
pacTopraTb/pacTOPTHYTh C/IeNKY
COBepIIaTh/COBEPIIUTH CIETKY
BeCTY 1ePeroBOpkI O CZleNKe

M. cienka aHHy/IMpOBaHa

CJle/iKa B3aMMOBBITOJJHA

CJlesIKa 3aK/IroueHa

C/1eJIKa COBepIIIeHa

Francusko-angielsko-rosyjski Bankogcko-6upaicegoli caoeapb (Gavriszina 2010)

zawiera ok. 24000 jednostek terminologicznych utozonych alfabetycznie. Warto odno-

towac, ze jezykiem wyjSciowym w stowniku jest jezyk francuski, co zapewne jest skut-

kiem zastosowania w praktyce terminograficznej pojecia prymarnego systemu termino-

logicznego (Lukszyn i Zmarzer 2001, 60—68). Indeksy w jezyku angielskim i rosyjskim

ulatwiaja postugiwanie si¢ stownikiem. Dla przyktadu podajemy fragment omawianego

stownika:

M 951 monétaire

M 952 monétaire m
M 953 monétarisme m
M 954 monétique f

M 955 monétisation f

M 956 monnaie f

M 957 accrocher une
monnaie

M 958 battre (la) monnaie
M 959 créer la monnaie
M 960 dévaluer une monnaie

M 961 échanger sa monnaie
contre une devise étrang ere

M 962 éponger la monnaie
M 963 faire de la monnaie

M 964 frapper la monnaie

Monetary

money market
Monetarism

electronic banking, use of
credit cards

Monetization

1. money 2. currency
3. change coin(s)

to peg a currency

to mint (to coin) money
to create money
to devalue a currency

to exchange one’s currency
for a foreign currency

to mop up the money
to get some change

to mint (to coin) money

1. MOHeTapHbIH, IeHeXXHO-Kpe-
JUTHBIN 2. BaFOTHBIN

JleHEe>KHBIN PEIHOK
MoneTtapu3m

cucTeMa pacuyéTa KpeJUTHbIMU
KapTouKamu

1. oiuBKa B MOHeTY
2. ripeBpalljeHNe B [IeHbI'!

1. nenbru 2. BamoTa
3. MoHeTa (pa3MeHHast)

TIPUKPEIUIATE (TIPUBSI3bIBATh)
BaIOTy

YeKaHUTb MOHeTy
BbINYCKaTh IeHbI'U
[leBa/IbBUPOBaTh Ba/IIOTy

00MeHHUBaTh CBOIO BaJIIOTY Ha
VMHOCTPaHHYIO

abcopbupoBark J1eHbr 1
pa3MeHHUBATh JIeHbIH

UEKAHUTb MOHETY
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Przyktadem podstawowego stownika polskiej terminologii handlowej moze stuzyé
wciaz aktualny Stownik handlu zagranicznego (Biatecki 1986), ktéry zawiera ok. 800 ha-
set gtéwnych i ok. 2000 hasel pomocniczych, badz stosunkowo nowy Leksykon termino-
logii prawniczej i ekonomicznej (polsko-rosyjski i rosyjsko-polski) o poréwnywalnej liczbie
haset (Nosowicz i Dacewicz 1997) lub Kieszonkowy polsko-rosyjski i rosyjsko-polski stow-
nik handlowy (Nosowicz 1992).

Roznice ilosciowe miedzy poszczegdlnymi stownikami reprezentujacymi ten sam ro-
dzaj stownictwa specjalistycznego nie tylko zawieraja informacj¢ o typie i przeznaczeniu
stownika, lecz potwierdzaja takze ogdlna teze o wzglednosci ludzkiej wiedzy. W rzeczy
samej, trudno bytoby wyttumaczy¢ réznice ilosciowe migedzy stownikami samym faktem
Swiadomego ograniczenia zasobu terminologicznego. Jezeli mozna uzna¢ stosunek jed-
nostek terminologicznych 1 do 4 lub 5 za wtasciwy dla podstawowego i akademickiego
stownika terminologicznego, to trudno o argumenty w wypadku, kiedy prawie taka sama
proporcja cechuje stowniki o porownywalnym zasobie stownictwa. Na przyktad w wy-
mienionym wyzej Rosyjsko-polskim stowniku handlowym (ok. 28000 jednostek) zostato
odnotowano ok. 50 jednostek terminologicznych, zawierajacych w swym sktadzie ogol-
nonaukowy termin kapitaf, natomiast w baHkoecko-6upoiceeom caogape (ok. 24000 jed-
nostek) liczba takich jednostek siega 170. Dla poréwnania przytaczam liste terminow
rosyjskich, zbudowanych wedtug modelu przymiotnik + rzeczownik kapitat:

Rosyjsko-polski stownik handlowy Bankoecko-bupaicesoll c10eapb oli ¢108apb

aBaHCHPOBAHHBIN K.

aBaHCHPOBAHHBIN K.

aKTUBHBIN K. aKLIMOHEPHBIH K.
aKIIMOHEPHBIH K. aCCOIMUPOBAHHBIM K.
aHKOBCKHH K. 6aHKOBCKHH K.
BJIOKEHHbIW/ OTl/1aueHHBbIH K. Ony>Karormue K.
BHeCEHHBIN K. BOCTpeOOBaHHBIH K.
rapaHTUHMHBIN K. BTOPUYHBIH K.
3aéMHBI/ CCyIHbIM K. BbITI/TaUeHHbIH K.
3aMOPO’KEHHBIN/UMMOOUTM30BAHHBIN K. BBIMYIIIEHHBIH K.
HU30BITOYHBIH K. roCyJjapCTBeHHbIH K.
HMHBeCTUPOBAHHBIN K. JleHEe>KHBIN K.
MHOCTPaHHBbIN K. JleMI03UTHBIN K.

JIUKBUTHBIN K.

Me>KyHapO/HbIH K.

JIOJITOCPOYHBIH K.

3aéMHBIN K.
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MEpTBBIH K.
HaKOTIJIeHHBIH K.
HaJIMYHBIN K.
HapuLaTeTbHbI/HOMUHA/IBHBIN K.
HavaJTbHbIN K.
HerpUKOCHOBEHHbIH K.
00/TMraLIOHHBIN K.
060pPOTHBIH K.
OCHOBHOWM K.
oTeueCTBEHHBIH K.
TaeBoi/COOCTBEHHBIH K.
repeMeHHbIH K.
MIOCTOSIHHBIM K.
TIPOMBIIIIEHHBIH K.
pe3epBHbIM K.
CKPBITBIH K.
CTapTOBBIM K.
yCTaBHOM K.
yupeuTesTbCKUi K.
(UKTUBHBIH K.
(OHZ0BBII K.

YaCTHBIU K.

3aCTPax0OBaHHbBIN K.

VIHBECTHPOBaHHbII/B/I0)KEHHBIM K.

MMMOOH/TM30BaHHbIN/3aMOPOKEHHBIH K.

KOHCO]II/I,Z[I/IPOBaHHLII\/‘I K.

KPaTKOCPOYHBIH K.

MOOU/IM30BaHHbIIN/3a]eCTBOBAHHBIMH K.

HaJIMYHBINA/ CBOOOTHBIH K.
HEeBOCTPeOOBAHHbIH K.
HeJIeHEe>KHBIH K.

He00XOJUMBIH K.
HeoIUlaueHHBIH K.
HOMWHAJTbHBIH K.
HOIIMOHHBIM/yC/IOBHBIN K.
00U aLIMOHHBIN K.
00OpOTHBIH K.

OrylaueHHbIH K.

OCHOBHOM K.

TIePBUYHBIH K.
repBOHaYya/bHbINA/CTapTOBLIH K.
riepeMeHHbIH K.

TIOJTIMCHOM K.

TOCTOSIHHBIM/ IONITOCPOYHBIH K.
TIpa3HbIA/HeTIPOU3BOAUTETHHBIH K.
TIPUBJ/IEKaeMbIi K.
TIPOU3BOUTEBHBIN K.
Pa3BO/IHEHHBIN K.
pacrblIEHHBIN K.

pe3epBHbIi K.
PHMCKOBBI/BEeHUYPHBIH K.
COOCTBEHHBIH K.

CCYJHBIN K.
TpaHCHAIMOHATBHBIN K.
YCTaBHBIN K.

(bVHAHCOBBIH K.

YaCTHBIU K.
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Z przytoczonych danych wynika, zZe chodzi nie tylko o ilo§ciowe rozbieznosci mig-
dzy stownikami, reprezentujacymi istniejace rodzaje kapitaldw. Zestawienie dwoch
analogicznych serii terminologicznych pozwala na wyciagniecie wniosku o konceptual-
nym podtozu tych rozbieznosci. Jest to bardzo wazne spostrzezenie, poniewaz implikuje
ono konieczno$¢ okreslenia struktury pojeciowej leksykonu terminologicznego juz na
pierwszym etapie konstruowania terminologicznego. W tym miejscu jednak nalezy od-
wota¢ sie do krytycznych opinii dotyczacych stownikow terminologicznych. Jak twierdzi
Grinev, ,,istniejaca w dzisiejszych czasach praktyka tworzeniu stownikéw specjalnych
pozwala wyciagna¢ ogolne wnioski na temat istniejacych niedostatkow w stownictwie
biznesu, a przede wszystkim braku jednolitych dyrektyw dotyczacych przygotowania
i tworzenia stownikéw, kiedy leksykograf postepuje tak, jak mu sie podoba” (1995, 9).
Do najbardziej rozpowszechnionych niedostatkow stownikéw terminologicznych autor
cytowanej monografii zalicza m.in. takie powazne btedy terminograficzne, jak:

1. probe taczenia w ramach stownika kilku réznych funkcji, w zwiazku z czym stownik
nie przekazuje niezbednych informacji w sposob przejrzysty i jednoznaczny;

2. przypadkowo$¢ i subiektywizm w doborze hasel, na skutek czego w stowniku, z jed-
nej strony, zostaja pomini¢te wazne jednostki terminologiczne, z drugiej za$ — znaj-
duja w nim miejsce wyrazy, ktore albo w ogoéle nie sa terminami, albo zostaly przy-
padkowo zapozyczone z innych leksykonow;

3. brak podejscia systemowego w trakcie doboru, analizy i opisu jednostek terminolo-
gicznych, co prowadzi do utraty waznych elementdéw wiedzy zawodowej;

4. wadliwo$¢ wielu definicji zawartych w stowniku a takze brak niezbednej koordynacji
miedzy poszczegolnymi typami definicji termindw;

5. roéznego rodzaju niedociagniecia o charakterze technicznym (brak indekséw, odsyta-
czy, oznaczen pomocniczych, itp.) (Grinev 1995, 10-11).

Jak twierdzi Lukszyn,

istniejace stowniki w mniejszym lub wigkszym stopniu posiadaja wiele typowych wad,
wsrod ktérych na pierwszym miejscu nalezatloby wymieni¢ réznorodnos$¢ zebranych
termindw, btedy definicji, i — co najwazniejsze — rodzaj nielogicznosci jako zasady pre-
zentacji systemu terminologicznego, ktora nie bierze pod uwage przyczyny wstepnych
koncepcji i ignoruje ich obowiazkowo$¢ przez implikacje i nie odzwierciedla dynamiki
powstawania poszczeg6lnych struktur pojeciowych (1995: 51).

Jak wida¢, zarzuty wobec wspolczesnej praktyki terminograficznej bynajmniej
nie sprowadzaja si¢ do listy ,redakcyjnych” zastrzezen. W tym wzgledzie stowniki
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reprezentujace terminologie handlowa nie stanowia wyjatku. W mniejszym lub wigk-
szym stopniu cechuje je przypadkowo$¢ w doborze stownictwa, ogélnikowos¢, a nawet
wadliwo$¢ wielu definicji, brak informacji dotyczacej potencjatu tekstotworczego jedno-
stek terminologicznych, a nade wszystko — niezrozumiate wrecz ignorowanie niezbed-
nych w pracy terminograficznej odpowiednich materialéw zrodtowych. Mimo to jed-
noznacznie negatywna ocena dotychczasowego dorobku w zakresie rosyjskiej i polskiej
terminografii ekonomicznej bylaby ewidentnym nieporozumieniem. Istniejace stowniki
terminologii handlowej praktycznie rozwigzaly dwie zasadnicze kwestie leksykogra-
fii specjalnej, a mianowicie: okre§lity status terminologii handlowej w jezyku rosyjskim
i polskim jako autonomicznego zbioru terminow oraz skojarzyly ja ze Swiatowymi jezy-
kami, tzn. przeprowadzily weryfikacje narodowych leksykonéw branzowych w aspek-
cie migdzynarodowej dziatalno$ci zawodowej. Ukazaly sie takze stowniki, ktore mozna
uznac za wzorcowe. Do takich stownikéw zaliczam m. in. polski Leksykon marketingu
(Altkorn i Kramer 1998) oraz rosyjski Tonkogbiil 6upacesoli cnoeapnb (Korelskij i Gavrilov
1996).

Na podstawie przedstawionych wyzej stownikow mozna wyciagna¢ kilka wnioskdow,
w pierwszym rzedzie — wniosek o modutowej strukturze leksykonu handlowego oraz
whniosek o jego otwarto$ci. Ma to szczeg6lne znaczenie w aspekcie wyodrebniania pod-
stawowego (systemotworczego) korpusu terminologii handlowe;j. Jest to zadanie bardzo
ztozone, poniewaz sprowadzenie leksykonu terminologicznego do podstawowego kor-
pusu jednostek oznacza odtwarzanie wyjsciowych algorytmoéw myslenia zawodowego.

Z punktu widzenia iloSciowych charakterystyk leksykon handlowy wystepuje jako
otwarty zbior stownictwa specjalistycznego o zhierarchizowanej strukturze. Jego pod-
stawe stanowi kilkadziesiat gtownych konceptow, wokot ktorych powstaja mniej lub bar-
dziej rozbudowane szeregi terminologiczne. Zatem w strukturze leksykonu handlowego
mozna wyodrebni¢ baze terminologiczna (konceptualna podstawe leksykonu) oraz re-
prezentujace ja szeregi jednostek terminologicznych, ktdre realnie funkcjonuja w odpo-
wiednich tekstach specjalistycznych (funkcjonalne serie terminologiczne).

Wymienione kategorie stanowia o istocie stownictwa specjalistycznego jako odreb-
nego, tematycznie ograniczonego zbioru jednostek terminologicznych. Jednak leksykon
branzowy, a zwlaszcza leksykon reprezentujacy wiedze spoleczna, nie funkcjonuje w izo-
lacji. W zyciu realnym tworzy on mniej lub bardziej state konfiguracje z innymi leksyko-
nami, spowodowane m. in. aktualnym stanem nauk spotecznych. W ten sposob na pery-
feriach leksykonu branzowego ksztattuje si¢ szczegodlna klasa terminéw, ktéra umozliwia
skuteczne postugiwanie si¢ Scista terminologia specjalistyczna. Ten rodzaj stownictwa, ze
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wzgledu na jego przeznaczenie, mozna nazwac terminologia buforowa, poniewaz zasad-
nicza jej funkcja jest utatwianie komunikacji zawodowej w warunkach roznorakich kon-
taktow specjalistycznych. Jej struktura moze by¢ przedstawiona w sposdb nastepujacy:

0ank / bank

oupka / gielda

BasoTa (geHbru) / waluta / dewizy (pieniadze),

rapaHTus / gwarancja

rpy3/ ladunek

AoroBop (cornamenue) / umowa (porozumienie)

3aka3 / zamowienie (zlecenie)

3ampoc / zapotrzebowanie (zapytanie)

u3gepkku / koszty (wydatki)

ummnoprt / import

KOHTpaKT / kontrakt

Kpegur / kredyt

Kymis / kupno

mapkeruHr / marketing

HOMeHKJ1arypa / asortyment (nomenklatura towarowa)

odepra / oferta

miaréx / platnos¢

nocraeka / dostawa

npojaka / sprzedaz

puck / ryzyko

pbIHOK / rynek

caenka / transakcja

crpaxoBaHue / ubezpieczenie

TamoxHs / urzad celny

ToBap (mpoaykr) / towar (produkt)

Topru / targi

Toproe.s / handel

TpaHcnopt / transport

yciioBus / warunki

meHa / cena

skcnopt / eksport
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Przytoczona lista jednostek terminologicznych reprezentuje konceptualna podstawe
leksykonu handlowego, dlatego tez moze ona by¢ usystematyzowana na podstawie roz-
nych stosunkdw, taczacych poszczegolne jej sktadniki.

Baza terminologiczna powinna by¢ przedstawiona w kazdym stowniku, niezaleznie
od jego przeznaczenia. A wigc, w razie konieczno$ci minimum terminologii handlowej
moze by¢ sprowadzone do 100—150 haset (baza terminologiczna wraz z towarzyszacymi
poszczegblnym jej sktadnikom seriami terminologicznymi, ograniczonymi do 3—-5 funk-
cjonalnych jednostek tekstowych). Natomiast w petnym stowniku wielko$¢ serii termi-
nologicznych moze sigga¢ kilkudziesigciu jednostek.

Zobaczmy na przyktad jak wyglada seria terminologiczna dla pary jednostek npoda-
aca / sprzedaz w rdznych stownikach:

— Stownik handlu zagranicznego (1986): sprzedaz anonimowa, sprzedaz imitacyj-
na, sprzedaz markowa.

— Leksykon terminologii prawniczej i ekonomicznej (1997): sprzedaz detalic-
zna / po3HWYHasi mpojaxka; sprzedaz hurtowa / omToBasi mpojiaka; sprzedaz
na raty / mpojaka B paccpouky; sprzedaz z wolnej reki / mpogaka mo uactHomy
COTJIAIIeHHIO.

— Rosyjsko-polski stownik handlowy (tylko jednostki terminologiczne zbudowane
wedlug modelu przymiotnik + rzeczownik):

Ipopaxa Sprzedaz

aQHOHMMHasi TIpoZiaXka sprzedaz anonimowa
ayKL[MOHHas Ipo/jaXka sprzedaz aukcyjna
OupyKkeBast IpoJaxa sprzedaz gietdowa
BOJIbHAs1/CBOOO/IHASI TTPO/aXkKa wolna sprzedaz
3apy0besKHast pojja’ka sprzedaz zagraniczna
MMUTAL[MOHHAs ITPofiaka sprzedaz imitacyjna
KOMMCCHOHHasi [Tpojaka sprzedaz komisowa
MapKoBasi pofiaka sprzedaz markowa
MeJIKOOMITOBAsI IpOo/jaXka sprzedaz drobnohurtowa
MOHOTIOJIbHAs MpoiaXka wylaczno$¢ sprzedazy
HETI0Cpe/ICTBEHHAs ITPOo/jaXka sprzedaz bezposrednia
OITOBast IPOJaXKa sprzedaz hurtowa
TipeJiBapuTe/bHas IIPoAaKa Przedsprzedaz

MIPUHYUTe bHAs TIPoJaKa sprzedaz przymusowa
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TIPOME)XXYTOUHas! TIPOZiaXka sprzedaz posrednia
npsiMast Ipofiaka sprzedaz bezposrednia
pacchlTbHasI MpojaXka sprzedaz wysytkowa
PO3HUYHAs TIPoJiaXka sprzedaz detaliczna
YCJIOBHas IIpofiaka sprzedaz wigzana
LITyYHasl TPojiaXka sprzedaz na sztuki

Seria terminologiczna, jako realna forma porzadkowania przestrzeni semantycznej
stownika terminologicznego, posiada wtasna strukture gramatyczna i taczy w swym skta-
dzie od kilku do kilkudziesigciu jednostek. Na podstawie formalnych cech wszystkie serie
mozna podzieli¢ na trzy zasadnicze grupy:

1. serie zbudowane wedle modelu przymiotnik + rzeczownik;

2. serie o strukturze rzeczownik + rzeczownik;

3. serie posiadajace bardziej skomplikowana strukture, typu rzeczownik + grupa
imienna;

serie, ktorych sktadnikami sa potaczenia wyrazowe typu czasownik + rzeczownik;

5. serietaczace w swym sktadzie jednostki o mieszanej strukturze formalne;.

Oto kilka dodatkowych przyktadow, ilustrujacych formalne wiasciwosci funkcjo-
nalnych serii terminologicznych, ktére zostaly umieszczone w BaHKogcKo-6upcegom
cnoeape:

(1) BanroTHAs BOWHA, ,,BA/TFOTHAS 3Mesi”, BAJTFOTHAs 30HA, BA/IFOTHAs MHTETpaLys, Ba-
JIFOTHAsI JINKBU/IHOCTh, BA/IFOTHASI OTOBOPKA, BaIOTHAsI TTO3ULIVSI, BAJIFOTHOE TTOKPBITHE,
Ba/IOTHOe corviaiieHue itd.

(2) mpogaska aKTHBOB, MPOJja’ka BaTIOTHI, TTPO/ja’ka UMYIIeCTBa, TIpofaka 0bsira-
LM, TpoJasKa Iast, Mpo/iaXka Mpas, IpoJjaka CTP3AJIa, ITPoJaska CTPIHIVIA, Mpofaka Gbio-
uepca itd.

(3) mpogarka 6e3 MOKPBITHSI Ha CPOK, MPOAIAaXKa B JIMKBUAALIMOHHbIH MepHo/1, Mpojiaxa
Ha KOMUCCHOHHBIX YCIOBHSIX, TPOJja’ka Ha YC/IOBUSX (hOpBap, MPO/aXka OTIMOHOB ITyT
(Kosin), MpoZiaXka MMaKeTOB [IeHHBIX OyMar itd.

(4) cHwXaTh KypC BaJIFOThI, CHWXKATh HAJIOT, CHIDKATh HAaJI0roo0/Io’KeHHe, CHYDKATh
TIapUTeT BaJIFOThI, CHIDKATh TIPOLIEHTHYIO CTaBKY, CHWKATh CTOUMOCTD, CHIDKATh Tapud;
COBepILIaTh KOHTPC/IENKY, COBepLaTh 00MeH, COBepIIaTh orepaluu (Ha pbiHKe) itd.

(5) nmpubBUTL OT MHBECTULMH B IIeHHbIe OyMaru; MpUObLIb, TIepeHeCceHHast Ha Criefy-
IOIIWI TIepro/l; IPUObUIB, TIOAJIesKalljasi BRITUIATe; MPUOLLTE, TIOZIeKalast 00I0KeHNI0

HaJIOrOM; TPUOBUIB TIOCJIe BBIT/IAThI HAJIOTOB U IMBUEHOB itd.
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W obrebie leksykonu branzowego serie terminologiczne tworza okreslone propor-
cje, ktore moga wystapi¢ jako szczegoélna cecha danego leksykonu. Dane uzyskane na
podstawie Leksykonu marketingu (Altkorn i Kramer 1998), ktory liczy ponad 1600 jed-
nostek terminologicznych, i skonfrontowane z danymi innych polskich i rosyjskich stow-
nikow terminologicznych, pozwalaja na odtworzenie proporcji wtasciwej dla leksykonu
handlowego.

Podstawowym typem strukturalnym jednostki terminologicznej wchodzacej w sktad
leksykonu terminologii handlowej jest dwuwyrazowa jednostka zbudowana wedtug mo-
delu rzeczownik + przymiotnik (ok. 50% catego zasobu leksykonu). Serie terminologiczne
tego typu tacza w swym skladzie od dwdch-trzech do kilkunastu jednostek, na przyktad:

handel > barterowy, bazarowy, detaliczny, gietdowy, hurtowy, ruchomy, targowiskowy,

wysytkowy;

cena > detaliczna, elastyczna, hurtowa, jednolita, jednostkowa, konkurencyjna,

maksymalna, minimalna, monopolowa, ostateczna, podstawowa, postulowana,

prestizowa, promocyjna, psychologiczna, rynkowa, sugerowana, Srednia, transferowa,
zanizona, zmienna, zwyczajowd,

produkt/produkty > anonimowy, nowy, podstawowy, poszerzony, potencjalny, rzeczy-

wisty, wzbogacony; komplementarne, konsumpcyjne, substytucyjne;

reklama > bezptatna, indywidualna, informacyjna, kinowa, pocztowa, praso-

wa, przypominajqca, radiowa, redakcyjna, telefoniczna, telewizyjna, wspélna,

zachecajqcea, zewngtrzna.

Jednostki typu krzywa sprzedazy (rzeczownik + rzeczownik) stanowia ponad 15%
leksykonu handlowego. Jednak odpowiednie serie terminologiczne sa krdtsze od po-
przednich i z reguly obejmuja kilka jednostek, na przyktad:

cena > dostawy, nabycia, pakietu, sprzedazy, ustug;

marka > posrednika, producenta, ustug; konkurencja marek, strategia marki,

Swiadomos¢ marki, wartos¢ marki i in.

Okoto 20% leksykonu handlowego stanowia jednostki terminologiczne, zbudowane
wedlug modelu rzeczownik + grupa imienna typu: koszty obstugi zamowien, strategia seg-
mentacji rynku, uzupetnienie linii produktow, wdrazanie polityki cen itd. Reszte leksykonu
stanowig jednostki typu czasownik + rzeczownik oraz jednostki o mieszanej strukturze.
Mimo to, ze takie jednostki sa nieliczne, odgrywaja one wazna role w systemie pojecio-
wym leksykonu handlowego. Potwierdza to nastepujaca lista sporzadzona na podstawie
Leksykonu marketingu:
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(1) seria kalkulowanie cen:

kalkulowanie cen wg progu rentownosci

kalkulowanie cen wg taricucha marzowego

kalkulowanie cen wg planowanej marzy

kalkulowanie cen wg warunkow przetargu

kalkulowanie cen wg postrzeganych wiasciwosci produktu
kalkulowanie cen wg kosztow

kalkulowanie cen wg metody ,,koszt plus”

kalkulowanie cen wg wartosci ekonomicznej dla klienta
kalkulowanie cen wg zmodyfikowanego progu rentownosci
kalkulowanie cen wg progu optacalnosci

(2) seria kanat dystrybucji:

kanat dystrybucji pionowo zintegrowany
integracja pozioma w kanale dystrybucji
konflikty w kanale dystrybucji
strumienie w kanale dystrybucji
posrednik w kanale dystrybucji

(3) seria organizacja marketingu:

organizacja marketingu zorientowana na rynek
organizacja marketingu zorientowana funkcjonalnie
organizacja marketingu zorientowana na produkt
organizacja marketingu zorientowana geograficznie

(4) seria segmentacja (rynku):

segmentacja na podstawie korzysci konsumenta
segmentacja rynku organizacji niezyskownych
segmentacja na podstawie stopnia uzytkowania produktu

(5) pojedyncze jednostki:

komunikowanie si¢ przedsigbiorstwa z rynkiem
koszt catkowity dystrybucji fizycznej

dobra nabywane pod wptywem impulsu
strategie wejscia na rynki zagraniczne
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promocja nastawiona na konsumenta
wskaznik relacji kosztow reklamy do wartosci sprzedaZzy
cena dostawy od punktu bazowego itd.

Terminologia buforowa w stownikach terminologii handlowej jest dosy¢ liczna
i odzwierciedla Sciste kontakty dziatalno$ci gospodarczej z prawem migedzynarodowym,
z krajowym prawem administracyjnym i karnym, z sadownictwem, itd. Oto kilka przy-
ktadow zaczerpnigtych z Rosyjsko-polskiego stownika handlowego:

Ha/J30p > ajMMHHUCTpaTUBHBbIA (nadzor administracyjny), rocyzapcTBeHHBIH (n.

panstwowy), TIpOMBILUIEHHBIM (n. przemystowy), canuTtapabeiii (n. / dozér sani-

tarny), crpoutesnbHeii (n. budowlany), cyne6Hsiii (n. sadowy), TexHuueckuii (n. /
dozyr techniczny) i inne.

Cyfe0OHbIi, -ast, -0e, bie > MeauiHa (medycyna sagdowa), moBectka (pozew sadowy

/ wezwanie do sadu), monutuHa (optata sadowa), mpaktuka (praktyka sadowa /

sadownicza), riporieaypa (tryb postepowania sadowego), pa3buparesnbCTBo / Mmpo-

ecc (przewdd sadowy), pemerue (orzeczenie sadowe), uznep>xku (koszty sadowe),
ucnonaurens (egzekutor sadowy / sekwestrator / komornik), mpurosop (wyrok
sadowy), ciiemoBarens (sedzia Sledczy).

W razie konieczno$ci u$ciSlenia repertuaru jednostek terminologicznych dotycza-
cych bezposrednio handlu, terminologia buforowa moze by¢ usunigta bez uszczerbku dla
konceptualnej podstawy leksykonu. Nastepny krok prowadzacy do ograniczenia zasobu
stownictwa specjalistycznego w stowniku to sprowadzanie funkcjonalnych serii termino-
logicznych do kilku reprezentatywnych modeli. Oznacza to m.in., ze okreSlona cze$¢ zto-
zonych jednostek terminologicznych zostanie potraktowana jako luzne potaczenia wyra-
zowe. Okreslenie potaczenia wyrazowego jako ztozonej jednostki terminologicznej badz
luznego potaczenia nie jest rzecza prosta. Niemniej jednak w tym zakresie mozliwe sa
pewne rozwiazania. Przyjrzyjmy sie nastepujacym szeregom dwucztonowych terminow:

(1) $wiadomos¢ marki, wizerunek marki, wiernos¢ marce, nazwa marki, wartos¢

marki;

(2) konkurencja marek, rozcigganie marki, portfel marek, pozycjonowanie marki,

strategia marki.

W pierwszym szeregu znaczenie wyrazu marka jest niezalezne od wyrazu towarzy-
szacego, w zwigzku z czym mozliwe jest jego zastapienie innym wyrazem zblizonym pod
wzgledem semantycznym, na przyktad: *docenianie marki, obraz marki, zaufanie do mar-
ki, okreslenie marki, dostojeristwo marki. W drugim szeregu natomiast znaczenie wyrazu
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marka jest uzaleznione od wyrazu towarzyszacego, dlatego tez znaczenie jednostki ter-
minologicznej jest niepodzielne. Zamiana towarzyszacego wyrazu staje sie w takim wy-
padku problematyczng lub niemozliwa. Tego rodzaju eksperyment moze by¢ pozyteczny
w procesie ustalania zasobu stownika terminologicznego, aczkolwiek sfera jego zastoso-
wania jest raczej ograniczona.

Co sig za$ tyczy konceptualnej podstawy leksykonu, to jej redukcja leksykograficzna
oznacza deformacje wiedzy zawodowej. Zeby tego uniknaé, konieczne jest przeprowa-
dzenie doktadnej analizy odpowiedniego korpusu tekstow specjalistycznych. Z punktu
widzenia potrzeb konstruowania terminologicznego konceptualna podstawa leksykonu
branzowego powinna by¢ odzwierciedlona w wewnetrznej organizacji stownika termino-
logicznego. Chodzi tu zardwno o rodzaj mikrostruktury artykutu hastowego, jak i o po-
Srednie miedzy artykulem hastowym a stownikiem jednostki opisu leksykograficznego.

Cecha szczegolng leksykonu handlowego zaréwno w jezyku polskim, jak i rosyjskim
jest wysoki stopien jego metaforyzacji. Jak wiadomo, metafora to uniwersalna wtasci-
wos¢ jezyka ludzkiego, w zwiazku z czym mySlenie cztowieka z natury rzeczy jest metafo-
ryczne. W przekonaniu Aleksiejewej

najbardziej zlozone pojecie naukowe jest podawane w jezyku naturalnym, poniewaz
baza terminologiczna ro$nie gtéwnie nie ze wzgledu na tworzenie zupetnie nowych jed-
nostek terminologicznych, ale ze wzgledu na przypisanie nowych tre$¢ starym jednost-
kom (...). Epistemologiczne uzasadnienie metaforyzacji polega na tym, ze metafora
jest Srodkiem struktury systemu koncepcyjnego. Nalezy pamiegtac, ze badania te sg ze
soba powiazane, poniewaz stosowanie metafor w jezyku nauki jest mozliwe, ponie-
waz metafora jest podstawa koncepcji ludzkiej mysli (Aleksiejeva 1998, 93; moje
podkre§lenie).

To, ze metafora petni funkcje systemotworcza w obrebie danego pola konceptualne-
go jest znane nie od dziS. Jeszcze Arystoteles twierdzit, ze metafora to cecha wyrdzniajaca
geniusza, poniewaz Swiadczy o zdolnosci cztowieka do dostrzegania podobienstw.

W wypadku leksykonu handlowego chodzi jednak o specyficzny rodzaj terminow
metaforycznych. Pomijajac liczne jednostki typu gigtkoS¢ cen, rdzen produktu, kanat
kontraktowy itp., ktore ze wzgledu na funkcjonalne mozliwosci wieloznacznych wyra-
zOw oraz na stosunek do normy terminologicznej nie wymagaja komentarzy, chciatbym
zwrdci¢ uwage na nieco inne wyrazenia. W odroznieniu od regularnych, a wiec styli-
stycznie neutralnych metafor, cechuje je jaskrawo wyrazona ekspresja, powstajaca na
skutek tego, ze czton okreslajacy (to, do czego poréwnujemy) zostal przywotany z odle-
glego rejestru stylistycznego. W wyniku nietypowego kojarzenia semantyki zwyczajnych
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wyrazéw z odpowiednimi elementami konceptualnej struktury leksykonu specjalistycz-
nego powstaje efekt swoistej hipertrofii metaforycznej stownictwa branzowego. Czesto
takie wyrazenia sa ujmowane w cudzystow, w niektorych wypadkach ten graficzny znak
jest opuszczany, istnieja rowniez graficzne warianty.

Terminy-metafory stanowia liczna grupe w ramach rosyjskiego i polskiego leksyko-
nu handlowego. W Leksykonie marketingu przecietnie na 70 terminéw przypada jeden
termin-metafora. Jest to wystarczajaco duzo, azeby mozna byto potraktowac je jako ce-
che szczeg6lng omawianego zbioru terminologicznego.

Oto kilka przyktadow:

»,Dojna krowa” (cash cow) (,,ztote kury” / ,,zywiciele”)
Pozycja macierzy BCG obejmuje jednostki cechujace sie wysokim udziatem w rynku,
wykazujacym mata dynamike wzrostu.

»Gwiazda” (star) (,,przeboje”)
Pozycja macierzy BCG obejmujaca jednostki cechujace si¢ wysokim udziatem
w rynku, wykazujacym duza dynamike sprzedazy.

Pozna wiekszo$¢ (late majority)

Grupa biernych konsumentéw, ktorzy poézno przyswajaja nowosci i nasladuja

postepowanie wigkszoSci.
Spoznialscy / Maruderzy (laggards)

Grupa konsumentow, ktorzy najpdzniej akceptuja nowe produkty, dopiero wowczas,

gdy utracily one cechy innowacji.

Strategia ,,zbierania $mietanki” (skimming pricing strategy)

Ustalanie cen nowego produktu w nawiazaniu do ksztaltowania si¢ popytu na

produkt nie napotykajacy w danym czasie na rynku bliskich substytutow.
Trojkaty bermudzkie (Bermuda triangles)

Obszar opcji strategicznych zwiazanych z ksztattowaniem ogoélnej koncepcji

oddziatywania na rynek, cechujacy si¢ rownorzednym traktowaniem instrumentow

jakos$ciowych i cenowych.
yIrudne dzieci” (problem children) (,,dylematy” / ,,znaki zapytania” / ,nastepcy”)

Pozycja macierzy BCG obejmujaca jednostki cechujace sie niskim wzglednym

udziatem w rynku, wykazujacym duza dynamike.
Wabienie cena (leader pricing)

Kalkulowanie cen detalicznych kilku wybranych, zwykle popularnych produktéw, na

poziomie wyraznie nizszym od ceny pozostatych produktow.
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Wojna cenowa (price war)
Interakcje zachodzace migdzy firmami rywalizujacymi na danym rynku, wyrazajace
si¢ w zanizaniu cen.

Wojna marek (battle of brands)
Konkurencja miedzy marka producenta a marka po$rednika.

W Tonkogom bupoicegom cnogape klasa termindéw-metafor jest o wiele bardziej re-
prezentatywna. Obok niej wyréznia sie specyficzna grupa zwrotdw terminologicznych
zapozyczonych z jezyka angielskiego w postaci oryginalnej badz przettumaczonych do-
stownie na jezyk rosyjski. Sa to terminy-komunikaty funkcjonujace w réznych sytuacjach
na rynku finansowym. W stowniku zaréwno pierwsze, jak i drugie sa ujmowane w cudzy-
stow. Terminy w cudzystowie stanowia Swiadectwo dostosowania rosyjskiego leksykonu
handlowego do prymarnego (w tym wypadku angielskiego) jezyka. Razem stanowia one
ponad 15% zasobu stownika, liczacego 5000 jednostek.

W ponizszej tabeli podane sa typowe przyktady omawianych terminow:

terminy w cudzystowie

terminy-metafory terminy-komunikaty

»all-THK”” (up-tick, plus-tick) — BeipakeHue,
UCIT0/Ib3yeMoe 151 00603HaueHHsI CIeJTIKH 10
L[eHe BBIIIIe, UeM LIeHa MPe/IbIYIIei CIe/TKu

»0e3rosioceie” akuu (nonvoting stocks)
— aKIL[WH, [P0 CTABJISFOLIE BO3MOYKHOCTh
MoJ/Ty4eHus TOJIBKO JUBUAEHA

»0e3 puBupenga” (ex-dividend) — yciosue,
HCKJ/IIOUYAIOLIee MPABO [10/1yYeHUsI TEKYILEro
JIMBU/IEH/IA 110 aKLIAK

Ak ,,0/10 unn’ (,blue-chip” shares
(stocks)) — akijuM HaZ|eKHOTO O01L[eCTBa,
JVBHU/IEH/IbI KOTOPOTO YCTOMYMBO PacTyT

»0e3 Mens”’ (away from me) — uHpopmarust
(’kecTOM UM IMCBbMEHHO) O6pokepa 06 oTKaze
TP OOBSIB/IEHHUHN OUEPEIHOM KYTUTH-TIPOJ@KU
(Ha aHHbBIY TOBAP, JIOT)

waHrem” (,,angel”) — obMrauu ¢ perTHH-
TOM, ITPHEMJIEMBIM [IJIs1 THBECTOPA

»0e3 ToBapa” (commodity out) — cutyarus
B TOPTOBO#A C/Ie/IKe, KOT/la KOHTPAreHThI [po-
JIaJTV WK KYTIAJIA HE TO, UTO HY)KHO

yapM-pectyiHr”’ (arm-wrestling) — xecT-
KU IMKTAT NPO/aBLia WM MOKYTIaTe st IPH
Ha3Ha4YeHUH LieH (,BBIKpyUYHBaHWe PYK )

»0ai-03k” (,,buy-back”) — monrocpounast »Bale” (yours) — BbIpaykeHHe COTIachst Ha

TOBapoOOMeHHasi oTiepariyst

TIPOJIa)Ky TOW U/ MHOM BaJItOThI 110 TIPe/iio-
JKeHHOMY KypCy

»0BbIK” (bull) — yuacTHUK GUPIKEBBIX C/IE/OK,
WrPAOIIMI Ha MOBBIIIEHHE KyPCa [IEHHbIX
Gymar

»H mporeHThl” (interest and principal) —
0003HaueHe KOTUPOBKY 00/TMraL|ii, 03Haua-
FOIIIe€, UTO MTOKYTIATe/Ib TIOJIYUUT HapOCIIIHe
TIPOLIEHTBI
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terminy w cudzystowie

terminy-metafory

terminy-komunikaty

»KOpOTKHe feHbru’’ (short money) — Kpa-
TKOCPOUHbBIE KPEUThI

,»»K 3aKpbITHIO” (at the close) — mopyuenue
GpoKepy COBEPILKTD CIEMKY Tepesi CaMbIM
3aKPBITHEM PhIHKA

»AeTH BOiHBI” (war babies) — 1jeHHbIe Gyma-
' KOMITAHWH, TIPOU3BO/ISIIIIUX OPYIKUEe

,,Ha mecre” (at-sight) — yciioBue, o3Hauaro-
11iee He3aMe/IJIUTeJIbHYIO OTUIaTy (UHAHCOBO-
ro TpeboBaHus

»KOIIKH U cobaku’ (cats and dogs) — crieky-
JIATUBHBIE aKITU1

,yHeMe/l/IeHHO MCIIOJTHUTh WJIH aHHY/THPO-
Barb” (fill or kill order, FOK) — mopyuenue
6pokepy, TpedyrolIiee UCIIOMHEHHS B OT-
HOILIEHHUH OTOBOPEHHOT'0 KOJTHUeCTBa LIEHHBIX
6ymar

»0BI[@” (sheep) — crieKy/IsIHT, Be LU HTPY
Ha GUpyKe BCIIETIyIO

,»110 HoMHuHay” (at-the-money) — mopyue-
H1e GPOKepy COBEPLIUTB C/IeJIKY 0 LieHe,
0003HaYeHHO B KOHTPAKTe

»pagyra” (rainbow) — oburariyu, MpyU3BaH-
HbIe 3aI[HIIATh OT BAJIFOTHOTO PUCKa

»pogars KHUry” (to sell a book) — mopy-
UeHue B/IafiesibLia OOIBIIION TapTHUX AKLM#

Opokepy Npo/,aTb BO3MOXKHOE NX KOJITYeCTBO
T10 TeKyllel LieHe

Zaroéwno terminy-metafory, jak i terminy-komunikaty w znacznym stopniu okre$laja
styl leksykonu handlowego w jezyku rosyjskim i polskim. W odréznieniu od stownictwa
naukowo-technicznego, cechuje go ekspresywny dynamizm oraz szczegélnego rodzaju
skrotowo$é. Jezyk handlowy nie uznaje dtugich wywodow. Pulsuje w nim tempo wspot-
czesnego zycia. Handlowiec postuguje si¢ skrotami myslowymi, poniewaz w sposob do-
skonaty opanowat warsztat swej pracy, poniewaz nie ma on prawa do pomytki. Obrazo-
wos¢ jezyka handlowego zbliza go do jezyka artystycznego, co nie powinno dziwi¢, gdyz
posiadaja one wspolna cechg, a mianowicie: sprecyzowana intencj¢ pragmatyczna, dzie-
ki czemu konfiguracje funkcjonalnych jednostek w wypadku tekstu handlowego wyste-
puja jako modele postepowania zawodowego.

Rosyjskie i polskie leksykony handlowe rdznia si¢ takze pod wzgledem pochodzenia
jednostek terminologicznych. Jest rzecza oczywista, ze bazuja one na terminologii zapo-
zyczongj z jezykoéw zachodnioeuropejskich. Jednak stopien ich nasycenia najnowszymi
zapozyczeniami, w pierwszym rzedzie z jezyka angielskiego, jest rdzny. Rosyjski leksy-
kon zawiera w swym sktadzie liczna grup¢ angielskich jednostek leksykalnych przekaza-
nych Srodkami rosyjskiej grafiki. Oto kilka przyktadow:
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Axkuuu THIA ,,0m0 ynm” (blue chip shares) — axipu Hazie)KHOTo 001[ECTBA, JUBH-
JIeHZIbI KOTOPOTO YCTOWUMBO PacTyT.

Anpgepnaunr (underlying) — 1ieHHbIe Oymard, Ha KOTOpPble UMEETCS TTPaBO KyTUIU-
MIPO/IA’KH B COOTBETCTBHU C YCIOBUSIMH OITIIMOHHOT0 KOHTPAKTa.

Amnpeppaiitep (underwriter) — rapant, Gepymuii Ha cebsi 00s13aTesTLCTBO pasme-
CTHUTB OTIPe/Ie/IeHHOE KOJTMUeCTBO IIeHHbIX OyMmar.

»An-THK” (up-tick) — BeIpakeHUe, UCTIOTB3yeMoe [ijis 0003HaueHHsI CIeJTKH TI0 IIeHe
BBIIIIE, UEM L|eHa MPebIAYILeH C/IeIKH.

»ApM-pectyiMHr” (arm-wrestling) — >KeCTKWI AMKTAT MpOoZAaBLia WM TIOKyTIaTeIst
MIPY Ha3HAYEHUH LIEH.

,»bai-03k” (,,buy-back”) — monrocpouHasi ToBapooOMeHHast orepariyisi, Py KOTOPOi
TOCTaBKa MaIlIMH ¥ 000PYZOBaHKS B KPEAUT OTJIAUMBAETCS B TIOCIEAYIOIEeM TIPOU3-
Be/IeHHOH C UX TIOMOLIBIO MIPOAYKIIVEH.

Bup (bid) — 06s13aTe/IbCTBO KYITUTB TOBAp TI0 OTIPeZie/IeHHOH I1eHe.

Bong (bond) — 3asor, rapaHTusi.

Bpeiik (break) — BHe3anHoe pe3Koe rajieHye LieH.

T'am (gap) — pe3koe CHIDKEHHE LieHbI TOBapa, TIPY KOTOPOM MHUHMMaJIbHasl LIeHa rpe-
JIBIZIy1ero GMP>KeBOro /IHS BhIlle MAKCUMaJIbHOM L[eHbI TEKYIIIero.

»JayH-TuK” (down tick) — czenka 1o 1ieHe HIDKe, UeM LieHa MpeAbIAyIel CIeKH.
Jemucrunr (delisting) — uck/IOUeHHe 1[eHHBIX Oymar W3 TOProBad Ha (HOHO0BOM
oupke.

Ko (call) — kopoTkuii Tieproj; BO BpeMsi OMP)KeBbIX CeCCHii, B TeUeHHEe KOTOPOTOo
3aK/IFOUeHHe CZIe/I0K OrPaHUYMBaeTCs TOTBKO OJHOM MO3ULHeH.

Koncantunr (consulting) — fesiTe/lbHOCTb TI0 KOHCY/JIETUPOBAHUIO MTPOU3BOAUTE-
Jledi, TIPOZIABLIOB W TIOKyTaTesied 10 HIMPOKOMY KPYTY BOIIPOCOB XO3SIiCTBEHHOMN
SKU3HU.

»K3m ¢moy” (cash flow) — cymma MosiydeHHBIX WM BBITUIAYEHHBIX HATHUHBIX
JIeHeT.

»J I3 3up 13r3” (leads and lags) — pacripocTpaHeHHbIHM BU/| BaOTHBIX OTepaLiy,
CBSI3aHHBIX C MaHHUTMY/IMPOBAaHMEM CPOKaMM PacyeToB /IS TOTyUYeHHUs] SKOHOMUYe-
CKUX BBITO[I.

»2MuKcepbr” (mixers) — CreKy/IATUBHbIE [[eHHbIe OyMaru, KOTOPbIe C/IMIIKOM DH-
CKOBaHHO /Iep>KaTh B OOJIBLIMX KOTMYeCTBaX U He0OX0[UMO ,,CMEIINBaTh” C IPYTUMH

B I1aKeTe MHBeCTOPOB.
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Ogepoot (overbought) — cuTyarusi, Kor/ia 1jeHbl Ha PbIHKE TOJHSUTUCD 10 Hepas3yM-
HBIX ITPe/IesioB.

OBepcosp (oversold) — cutyariusi Ha pPbIHKe, KOT/[a [IeHbI CHU3WIHCH [0 HePa3yMHBIX
TIpe/iesioB.

,IymuHr” (pooling) — ycpeHeHwMe 11eH [IeHHbIX OyMar, KYTUIeHHBIX B Pa3HbIe epH-
0fibl, 217151 00J10)KeHNs1 HaJIOTOM Ha peajii30BaHHBIN MPUPOCT KaruTasa.

CBon (swap) — BpeMeHHasl TOKYITKa C FapaHTHel M0 C/IeyIOIIel MPOoaKH.
,CMmapT-Kapt” (smart-card) — 0aHKOBCKas KapTouka CO BCTPOEHHBIM
MHKPOIIPOL|ECCOPOM.

»CTapTpek” (star track) — oburanus, BeIMYIIEHHAs 10 1ieHe, KOTopasi paHee He
BCTpeuasiach Ha PbIHKE.

Crpap (straddle) — coueTaHre ogHOBpeMeHHO MOKYITKK OJHOTO TOBapa C Mpofa-
JKel Zipyroro.

»CTIMKUHr” (staging) — cyyaid, Korja 0KUIAeTCsT IMUACCHS aKIHH TIOBBIIIIEHHOTO
crpoca.

Tpeiigep (trader) — yuacTHUK OMP)KEBBIX TOPTOB, KITUEHT OMPIKH.

TpaHp (trend) — UTOrOBOE HArpaBIeHHe, OTPAXKAIOIee AMHAMUKY SKOHOMIUECKIX
TroKasarTesei.

®pu-paiigep (free rider) — HemOOPOCOBECTHBIM KIMEHT OUPIKH, TIONb3YIOLIIACS
MPaKTUKOW HeMeJJIeHHOW OIuiaThl C/ieJIKM paHblile YCTaHOBJIEHHOTO B JIOrOBOpe
CpokKa.

®pountHHr (fronting) — 10roBOpeHHOCTD, ITPU KOTOPOI O/HA KOMITaHUSI TIPUHUMAeT
BeJleHHe Jef1 IPYToi KOMITaHHH Ha cebsl.

Xemxep (hedger) — ¢upma, 6aHK WM OPYTOM CyOBEKT, OCYIIeCTBISIONINNA Orepa-
L[UM Ha (DbEOUEPCHOM OUpIKe.

Polski leksykon handlowy w jego stanie obecnym przyjmuje wyraznie mniej angli-
cyzméw w ich postaci oryginalnej. Czesciej jest stosowane ttumaczenie. Na przyktad
angielskie wyrazenie futures business (transaction), oznaczajace ‘rodzaj transak-
cji gietdowej, w ktorej strony, ustalajac przewidywana cen¢ w danym terminie,
spodziewaja si¢ okreslonych korzysci’, w jezyku polskim ma odpowiednik transakcja
terminowa, w jezyku rosyjskim natomiast funkcjonuje anglicyzm ¢brouepc/pbrouep-
cbl (¢pprouepcHas coenka). Przyktadow tego rodzaju mozna przytoczy¢ wiecej. Niem-
niej jednak i w polskim leksykonie handlowym anglicyzmy w postaci oryginalnej nie
stanowig wyjatku, por.:
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benchmarking — sztuka odkrywania, jak i dlaczego niektére przedsigbiorstwa

funkcjonuja sprawniej niz inne; celem benchmarkingu jest tworcze nasladowanie

»hajlepszych praktyk” innych przedsigbiorstw.

cash and carry — rodzaj samoobstugowego punktu sprzedazy z pogranicza handlu

hurtowego i detalicznego nastawionego na zaopatrzenie drobnych detalistow.

dealer promotion — promocja agentow i posrednikow.

drug-store — sklep wielobranzowy z artykutami i ustugami codziennego zakupu,

o mieszanej formie obstugi.

goodwill — instrument polityki promocji, zmierzajacej do kreowania, utrwalania

i rozszerzania spolecznego zaufania i pozytywnego wizerunku przedsigbiorstwa.

media-mix — rodzaj reklamy wykorzystujacej rownocze$nie dwa lub wigcej srodkow

masowego przekazu.

produkt-mix — zestaw produktéw oferowanych przez dane przedsiebiorstwo lub

jego jednostki; asortyment.

Reasumujac, nalezy odnotowaé, ze podstawe leksykonu handlowego w jezyku ro-
syjskim i polskim stanowi stownictwo zapozyczone. Na obecnym etapie jezyk angiel-
ski w sposob zdecydowany oddziatluje na strukture lingwistyczna obydwu leksykondow.
W wypadku jezyka rosyjskiego mozna mowic o szczego6lnym zjawisku masowej transpo-
zycji anglicyzmOw w postaci oryginalnej do leksykonu handlowego. Zjawisko to powin-
no by¢ przedmiotem specjalnej analizy. W aspekcie konstruowania terminologicznego
na plan pierwszy wystepuje zadanie porzadkowania leksykonu handlowego pod wzgle-
dem formalnojezykowym. Jednak bez okreslenia jego typu, jego struktury konceptualnej
ijego pragmatyki dziatalno$¢ w tym zakresie bytaby mato produktywna.
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