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Abstract

Scandal is an action, or an event considered im-
moral or legally non-applicable causing widespread
public outrage. Scandal is covered by media being
widely discussed in society. There are areas easi-
ly accessible as for the content of a scandal, those
are primarily sexual, financial, and relating to the
sphere of power. Scandal is present in democratic
system and plays a crucial role in it. It can create or
destroy political image, help to keep a good name,
reputation which politicians have among voters,
and which constitutes a legitimacy to exercise
power. In the context of political scandal, there is
an important aspect of it — Investigative journal-
ism. Scandal plays a very important role on the
political scene. There are methods in political mar-
keting used to extinguish political scandals: from
ignoring it to information warfare. A well-chosen
way to extinguish a scandal by political advisers
and the candidate’s team is vital. The political im-
age of presidential candidates and public figures in
general depends on it.

The latest presidential election in Ukraine
held on March 31, 2019 was unprecedented,
mainly due to the way the election campaign was
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conducted and because of its results. Comedian,
film producer Volodymyr Zelensky became the
6th Ukrainian President amassing the historical-
ly highest voters support — 73,22%. For the first
time in Ukraine, in the age of the Internet and ad-
vanced communication technologies, the election
campaign of Volodymyr Zelensky took advantage
of social media possibilities, provoking a sharp dis-
cussion in society and involving both opponents
and supporters of Petro Poroshenko into it, chang-
ing Ukraine's current political course. The 2019
elections in Ukraine are characterized by a large
number of political scandals. Those evoked emo-
tions in the society; additionally, they influenced
election results and were tools of political manip-
ulation. Effectively, series of journalistic investiga-
tions influenced presidential candidate rankings.

Keywords: scandal, political scandal, image,
Ukrainian elections 2019, information warfare,
Volodymyr Zelensky, Petro Poroshenko, Investi-

gative journalism
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Wprowadzenie

Skandal polityczny to dzialanie lub wydarzenie uwazane za niemoralne lub
prawnie niewladciwe oraz wywolujace powszechne oburzenie spoteczne.
Politycy, urzednicy paristwowi oraz partyjni, lobby$ci moga by¢ oskarzani
o rézne nielegalne, korupcyjne badzZ nieetyczne praktyki. Skandal pojawia
sie w prasie, jest ponadto szeroko omawiany w spoleczeristwie. W kontek-
$cie afer politycznych waznym aspektem jest dziennikarstwo $ledcze, dzieki
ktéremu informacje o tych wydarzeniach docierajg do ogétu.

Zjawisko skandalu jest obecne réwniez w systemie demokratycznym,
gdzie odgrywa bardzo wazng role na scenie politycznej. Moze ono stworzy¢
lub zniszczy¢ wizerunek polityka, godzi¢ w jego dobre imie, reputacje, jaka
cieszy sie on wéréd wyborcéw, a ktdra stanowi legitymacje do sprawowania
przez niego wladzy.

Przykladem znaczenia skandali dla realnych wydarzed politycznych
byla — wyjatkowa w historii kraju — ukraifiska kampania wyborcza w 2019
roku. Po raz pierwszy w czasach nowych mediéw wykorzystala ona ich
wszystkie narzedzia. Prezydentem Ukrainy zostala osoba bez zaplecza poli-
tycznego, aktor, kabareciarz, producent filmowy, Wolodymyr Zetenski. Wy-
bory te charakteryzowaly sie duzg liczbg afer politycznych, ktére przyczynily
sie do ostrej dyskusji publicznej, majgc réwniez wplyw na wyniki kampanii
wyborczej i bedgc narzedziem manipulagji.

Niniejszy artykut sklada sie z dwdch czesci. W pierwszej z nich — teore-
tycznej — omdéwiono opracowane przez badaczy pojecie skandalu, jego defini-
cje, pochodzenie zjawiska oraz rézne klasyfikacje. Zwrécimy uwage na media
jako najwazniejszy czynnik dla zaistnienia afery. Opisano pojecia sensacyjnosci
mediéw oraz przekazu emocjonalnego. Przeanalizujemy zjawisko afery poli-
tycznej, wystepujgcej w systemie demokratycznym. Ten rodzaj skandalu moze
by¢ zjawiskiem bardzo niekorzystnym lub wrecz przeciwnie — pozytywnie
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wplywaé na wizerunek polityczny calego kraju oraz poszczegdlnych graczy po-
litycznych. Ci ostatni czestokroé wykorzystuja skandale w celu zwrécenia na
siebie uwagi na arenie krajowej badZ miedzynarodowej. Afery polityczne moga
mie¢ réwniez cechy manipulagji, kt6rej adresatem jest spoleczenistwo.

W drugiej czeéci artykutu opisano kampanie wyborczg na Ukrainie,
ktéra okazata sie bezprecedensowa w historii niepodleglego pafistwa. Prze-
analizowano kampanie zwyciezcy wyboréw — Wolodymyra Zefenskiego —
dotychczas aktora i producenta filmowego. Ostatnie wybory na Ukrainie
charakteryzowaly sie duz iloécig afer politycznych. Przyczynily sie one do
ostrej dyskusji publicznej, mialy réwniez wplyw na wyniki kampanii wybor-
czej. Przeanalizowano réwniez niektdre pozostale elementy kampanii wy-
borczej, a szczegblnie skandale polityczne, ktdre mialy wplyw na spoteczen-
stwo ukrainskie, graczy politycznych oraz wyniki wyborcze.

Definicja oraz rodzaje skandali

Henryk Szabata (1999) w artykule dotyczacym skandalu w §wiecie warto-
§ci zaznacza, ze etymologia pojecia,skandal” wywodzi sie z jezyka greckiego
od stowa ,skandalen’, a ,skandalen/skandalon” z kolei pochodzi od terminu
»skadzein’, co znaczylo dostownie , kule¢”. Szabata pisze, ze zjawisko skanda-
lu zawiera w sobie biegunowo przeciwstawne wartoéci, permanentnie sobie
obce, ktére sa polaczone relacjg konfliktu. Autor wyznacza sens fenomenu
skandalu we wzbudzeniu ambiwalentnych emocji, ktére przyciagaja uwage,
a jednocze$nie porazajg. Skandal budzi zainteresowanie i oburzenie, przy-
cigga wiec po to, aby gorszyé.

W ujeciu Johna Thompsona (2010), badacza zjawiska skandalu,
a zwlaszcza skandalu politycznego, pojecie to odnosi sie do dziatan lub wy-
darzen stanowigcych naruszenie pewnych norm spotecznych. Thompson pi-
sze ponadto, Ze o naruszeniach tych dowiadujg si¢ inni ludzie i s3 one na tyle
powazne, ze wywolujg silng reakcje opinii publicznej (Thompson 2010: 28).
Wedtug Thompsona istniejg trzy obszary, ktére szczegdlnie tatwo staja sie
trescig skandalu; chodzi tu przede wszystkim o sfere seksualng, finansowa
oraz sfere wladzy. Autor zaznacza, ze wszystkie te sfery moga by¢ ze sobg po-
taczone. Rozszerzona definicja skandalu wedlug Thompsona (1997) zawiera
nastepujjce elementy:

(1). zdarzenie naruszajace pewne wartoéci, normy i moralne zasady;
(2). owe warto$ci, normy i moralne zasady znane s3 spoleczeristwu;
(3). osoby niebedgce uczestnikami tych zdarzen gania te dzialania lub
wydarzenia 1moga z ich powodu czud si¢ urazone;
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(4). osoby niebedace uczestnikami tych zdarzen wyrazaja wobec nich
dezaprobate przez publiczne kontestowanie tych dzialad lub zdarzen;
(5). ujawnienie i potepienie dziatai lub zdarzen moze zniszczy¢ reputa-
cje jednostek za nie odpowiedzialnych (Thompson 2010: 26).

Thompson (2000) podkresla, ze cechg skandalu, jak kazdego rodzaju
aktu naruszenia, jest zdolno$¢ sprowokowania publicznej reakgji, przy czym
obszarem tego typu aktywnosci jest najczedciej sfera polityki, a sam skandal
ma wplyw na dzialania spoteczne (Thompson 2010: 45).

Badacze pojecia skandalu nie s3 do korica zgodni zaréwno w jego oce-
nie, jak i wskazaniu elementéw charakterystycznych dziatan okreslanych tym
mianem. Przykladowo, Anthony P. Barker (1992) opisuje te kategorie jako
kazde karygodne wydarzenie, dziejace si¢ w demokracji, jesli wladza ponosi
za nie odpowiedzialno$é. Wedtug niego skandalami nie s3:

(1). skandale osobiste nie majace zwigzku z Zyciem publicznym;
(2). wszystkie sytuacje, w ktdrych ostatecznie udowodniona zostaje nie-
winno$¢ oskarzonego.

Gergana Yankowa (2007) podaje wlasng klasyfikacje wydarzen powo-
dujacych skandale. Wedlug niej na miano politycznych skandali zastuguja
tylko te przypadki, ktére zostaly najbardziej naglo$nione. Autorka podkre-
§la, Ze mogg wywiera¢ one wplyw na jednostki (na przykiad pojedynczego
czlonka rzadu) albo na cal instytucje. Yankowa wypracowata réwniez wia-
sna koncepcje klasyfikacje skandali. Wedtug niej s3 nimi nastepujace wyda-
rzenia dotyczgce 0séb oraz instytucji publicznych:

1). zdrada malzeniska;
2). molestowanie seksualne;
3). zte zarzadzanie publicznymi funduszami;
4). niekompetencja;

6

7). spbzniona reakcja;

nepotyzm;

8). nielegalne dzialanie;

(1).

(2).

(3).

(4).

(5). tapéwkarstwo;
(6)-

(7).

(8).

(9). stowna gafa (Yankowa 2007).

Analizujac pojecie skandalu, Christopher Cepernich (2002) podkre-
$la, Ze moze ono wskazywac na negatywne wydarzenia i zachowania oséb
petniacych funkcje publiczne generujace reakcje oburzenia opinii publiczne;.
Cepernich omawia réwniez mozliwosé wystapienia tak Zwanego ,,nie skan-
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dalizujacego skandalu’, czyli nagannej sytuacji, w ktérej fakty moga przejsé
niezauwazone przez opinie publiczng. Autor réwniez pisze o koncepcjach
innych badaczy fenomenu skandalu, ktérzy zwracaja uwage na potrze-
be analizy tej kategorii ze wzgledu na wywolywane przez nig skutki, a nie
przez pryzmat jej charakterystyki wewnetrznej. Dlatego wedtug Cepernicha
(2002) w ich ocenie ze skandalem mamy do czynienia wowczas, gdy wyda-
rzenie tworzy ,afer¢’, media tak je okresly, opinia publiczna zareaguje na nie
(Cepernicha 2002: 22-27).

Rola mediow w zaistnieniu skandalu

Wazne uwarunkowania istnienia i funkcjonowania skandali w $wiadomosci
opinii publicznej s3 tworzone przez media oraz ich responsywno$é. Rola me-
diéw, pozwalajacych na masowy przekaz, jest w wypadku skandalu niezwykle
istotna. Media s3 wiec niezbedne do wybuchu skandalu, a nastepnie podsyca-
nia go kolejnymi doniesieniami. Aktywna rola mediéw w kwestii skandali poli-
tycznych nie ogranicza si¢ wylacznie do zapewnienia technicznych warunkéw
do jego zaistnienia, wywieraja one bowiem znacznie silniejszy wplyw na tresci,
formy, sposoby komunikowania i postrzegania rzeczywisto$ci.

Ujawniajac sensacyjne informacje, media narazaja sie wielokrotnie na
zarzuty o rozbudzanie u odbiorcéw niepotrzebnych emocji, a nawet §wiado-
me generowanie i eskalacje negatywnych reakeji. Co interesujgce, tego typu
stwierdzenia pod adresem dziennikarzy kierowane byly od samych narodzin
kazdej z form przekazu z wykorzystaniem posrednich form komunikacji
masowej (Adamczyk 2002: 4). Dowodza tego liczne przyklady z historii.
W starozytnym Rzymie skrybowie opisujacy w urzedowych publikacjach
»Acta Diurna” dziatalno§¢ Senatu i zamieszczajacy w nich obwieszczenia
urzedowe, zaczeli z czasem wlaczaé do tych doniesiers informacje o narodzi-
nach, pogrzebach, zawieranych matzenstwach, rozwodach (Adamczyk 2002:
5). Wiecej przyktadéw podaje Nancy Day (1996) w ksigzce poswieconej
sensacyjnym przekazom telewizyjnym, przywotujac przyktady z odleglej hi-
storii oraz podkreslajac, ze starozytne dokumenty mozna uzna¢ za pierwsze
tabloidy na $wiecie, o czym réwniez pisze Mitchell Stephens (2006). Woj-
ciech Adamczyk (2009) wnikliwiej bada temat, podajac przyktady skandali
z XIX wieku, kiedy w Anglii i Frangji publikowano kalendarze zawierajace
przepowiednie astrologiczne, opisy magii, ale réwniez doniesienia o gwal-
tach, szczegdly wykonywanych egzekucji, niecodziennych narodzin itd. We
wszystkich wspominanych egzemplifikacjach wazny jest element sensacyj-
noéci. W XX wieku takie sensacyjne relacje prowadzifo radio jako nowe me-
dium tego okresu, péZniej za$ telewizja, a obecnie — media spotecznosciowe.
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Najwazniejszy aspekt ,sensacyjnosci” jako cechy skandalu to emocjo-
nalny sposéb prezentacji informacji (w jakiej formie jest podana wiadomo$¢)
oraz elementy rozrywki (tre§¢ wiadomosci). Day wskazuje na trzy wymiary
sensacyjnoéci publikacji medialnych:

(1). nacisk na charakter osobisty;
(2). preferowanie informagji trywialnych, a nie waznych;
(3). uzywanie kolokwialnego, spersonalizowanego jezyka (Day 1996: 14).

Czesto w przekazach sensacyjnych ich forma, podobnie jak i tre$¢, zo-
staje celowo uproszczona. Historie ludzkich dramatéw opowiadane s3 przy
wykorzystaniu nowoczesnych form graficznych (infografika, fotromontaze),
z duzym udzialem fotografii, przy jednoczesnym zachowaniu zwieztosci
i prostoty jezyka.

W kontekscie skandali politycznych waznym aspektem jest dziennikar-
stwo sensacyjne. Carl Bernestein krytykuje ten typ dziennikarstwa, charak-
teryzujac je jako jeden z biegundéw debaty publicznej i twierdzac, ze dzieki
niemu dyskurs publiczny zmienit sie w rodzaj ,,informacyjnego kanatu §cie-
kowego, ktory utrwala kulture idiotéw” (Day 1996:24). To, co si¢ obecnie
dzieje, na nieszczedcie, stanowi najnizsza forme kultury popularnej — brak
informacji, zte informacje, dezinformacja, lekcewazenie prawdy lub realiéw
zycia wigkszosci ludzi — niszczy prawdziwe dziennikarstwo (Day 1996: 17).
Cechami charakterystycznymi tego typu dziennikarstwa sensacyjnego s3:

(1). naruszenie pojecia spolecznej przyzwoitosci;

(2). przemieszczenie spolecznie waznych tematdw;

(3). dryfowanie w kierunku nadmiernej przesady (Grabe & Zhou 2001:
635-655).

Wspomniany juz Adamczyk pisze, ze jeszcze dalej w negatywnej ocenie
elementéw typowych dla dziennikarstwa tabloidowego posuneli si¢ Henrik
Ornebring i Anna Maria Jonsson. Wedtug nich wspomniana forma tej profe-
sji prowadzi do obnizania standardéw debaty publicznej, czemu towarzyszy
schlebianie niskim gustom odbiorcéw, nadmierne upraszczanie prezento-
wanych spraw, daleko posunieta personalizacja, krzewienie cynizmu i braku
zainteresowania polityka u odbiorcéw, z jednoczesnym ignorowaniem spraw
waznych, a nadreprezentacja tematéw o marginalnym charakterze (na przy-
ktad skandali politycznych). Wszystko to ma stuzyé uzyskiwaniu jak naj-
wiekszych profitéw przez wlascicieli tych mediéw (Adamczyk 2009: 7).

Oczywiscie pomimo negatywnych opinii w literaturze przedmiotu,
znane s3 réwniez odmienne poglady na role sensacyjnosci w przekazach
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medialnych. Marie Grabe i Shushua Zhou, przywotujac niektére z naj-
cze$ciej podnoszonych argumentdw, zwracaja uwage na znaczenie sensa-
cyjnych treéci dla utrzymania podzielanych przez spoteczeristwo pogla-
déw na temat przyzwoito$ci i moralnodci. Dziennikarstwo osigga ten cel
poprzez publiczne przedstawianie dziatan spolecznie nieakceptowanych.
Na korzys¢ tej formy dziennikarstwa przemawia takze podawanie w wat-
pliwo$é wagi tego, co jest tradycyjnie definiowane jako spolecznie zna-
czace informacje. Zdaniem zwolennikéw tego podejscia publikacje o ro-
dzinnych konfliktach, naruszeniach nietykalnoéci cielesnej, przemocy czy
katastrofach maja o wiele wieksza wage dla zycia innych ludzi niz trady-
cyjnie przekazywane przez media tresci z dziedziny ekonomii i polityki
(Grabe & Zhou 2001: 635-655).

Skandale polityczne

Skandal polityczny jest jednym ze zlozonych podmiotéw dyskursywnych
o duzym znaczeniu spoteczno-politycznym. Skandal polityczny mozna in-
terpretowal jako wydarzenie zfozone, poniewaz tworzy on zbiér wydarzen
réinych gatunkéw, poh;czonych tematycznie, sytuacyjnie i czasowo (Kocz‘
kin 2003: 9-11).

Skandal polityczny, jako nieuniknione zjawisko w spoleczenstwie de-
mokratycznym, wystepuje w dwéch §rodowiskach — komunikacji instytucjo-
nalnej (przede wszystkim dyskursu politycznego oraz dyskursu medialnego)
i komunikagji nieinstytucjonalnej (dyskursu domowego, dyskursu artystycz-
nego; Koczkin 2003: 9-11). Poréwnanie dwéch sposobéw istnienia skan-
dalu politycznego pokazuje réznice miedzy sposobem, w jaki skandal jest
realizowany przez przedstawicieli instytucji spotecznych, a sposobem, w jaki
te same procesy s3 omawiane w szerokich kregach spotecznych.

Kamila Mitkowska-Samul w pracy dotyczacej skandali politycznych
zaznacza kolejny wazny aspekt ich sensacyjnego charakteru — odwotanie do
emocji. Pisze ona, Ze zrozumienie wagi, jaka odgrywaja emocje w przypadku
skandalu oraz, co wiegcej, ich nieodlgcznosci wynikajacej z natury tego zjawi-
ska, wymaga doktadnej analizy. Mitkowska-Samul podkresla, Ze ,emocje s3
immanentnym elementem skandalu jako formy walki politycznej; emocje, de-
klarowane i wyrazane publicznie, stanowig jedno z podstawowych narzedzi
uprawiania polityki” (Mitkowska-Samul 2013: 168-169). Autorka traktuje
emocje w sferze polityki jako,narzedzie, material, z ktérego sktadajg sie wypo-
wiedzi polityczne; stosuje sie je, zeby zdoby¢ poparcie, pokonaé przeciwnikéw,
walczy¢ z rywalami”. Mitkowska-Samul stawia pytanie, w jaki sposéb emocje
staja sie narzedziem walki politycznej w sytuacji skandalu. Jej wniosek jest na-
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stepujacy: ,wzmacniaja one wydzwiek wypowiedzi, przekazuja jednoznaczne
warto§ciowania i oceny, w trudny do zanegowania sposdb narzucaja okreslony
sposdb postrzegania rzeczywistosci” (Mitkowska-Samul 2013: 170-171).

Mitkowska-Samul wspomina, Ze emocje w dyskursie politycznym sta-
nowig narzedzie stuzace do realizowania pewnego z géry okreslonego celu
perswazyjnego, jakim jest wzbudzenie pozytywnego nastawienia do siebie
potencjalnego wyborcy i pograzenie w jego oczach przeciwnika (Mitkow-
ska-Samul 2013: 170). Perswazja jest wlasciwie jedyna mozliwa droga do
osiggniecia zalozonego celu w demokracji; o ile w systemach totalitarnych
wladza polityczna sprawowana jest przy pomocy sily i przemocy, o tyle de-
mokracje liberalne musza stosowa¢ inne metody zdobywania i utrzymywa-
nia wladzy (Thompson 2010: 51).

Skandal jest obecny w systemie demokratycznym i odgrywa w nim bar-
dzo wazng role. Moze on stworzy¢ lub zniszczy¢ wizerunek polityka. Istota
skandalu politycznego jest publicznie wyraZzona dezaprobata, powodowana
badZ napedzana dodatkowo emocjami, ktédre stanowia narzedzie walki poli-
tycznej. Kazdy gracz polityczny zarzadza wlasnymi reakcjami, w tym emo-
cjonalnymi, uwzgledniajac oczekiwania, jakie ma spoteczefistwo i zaprezen-
towac sie w jak najlepszy sposéb. Mitkowska-Samul pisze, ze

w przypadku skandalu publicznie wyrazana dezaprobata stanowi wiasnie takie stra-
tegiczne przedstawienie emocji zgodnych z oczekiwaniami danego porzadku kul-
turowego. Odpowiednia ekspresja emocji moze przystuzy¢é sie zaprezentowaniu sie
w pozadany sposéb, a z drugiej strony przyczynié sie do naruszenia pozytywnego wi-

zerunku przeciwnika politycznego” (Mitkowska-Samul 2013: 172).

W odniesieniu do skandali politycznych emocje oraz ich ujawnienie
s3 strategiczng manipulacja. Wedlug Milkowskiej-Samul ,emocje stajg sie
narzedziem: zostaja wzbudzone i wyrazone, aby doprowadzi¢ do wybuchu
skandalu, ktéry z kolei jest formg walki o wladze rozgrywanej na polu wize-
runku (Mitkowska-Samul 2013: 173).

Wybory prezydenckie na Ukrainie w 2019 roku. Wplyw mediow

Ukrainiskie wybory w 2019 roku (prezydenckie oraz parlamentarne) charak-
teryzowaly sie duzg liczbg skandali politycznych. Przyczynily sie one do ostrej
dyskusji publicznej, mialy réwniez wplyw na wyniki kampanii wyborczej, sta-
nowily ponadto narzedzie manipulagji politycznej. Elementy kampanii wybor-
czej, w tym skandale polityczne, zastuguja na wnikliwsza analize w zwigzku
z ich wplywem na spoteczeristwo, graczy politycznych oraz wyniki wyborcze.
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W 2014 roku, po Rewolucji Godnoéci i usunieciu ze stanowiska Wik-
tora Janukowycza, w pierwszej turze wybordéw prezydenckich na Ukrainie
wygral Petro Poroszenko. Po pieciu latach jego prezydentury wystartowata
kolejna kampania, po ktérej 31 marca 2019 roku odbyly sie wybory. Zwycie-
zyt w nich komik oraz producent filmowy Wolodymyr Zelenski, uzyskujac
w drugiej turze 73% gloséw, podczas gdy urzedujacy prezydent — jedynie
24% (Centralna Komisja Wyborcza Ukrainy 2019).

Opisywane wybory prezydenckie byly bezprecedensowe przede wszyst-
kim ze wzgledu na sposéb prowadzenia kampanii wyborczej oraz jej wyniki.
Kampania Zelenskiego, po raz pierwszy na Ukrainie doby Internetu oraz
zaawansowanych technologii komunikowania, wykorzystata mozliwosci
medidéw spolecznosciowych, prowokujac ostrg dyskusje w spoleczenstwie
i angazujac w nig przeciwnikéw oraz zwolennikéw Poroszenki oraz dotych-
czasowego kursu politycznego Ukrainy. Wyrézniala si¢ ona réwniez wywo-
tywaniem licznych skandali oraz rozprzestrzenianiem sie jezyka nienawisci,
co dotyczylo zwlaszcza sieci spotecznosciowych. W duzej mierze mozna to
wyttumaczy¢ wplywem rosyjskiej propagandy, przez co kampania stata sie
elementem wojny informacyjnej z Rosja.

Pomimo faktu, Ze media spotecznoéciowe zostaly po raz pierwszy w hi-
storii Ukrainy aktywnie wykorzystane podczas kampanii wyborczej, jednak
to telewizja miafa najwiekszy wplyw na wyborcéw. Wedlug ostatnich da-
nych, telewizja pozostaje najwazniejszym Zrédlem informacji dla Ukraincéw.
Wyniki ankiety przeprowadzonej w marcu 2019 roku przez Kijowski Mie-
dzynarodowy Instytut Socjologii (2019) wskazuja, ze pod wzgledem Zrédet
informacji, ktérym ufaja Ukraiicy, dominujacg pozycje zajmuje telewizja —
74% respondentéw stwierdzito, ze jest to jedno z najlepszych dla nich Zrédet
informacji. Na drugim miejscu ze znaczng, prawie trzykrotng stratg (27,5%)
znalazly sie ukrainiskie strony internetowe. Prawie jedna czwarta populacji
(23,5%) zaufala sieciom spotecznos$ciowym.

Ukerairiskie kanaly telewizyjne tradycyjnie opowiadajg si¢ za poszcze-
g6lnymi sitami politycznymi i ich kandydatami. W wiekszosci wypadkéw te
sympatie oraz antypatie wynikajg z polityki redakcyjnej wlascicieli stacji lub
grup wplywéw funkcjonujacych w ich otoczeniu. Jesienig 2015 roku Rada
Najwyzsza Ukrainy przyjefa ustawe, ktéra zobowigzata media ukrainskie do
pelnego ujawnienia struktury wlasnosciowej oraz wskazania ostatecznych
wlascicieli. Dzieki temu tatwiej jest zrozumieé i wyjasnié sympatie lub anty-
patie mediéw wobec kandydatéw podczas kampanii wyborcze;.

W ramach wspélnego projektu Rady Narodowej Ukrainy ds. Radia
i Telewizji (2019a) oraz firmy telemetrycznej Big Data UA, w trzecim kwar-
tale 2018 roku przeprowadzono badania ogladalno$ci kanatéw telewizyj-
nych. W czoléwece znalazly sie nastepujace kanaly:,1+1",Ukraina’, , ICTV’,
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Jnter”, ,STB". Wszystkie one nalezg do najbogatszych ludzi na Ukrainie,
biznesmendéw oraz oligarchéw. Wsrdd nich na szczegdlng uwage zastugu-
je wlasciciel kanatu telewizyjnego ,1+1’, Thor Kolomojski — przedsiebiorca,
magnat medialny, byly wiasciciel klubu pitkarskiego FK Dnipro, dzialacz
spolecznosdci zydowskiej na Ukrainie (Forbes 2019). Kofomojski jest réw-
niez wiascicielem projektu ,Stuga Narodu’, emitowanego na ,1+1’, ktéry
odegrat wazna role w zwycigstwie Zelenskiego. Owczesny kandydat ucie-
lesnial w nim wizerunek prostego ukrainiskiego nauczyciela Wasyla Holo-
borodki, ktéry przypadkowo zostat prezydentem Ukrainy i wprowadza kraj
w lepsza przyszlo$é, miedzy innymi rozstrzeliwujac skorumpowanych czlon-
kéw parlamentu. Rola ta stata si¢ kluczowa dla jego zwyciestwa wyborczego,
poniewaz ukraifiscy wyborcy ekstrapolowali pozytywne cechy ekranowe;j
postaci Holoborodki na samego kandydata na prezydenta. Przekaz kanatu
»141" nie ukrywal swojego poparcia dla Zefenskiego réwniez w dzien ciszy
wyborczej, kiedy emitowano kabarety z jego udzialem (Radio Svoboda 2019
b). Wedtug danych Rady Narodowej Ukrainy ds. Radia i Telewizji (2019
b), ktéra monitorowata przekazy medialne podczas kampanii wyborczej,
od stycznia do marca 2019 roku, obecnos$é Zelenskiego na ekranie kanatu
»141" stanowita 14% catkowitej zawartoéci programu kanatu. Zauwazono
réwniez, ze stacja ta nie emitowata Zadnych krytycznych ocen wobec niego,
a ton wypowiedzi w programach informacyjnych oraz innych projektach byt
wylacznie pozytywny.

W kampanii wyborczej sztab Zelenskiego od samego poczatku od-
szedl od typowego jej formatu, co spodobalto si¢ wyborcom. Niemal od
pierwszych dni rozpoczela sie intensywna aktywnosé w sieciach spotecz-
nosciowych. Sam Zelenski pisat blog, nagrywat krétkie filmiki, ktére pu-
blikowat w Internecie i w ktérych wyrazal swoja opinie na niektére tematy
spoleczne oraz polityczne. Bedac profesjonalnym aktorem, Zelenski wy-
stepowal na dobrym poziomie. Sugerowal takze, aby Ukraificy wspédlnie
z nim napisali program wyborczy, proszac o pomysly w komentarzach do
wideo w Internecie. Za poérednictwem sieci spoteczno$ciowych i wlasnej
strony internetowej zaapelowal do wyborcéw o pomoc w wyborze ,wy-
marzonego zespolu” — kandydatéw na stanowisko premiera, prokuratora
generalnego, szefa wywiadu, ministréw spraw zagranicznych oraz obrony.
Zblizenie do opinii publicznej byto kluczowym przestaniem kampanii Ze-
tenskiego. W siedzibie sztabu kandydata kierunek ten byt przedstawiany
jako urzeczywistnienie demokracji, wyrazajacy si¢ hastem ,jak zostaé pre-
zydentem, ale pozostaé cztowiekiem”

Jednoczesnie Zelenski nie brat udzialu w tradycyjnych debatach, nie
organizowal konferencji prasowych, nie prowadzit tez otwartych spotkan
z wyborcami. Jego doradcy twierdzili, Ze jest on otwarty na dziennikarzy
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i obywateli, chociaz w rzeczywisto$ci komunikowat sie z wyborcami jedynie
na swoich platformach internetowych, stwarzajac iluzje obecnosci. Jedno-
cze$nie wykorzystywal kazdy mozliwy pretekst do kreowania chwytliwych
nagléwkéw w mediach. Niektérzy eksperci nazywaja to ,populizmem 2.07,
poréwnujac podejécie Zetenskiego do taktyk Donalda Trumpa (Yermolen-
ko 2019). Zetenski aktywnie pracowal nad wizerunkiem medialnym oraz
zawsze pozytywnym przekazem: ,wszystko bedzie dobrze”. Laczac to z nar-
racjy, wedlug ktérej na wschodnich granicach Ukrainy toczy si¢ wojna, rzad
nie walczy z korupcjg oraz oligarchami, oplaty komunalne si¢ zwigkszaja,
a zarobki niekoniecznie — hasto ,wszystko bedzie dobrze” jak najbardziej
bylo dla obywateli przekonujace.

Zmeczenie politykami obecnymi od lat w Zyciu publicznym oraz zapo-
trzebowanie na odnowienie elit, ktére wzrosto w ostatnim czasie na Ukra-
inie, bylo kolejnym czynnikiem przemawiajagcym na korzyéé Zelenskiego.
W pewnym sensie dla niektérych jego zwolennikéw glos oddany na niego
stal sie glosem przeciwko wszystkim. Mozna powiedzie¢, Zze Zelenski skon-
centrowal wokél siebie elektorat protestu, w ktdrym znaczacg cze$¢ stanowi-
li wyborcy mtodzi.

Pomimo udanej dziatalnoéci medialnej, kampania Zelenskiego nie
przedstawiata jasnego planu ani strategii dla kraju. Gléwne nazwiska jego
przyszlej ekipy diugo pozostawaly nieznane, podobnie jak i program, co nie
przeszkodzito aktorowi zdoby¢ stanowiska prezydenta Ukrainy w sposéb
demokratyczny. Eksperci twierdzy, Ze taki rezultat wpisuje si¢ w obecne
trendy rzadzgce wspdlczesnym procesem wyborczym, Ze medialny przekaz
staje sie sita napedowg kampanii. Przykladami moga by¢ zwyciestwo Trum-
pa w wyborach na prezydenta Stanéw Zjednoczonych lub zwolennikéw
wyj$cia Wielkiej Brytanii z Unii Europejskiej w referendum.

Skandal polityczny jako gléwny watek kampanii wyborczej
na Ukrainie 2019

Podczas kampanii wyborczej 2019 roku wigkszoé¢ talk-show oraz progra-
moéw publicystycznych w telewizji miala na celu wykazanie zalet jednego
kandydata lub zepsucie wizerunku innego. Dotyczyto to gléwnie kanaléw
telewizyjnych, bedacych w czoléwce ogladalno$ci. Najczesciej byt to przekaz
negatywny wobec rzadu oraz urzedujacego prezydenta Poroszenki. Wywo-
lywanie skandali wizerunkowo obcigzajacych glowe pafistwa oraz otoczenie,
bylo popularnym watkiem wojny medialnej. Porazka tej kampanii wyborczej
byla w duzej mierze efektem cigglego zamieszania medialnego, wykorzysta-
nego przez sztab wyborczy oponenta i zastuguje na poglebiong analize.
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Nowoscig kampanii medialnej w 2019 roku byly serie dziennikarskich
dochodzen. Takie projekty mialy znaczny wplyw na spoleczeristwo oraz wa-
hania poparcia kandydatéw, gdyz przecietny glosujacy nie miat czasu, aby
sprobowac okreslié, co jest prawds, a co manipulacjg. Ich przyktadami byty:
odkrycie przez dziennikarzy rosyjskiego biznesu Zelenskiego, podejrzenie
korupcji w ministerstwie obrony, w ktéra zamieszane bylo §rodowisko Po-
roszenki oraz afera, jaka rozgorzala wokét jego odpoczynku na Malediwach
(Radio Svoboda 2019 a). Podobny efekt miato tworzenie specyficznej me-
dialnej atmosfery wokét polityki prezydenta, ktéra byta ostro krytykowa-
na za rozpoczecie wojny czy robienie fortuny na Ukrairicach. Prezydencka
machina medialna, zaangazowana réwniez w wojne informacyjna z Rosja,
nie byta w stanie obroni¢ wizerunku prezydenta, w wyniku czego przegrala
z potezng kampania medialng Zelenskiego.

Przywolane przyklady zastuguja na bardziej szczegélowe omdwienie
ze wzgledu na ich znaczenie medialne. Na poczatku 2018 roku dziennika-
rze Radio Svoboda oraz kanatu ,UA: Pershyj” przedstawili wspdlny projeke
zatytufowany ,Tajne wakacje prezydenta Poroszenki’, odkrywajac, ze wraz
z rodzing odpoczywal on na Malediwach. Opisano szczegdly, jak réwniez
podano cene wycieczki — pieéset tysiecy dolardéw. I choé byly to prywatne
pienigdze prezydenta, co podkreslano podczas konferencji prasowej Poro-
szenki, projekt osiaggnal swéj cel — wielu Ukrainicéw oburzyla podana wiado-
mo$¢, a poziom poparcia dla tego kandydata istotnie si¢ zmniejszyl.

W razie pojawienia si¢ skandalu politycznego, w marketingu politycznym
istnieja rézne metody jego wygaszania. W wypadku kwestii wakacji na Male-
diwach stuzba prasowa prezydenta Poroszenki wybrafa metode ignorowania
(Iwanczeskul 2018). Ma one dwie strony: z jednej ignorowanie, czyli milczenie
osoby zwigzanej ze skandalem moze by¢ skuteczne, poniewaz istnieje szan-
sa, ze media oraz spoleczeristwo zapomng o skandalu wraz z uplywem czasu.
Z drugiej strony moze mie¢ ona negatywne skutki, zgodnie z zasadg: ,milczy,
wiec co$ ukrywa”. Jednoczesnie daje duzo czasu na przemysélenie reakgji spo-
teczeristwa oraz dobranie odpowiedniej obrony lub dobrego momentu na od-
powiedZ. W opisywanym wypadku afera pojawila sie w mediach na poczatku
stycznia 2019 roku; stuzba prasowa prezydenta Poroszenki zareagowata na
nig tydzieri péZniej, a on sam skomentowat sytuacje dopiero po dwéch mie-
sigcach. W rezultacie skandal ten okazat sie ostatnim akordem upadku jego
notowan przed wyborami. Waznym tego aspektem byt fakt obecnosci infor-
macji w wiekszo$ci kanaléw telewizyjnych oraz w mediach spolecznosciowych.
W wypadku kanaléw telewizyjnych warto pamietac o ich sytuacji wlasnoscio-
wej. Dla wiekszosci whascicieli kanaléw wiadomosé ta byta wazna w walce
o lepsze notowania popieranych przez nich kandydatéw oraz zepsucie wize-
runku Poroszenki i jako skutek — zmiany wladzy.
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Skandal polityczny nie zawsze ma skale powszechng, aczkolwiek to
wlasnie media odgrywaja bardzo wazng role w rozprzestrzenianiu informa-
¢ji o nim. Dla kontrastu z aferg malediwskg, po ogloszeniu wstepnych wy-
nikéw wyboréw, w sytuacji kryzysowej zwigzanej z utatwieniem wydawania
paszportdéw rosyjskich mieszkaricom okupowanych obwodéw tuganskiego
oraz donieckiego, prezydent-elekt udat sie do Turcji na odpoczynek (Ra-
dio Svoboda 2019a). Nie wydat on oficjalnego komunikatu w tej sprawie
(oprécz filmiku nagranego przed samolotem i umieszczonego w sieciach
spolecznosciowych). Do tego dziennikarze réwniez odkryli wysokie koszty
podrdzy. Ta sytuacja takze byla aktywnie komentowana w mediach spotecz-
no$ciowych, nie wywolala ona jednak takiego efektu, jaki mial miejsce po
informacji o odpoczynku Poroszenki na Malediwach. Warto podkreslié, ze
wyjazd ten nie wywolal zainteresowania ze strony kanaléw telewizyjnych.
W rezultacie ewentualny skandal polityczny nie zyskal odpowiedniego na-
gloénienia oraz niedlugo wygast.

Kolejnym dziataniem skierowanym na wywolanie skandalu bylo roz-
powszechnianie oraz do§¢ aktywne wykorzystywanie w mediach spoteczno-
$ciowych plotki o tym, ze prawdziwe nazwisko Petra Poroszenki to Walcman
(po matce-Zydéwee). Tutaj warto zaznaczy¢ antysemicka wymowe wyko-
rzystania etnonimu,,Zyd” w bylym ZSSR jako okreslenia osoby podstepne;
i skapej (SJP.pl 2020). Informacja ta nie zostala potwierdzona, jednak nega-
tywnie odbifa si¢ na wizerunku medialnym Poroszenki. Waznym aspektem
medialnym w tej sytuacji okazalo si¢ zaangazowanie mediéw rosyjskich oraz
dzialalno$¢ botéw. Po wpisywaniu hasta ,Poroszenko-zyd” w wyszukiwar-
kach, wiekszoé¢ informacji na ten temat pojawiata sie na stronach z sufik-
sem ,ru’. Plotka t3 nie pogardzil nawet pierwszy pod wzgledem ogladalno-
$ci ukrainski kanat telewizyjny ,1+1", dziennikarze ktérego zostali mocno
skrytykowani za podanie nieprawdziwej informacji (Radio Svoboda 2019
c). Efektem tego skandalu byt kolejny cios wymierzony w wizerunek Poro-
szenki. Ten sam stereotyp zostal zupelnie inaczej wykorzystany przez sztab
Zelenskiego, ktérego Zydowskie pochodzenie nigdy nie bylo tajemnica. Fakt
ten postuzyt do stworzenia przekazu o tamaniu mitéw na temat Rewolucji
Godnoéci oraz wladz w Kijowie jako ultraprawicowych, nacjonalistycznych.

Kolejny skandal, ktéry negatywnie odbit sie na wizerunku Petra Poro-
szenki zwigzany byl z ujawnieniem przez dziennikarzy korupcyjnych me-
chanizméw w ,Ukroboronpromie” (centrala przemystu obronnego): czesci
zamienne do sprzetu wojskowego produkowanego na Ukrainie byly przemy-
cane z Rosji i sprzedawane po zawyzonej cenie. W tej sprawie, wedtug dzien-
nikarzy, zastepca sekretarza Rady Bezpieczenistwa Narodowego i Obrony
Oleg Htiadkowski, a takze jego syn Ihor, byli odpowiedzialni za korupcje.
Skandal dotknat prezydenta, poniewaz RBNiO oraz sektor obronny znaj-
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duja sie pod jego bezposrednia kontrola. Wszystkie te sytuacje przyczynily
sie do utraty gloséw przez Poroszenke oraz jego porazki w wyborach.

Warto zauwazy¢, ze jedyny skandal polityczny kampanii wyborczej
2019 roku, ktéry negatywnie odbif si¢ na wizerunku Zeleniskiego, dotyczyt
jego dziatalnosci biznesowej. Pod naciskiem dziennikarzy kandydat po-
twierdzil, Ze jest wlascicielem trzech firm dziatajgcych w branzy filmowej
w Rosji, z ktérych jedna otrzymata nawet dotacje od tamtejszego Minister-
stwa Kultury (Radio Svoboda 2019a). Wiadomo, ze Zelenski jest aktorem
i producentem filmowym, jednak wspétpracy z Rosja po wybuchu wojny
w Donbasie oraz aneksji Krymu zaprzeczal. Wezeéniej Zelenski twierdzil,
ze zamknal biznes w Rosji w 2014 roku, co okazalo sie nieprawdg. Po publi-
kacji materialéw dziennikarskich wyznal, Ze nie moze zrezygnowa¢ z dzia-
talnoéci w Rosji, poniewaz ma tam wazne umowy. Dziennikarzom Radio
Svoboda udato si¢ porozmawia¢ z Zetenskim na ten temat przed jego szta-
bem wyborczym, byl to wywiad niezaplanowany, w zwiazku z czym kan-
dydat okazal sie nieprzygotowany do tego rodzaju pytani i po raz pierwszy
ulegt zachwianiu tak pieczotowicie budowany przezent wizerunek. Zetenski
odpowiadat dos¢ szorstko, byt nawet niemily wobec dziennikarzy. Wywiad
pojawil sie w mediach spotecznos$ciowych, wzbudzajjc zainteresowanie spo-
teczeristwa. W tym wypadku uzyto innej metody wyciszania skandalu poli-
tycznego — porozumienia oraz neutralizacji Zrédta negatywnego przekazu
(Iwanczeskul 2018). Kolejnego dnia w nagranym filmiku Zelenski przepro-
sit dziennikarzy, cze§ciowo skomentowat swojg dziatalno$¢ biznesowa w Ro-
sjl, a jego stuzba prasowa wystata list do dziennikarzy z wytlumaczeniami
oraz obietnicg zamkniecia dzialalno$ci po zakoniczeniu obowigzywania pod-
pisanych uméw (Radio Svoboda 2019a).

Whioski

Podsumowujac teoretyczne rozwazania na temat skandalu, mozna stwier-
dzié, Ze nawet w sytuagcji, kiedy badacze semantyki tego terminu nie s3 do
korica zgodni co do jego oceny, jak réwniez istoty elementéw go charak-
teryzujacych, w kwestii definicji zjawiska panuje konsensus. Jest to wiec
zdarzenie, ktdre powoduje negatywna reakcje spoteczeristwa, dezaproba-
te, wywoluje oburzenie, poczucie szoku, gniewu. Najczesciej dotyczg one
sfery seksualnej, finansowej oraz politycznej. Skandal sktada si¢ z samego
wydarzenia, mediéw, ktére go prezentuja oraz opinii publicznej, ktéra wy-
raza swojg dezaprobate. Odpowiedzialne za rozpowszechnienie informacji
o0 gorszacym wydarzeniu s3 media, s3 one niezbedne do wybuchu skanda-
lu, a nastepnie podsycania go kolejnymi doniesieniami. W historii rozwoju
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mediéw byly to najpierw publikacje drukowane, potem radio i telewizja
w XX wieku oraz Internet obecnie.

Pojecie skandalu nie jest zjawiskiem nowym, istnieje ono od czaséw hi-
storycznych. O wydarzeniach, ktére powodowaly u spofeczenistwa poczucie
szoku oraz silnej moralnej dezaprobaty, pisano juz w skryptach za czaséw
starozytnego Rzymu lub w publikowanych kalendarzach XIX wieku w An-
glii oraz Francji.

W kontekscie skandali politycznych waznym aspektem jest dzienni-
karstwo sensacyjne, ktére przez naukowcédw oceny jest oceniane zaréwno
pozytywnie, jak i negatywnie. Aktywna rola mediéw w wypadku skandali
politycznych nie ogranicza si¢ wylacznie do zapewnienia technicznych wa-
runkéw do jego zainicjowania; wywieraja one znacznie silniejszy wplyw na
tre$ci, formy, sposoby komunikowania i postrzegania rzeczywistoéci. Sensa-
cyjno$¢ medidéw polega na podkresleniu aspektu emocjonalnego — sposobu
prezentacji informacji jako elementu rozrywki.

Emocje s3 niezbednym elementem skandali, szczegdlnie tych politycz-
nych. Sa to instrumenty walki o wladze. Znaczna czeé¢ przekazéw politycz-
nych wykorzystuje emocje w celu zjednania sobie stuchaczy, przekonania
ich do swojej osoby oraz swojego programu, ale takZze do pograzenia rywali
w oczach wyborcéw. Politycy muszg kontrolowaé swoje emocje aby utrzy-
mywacé swéj wizerunek spdjny z kulturg czy systemem wartosci danego kra-
ju. Wyrazane publicznie stanowig jedno z podstawowych narzedzi uprawia-
nia polityki, bedac materiatem, z ktérego skladajg sie wypowiedzi polityczne,
konstruowane po to, zeby zdoby¢ poparcie, pokonaé przeciwnikéw, walczy¢
z rywalami politycznymi. Odgrywaja one zasadniczg role w zyciu politycz-
nym, gdyz moga by¢ wykorzystane do kreowania pozytywnego wizerunku
wlasnej osoby, a takze do niszczenia przeciwnika politycznego.

Przyktadem tego jest kampania wyborcza na Ukrainie w 2019 roku,
w tym szczegSlnie wybory prezydenckie, ktére charakteryzowaly sie duza
liczba skandali politycznych. Przyczynily one sie do ostrej dyskusji, mialy
réwniez wplyw na wyniki kampanii wyborczej oraz byly narzedziem ma-
nipulacji politycznej. Kampania sama w sobie byla wyjatkowa w historii
Ukrainy. Po raz pierwszy w czasach nowych mediéw wykorzystata ona ich
wszystkie narzedzia. Prezydentem Ukrainy zostata osoba bez zaplecza poli-
tycznego, aktor, kabareciarz, producent filmowy, Wotodymyr Zetenski. Jego
kampania wyborcza wyrdznita sie tym, Ze komunikacja z wyborcami odby-
wala si¢ online, poprzez serwisy spolecznosciowe, a on sam nie brat udziatu
w bezposérednich wywiadach. Jednoczesnie prowokowala ona ostra dyskusje
w spoleczefistwie na temat prezydentury Poroszenki oraz dotychczasowe-
go kursu politycznego kraju. Wywolywanie skandali wizerunkowo obcigza-
jacych dotychczasowego prezydenta oraz jego otoczenie bylo popularnym



POLITYKA FACTA FICTA JOURNAL OF NARRATIVE, THEORY & MEDIA

watkiem wojny medialnej, podobnie jak serie dziennikarskich dochodzen,
ktére wywolywaly skandale polityczne.

Jednoczes$nie Zetenski tworzyl wlasny wizerunek poprzez serwisy
spoteczno$ciowe, zapraszajac miedzy innymi obywateli do bezposredniego
udziatlu w tworzeniu programu politycznego. Bedac osobg znang oraz lu-
biang jako aktor (gléwnie z roli prezydenta Ukrainy w serialu Stuga naro-
du), Zelenski wygral wybory z najwiekszym poparciem w historii Ukrainy.
Eksperci twierdzg, ze taki rezultat wpisuje si¢ w obecne trendy rzadzace
wspolczesnym procesem wyborczym, w ktérym medialny przekaz staje sie
sif3 napedowg kampanii.

Media spotecznosciowe mialy silny wplyw na przebieg kampanii wy-
borczej, jednak to telewizja pozostata w czoléwce rynku informacji przez
obywateli Ukrainy. Wiekszo§¢ skandali politycznych z uwaga omawiano na
czolowych kanatach telewizyjnych. Warto zaznaczyé, ze tre$é przekazu zale-
zata od wlascicieli kanatéw telewizyjnych oraz zwigzanych z nimi grup wply-
wu. Wiekszoé¢ skandali politycznych, ktére wizerunkowo obcigzaly Poro-
szenke, byta relacjonowana przez stacje, ktdrych wladciciele zainteresowani
byli zmiang wladzy.

Waznym aspektem skandali politycznych jest sposéb ich gaszenia wy-
bierany przez otoczenie kandydata. Dobrze dobrana metoda wygaszania
skandalu moze uratowad wizerunek kandydata. W tym aspekcie mozna po-
wiedzie¢, ze sztab wyborczy Poroszenki przegral wojne informacyjng wypo-
wiedziang mu przez wlascicieli wiekszoéci ukrainiskich stacji telewizyjnych
oraz prorosyjskich grup wplywéw. Zelenski réwniez figurowat w skandalach
politycznych, jednak dzigki jego otoczeniu oraz sposobowi, w jaki byta po-
prowadzona kampania wyborcza, udalo sie unikngé¢ nadszarpniecia wize-
runku politycznego.
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