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Abstract

The article is consisted of five parts. The aim of the
first part is to analyze basic concepts such as: tour-
ist attraction, tourist values, copy, imitation and an
attempt to establish their designations. The second
part focuses on the concept of the tourist outlook
of John Urry, which influences the development of
tourist photography and the functioning of social
media. In the third and fourth parts, the author
presents examples of copied objects along with their
information, time and communication availabili-
ty. The paper closes with considerations about the
phenomenon of copied places, analyzed from the
perspective of experiencing the unusual, confirmed
by photos taken and disseminated in social media.
It containes a lot of exmples underlining the theses
presented in the paper.
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Turystyka jest jedna z najwazniejszych galezi gospodarki, a takze najpow-
szechniejsza formg ludzkiej aktywnosci. Z powodu SARS-CoV-2 liczba
przyjazdéw miedzynarodowych w roku 2020 spadfa az o 74%, za$ liczba
turystéw o jeden miliard w stosunku do roku 2019 — jednak nie ostabito to
ducha podrézowania. Wzglednie dobre wyniki sezonu letniego 2020 moga
wskazywad, iz to nie choroba jako taka wplyneta negatywnie na branze tury-
styczng, lecz obostrzenia i restrykcyjne ograniczenia w podréZowaniu.

Turystyka jest zjawiskiem obejmujacym wszystkie zjawiska wynikajace
z czasowej i dobrowolnej podrézy zwigzane ze zmianami w §rodowisku i ryt-
mie Zycia, kontaktami z naturalnymi, kulturowymi i spotecznymi walorami
odwiedzanego obszaru (Przectawski 2001: 52). Czasami stosuje sie zamien-
nie pojecia ,turystyka” i,podrdz’, co w jezyku potocznym jest akceptowalne,
jednak ich konotacje nie do konica sie pokrywaja. Turystyka to inaczej,»uto-
warowiona« podréz, podréz swiadczona jako ustuga, produkt na sprzedaz,
dobro konsumpcyjne” (Podemski 2005: 9). Turystyka to przede wszystkim
aktywnoé¢ obejmujaca zwiedzanie (sightseeing), a jej sposéb powigzany jest
z dynamicznym rozwojem kanatéw dystrybucji materialéw wizualnych. Dzieki
internetowi i social mediom praktycznie wyeliminowane zostaly podréze
w miejsca nowe, nieznane, niewidziane. Wspétczesnie kazda podréz oznacza
pobyt w miejscu, ktére si¢ widzialo w mediach, o ktérym sie uprzednio czytalo,
wymienialo informacje. Ogét tych wszystkich czynno$ci mozemy nazwad
pre-podréza, na kedra skladajg sie ogladanie zdjeé, ilméw, profesjonalnych
lub amatorskich relacji podrézniczych, czytanie przewodnikéw, przegladanie
foréw internetowych, vlogéw, czytanie e-bookéw czy wymiana informacji
z osobami, ktére wczesniej juz tam byly.

Turystyka jest niezwykle wrazliwa na biezace uwarunkowania spofeczne,
polityczne i ekonomiczne. W pandemii tour operatorzy przewiduja rozkwit
turystyki krajowej, skrécenie wyjazdéw przy jednoczesnym ich nateZeniu,
zmiany w turystyce masowej (na przyktad zmniejszenie liczby 0séb podczas
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wycieczek autokarowych) przesuniecie punktu ciezkosci ze standardu zakwa-
terowania na przestrzeganie rezimu sanitarnego w obiektach noclegowych,
poszukiwanie mniej zattoczonych destynacji, a takze rozkwit workation —
polaczenia turystycznego pobytu z pracg zdalna.

Tematem podjetych rozwazan bedzie nadchodzaca — byé moze — era
turystycznych kopii. Analiza wybranych obiektéw oparta jest na doborze celo-
wym, za§ do wyboru opisywanych atrakeji zastosowano kryterium waznoéci
i popularnosci kopiowanego obiektu. Zostata ona przeprowadzona w oparciu
o Zrédta wtdrne, przede wszystkim materialy zamieszczone w mediach elek-
tronicznych.

Artykut zostal podzielony na piec czesci. Celem czeéci pierwszej jest ana-
liza podstawowych poje¢ takich jak: atrakcja turystyczna, walory turystyczne,
kopia, imitacja oraz préba ustalenia ich desygnatéw. Druga cze$é koncentruje
sie na koncepgji turystycznego spojrzenia Johna Urrego (2007), ktéra ma
wplyw na rozwdj fotografii turystycznej i funkcjonowanie social mediéw.
W czeéci trzeciej i czwartej autorka przedstawia przyklady kopiowanych
obiektdéw wraz z ich dostepnoscia informacyjng, czasowg oraz komunikacyjng.
Calos¢ zamykaja rozwazania o fenomenie miejsc kopiowanych, analizowanych
z perspektywy dodwiadczania niecodziennoéci, potwierdzanej wykonanymi
fotografiami i upowszechnianej w mediach spoteczno$ciowych.

Turystyczne spojrzenie na atrakcje turystyczne

Pojecie, atrakeji turystycznej” wprowadzone zostalo do literatury przez Erika
Cohena na poczatku lat siedemdziesigtych (1972), jednak brakuje jednoznacz-
nej definicji charakteryzujacej desygnaty tego pojecia. Niezaprzeczalnie jednak
to wlasnie one s3 najwazniejszym celem masowej turystyki zagranicznej —
niezaleznie od tego, czy s3 to obiekty przyciggajace turystéw ze wzgledu na
swoje szczegSlne walory naturalne lub antropogeniczne, czy teZ sg stworzone
od podstaw na uzytek turystéw.

Gléwna przeszkoda w zdefiniowaniu pojecia atrakgji turystyczne;j jest
jej spoleczna konstrukcja. W przeciwienistwie do zasobdw turystycznych —
obiektywnie wystepujacych elementéw $rodowiska przyrodniczego i spotecz-
nego, ktére dopiero po dokonaniu przez turyste odpowiedniej oceny moga
sta sie walorami turystycznymi — atrakcja turystyczna wymaga spolecznej
legitymizacji. Istniejg obiekty i miejsca, ktérych nadzwyczajno$é potwierdza
czas powstania czy tez opinia ekspertéw, a ktére mimo to nie s3 oblegane przez
odwiedzajacych. Atrakcja jest wszystko, co zaciekawia i sktania turystéw do
wyjazdu. Mogg ja stanowi¢ zasoby przyrodnicze, spoteczne i kulturowe, ale
réwniez stan i jako$¢ infrastrukeury turystycznej, poziom cen i ustug, postawy
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ludnoéci wobec odwiedzajacych itp. Wiekszos¢é przyjetych definicji atrakeji
turystycznej” kiadzie nacisk na aspeke ,przyciagniecia” turystéw, sklonienia
ich do opuszczenia domu bedjc bezposrednim celem odwiedzin; wszystko,
co budzi zainteresowanie (Kruczek 2011: 18-19).

W literaturze przedmiotu wskazywanych jest kilka rodzajéw typologii
atrakeji (Kruczek 2011: 19-28), miedzy innymi koncepcja Johna Swarbro-
okea (2002: 5) wyrdzniajaca naturalne atrakcje turystyczne (plaze, gory,
jaskinie, jeziora, rzeki, lasy), dziela stworzone przez czlowieka w innym celu
niz przycigganie turystow, ktére z czasem staly sie atrakcjami samymi w sobie
(obiekty sakralne, palace, zamki itp.), miejsca zaprojektowane i zbudowane
od podstaw jako atrakcje (na przyktad parki rozrywki, kasyna, uzdrowiska,
parki safari) oraz imprezy kulturalne, sportowe, religijne, festiwale, igrzyska
olimpijskie itp.

Trudno wyobrazié sobie turystyke bez calego szeregu zréznicowanych
atrakeji. Lista siedmiu cudéw $wiata stworzona przez Antypatra z Sydonu
byla pierwszym spisem miejsc wartych obejrzenia. We wrze$niu 1999 roku
szwajcarska firma New Open World Corporation (NOWC) oglosita ogélno-
$wiatowy plebiscyt na nowe cuda §wiata. Sposrdd stu siedemdziesieciu siedmiu
obiektéw, ktérych budowa zostala ukoriczona przed 2000 rokiem, do finatu
trafito dwadzie$cia jeden, sposrdd kedrych 7.07.2007 roku, na gali w Lizbonie
ogloszono siedem nowych cudéw $wiata. Zaliczono do nich: Wielki Mur
Chinski, Petre, Koloseum, Tadz Mahal, Statue Chrystusa Zbawiciela w Rio
de Janeiro, Machu Picchu i Chichén Itz4.

Wszedzie tam, gdzie nie sposéb przyciagnaé turystéw naturalnymi walo-
rami (o te bowiem coraz trudniej, aczkolwiek nie jest to niemozliwe'), nalezy
konstruowac oferte opartg o walory antropogeniczne. Po przesycie turystyka
3xS (sun, sea, sand — stofice, morze, piasek), nastala era ofert spod znaku 3xE
(entertaiment, excitement, education — rozrywka, ekscytacja, ksztalcenie). Jej
produktami sa typowo rozrywkowe parki tematyczne, centra handlowe, rejsy
wycieczkowe. Ich popularnosé jest zwigzana z promowaniem w przestrzeni
medialnej, szczegdlnie w mediach spotecznosciowych, przy pomocy hasztagéw
i geotaggingu, ktére istotnie wplywaja na wybory turystéw podatnych na
wszelkie sugestie dotyczgce miejsca wyjazdu.

W tym nurcie miesci sie definicja atrakeji turystycznej zapropono-
wana przez Deana McCannella (2002: 64), dla ktérego pojecie to oznacza

"W lipcu 2021 naukowcy z Uniwersytetu Kopenhaskiego odkryli wyspe na morzu wokét
Grenlandii. Ma ona rozmiary trzydziesci na sze$¢dziesigt metréw i wznosi sie na trzy do
czterech metréw nad poziom morza, za$ jej podstawg jest zwir i mulu, naniesiony przez fale.
Jest to zbyt niepewny material, dlatego naukowcy przewidujg, iz moze ona wkrétce zniknadé
zniesiona przez silny sztorm (na przyktad: Na pétnoc od Grenlandii pojawita si¢ nowa wyspa,
ale wkrétce moze znikngé pod wodg, Focus.pl 2021) [dostep 30.08.2021].
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empiryczng relacje pomiedzy turystg, miejscem a oznaczeniem (informacja
dotyczacg miejsca) i mozna przedstawié¢ w postaci schematu ideograficznego:

Turysta + Widok + Oznacznik = ATRAKCJA

Powyzszy schemat wskazuje na wage oznacznika, bez ktérego na przy-
ktad wielki dtugopis z wizerunkiem Jana Pawta II oraz metalowym faficusz-
kiem bytby tylko przyborem do pisania, a nie historycznym narzedziem, za
pomocy ktdrego Lech Walesa podpisat gdanskie porozumienia sierpniowe.
To wlasnie dzieki oznacznikom dokonuje sie proces turystyfikacji $wiata,
w ktérym wszystko staje sie atrakcjg turystyczng, pod warunkiem, Ze zostanie
odpowiednio oznaczone. W istocie wiec podréz jest poszukiwaniem oznacz-
nikéw, ktdrych przykladami mogg by¢ barierka lub szyba otaczajjca obieke,
ochroniarz w poblizu, ksigzkowy przewodnik przypisujacy przedmiotowi
range w postaci np. gwiazdek, a nawet sam ttum ludzi oblegajacy 6w obieke.
Ta bezrefleksyjna pogoni za oznacznikiem sygnalizuje, Ze turysta w trakcie
zwiedzania,niczego nie szuka, tylko patrzy, spoglada, oglada, gapi sie” (Podem-
ski 2005: 75). Wspdlczesna turystyka nie ma charakteru odkrywczego, lecz
wtérny, a wybér destynacji jest poprzedzony odbyciem pre-podrézy realizo-
wanej poprzez weryfikacje w mass mediach, literaturze, filmach, programach
telewizyjnych, prasie.

Spojrzenie turysty nakierowane jest na miejsca skontrastowane wedlug
zasady zwyczajnoSci systemu wysylajacego i nadzwyczajnosci systemu recep-
cyjnego. Z jednej strony do nadzwyczajnoéci zaliczaja sie obiekty bezspornie
unikalne: wieza Eiffla, palac Buckingham, Wielki Mur Chisfski. Z drugiej
strony — nadzwyczajno$¢ to réwniez typowos¢ jakiego$ obiektu w okreslo-
nej lokalizacji: drapacze chmur w Nowym Jorku, angielski cottage, bawarski
ogrédek piwny czy wloski targ z Zywnoscig.

Turystyczne spojrzenie jest,,wizja skonstruowang przez telefon komoér-
kowy, obrazy i technologie reprezentacji [vision constructed through mobile
images and representation technologies]” (Urry 2011: 2). W koncepcji tury-
stycznego spojrzenia wyrdznia kilka rodzajéw takiego spojrzenia. Spojrzenie
romantyczne (romantic tourist gaze) jest to spojrzenie turysty, dla keérego liczy
sie prywatno$é, duchowa relacja ze srodowiskiem, najlepiej w samotnosci.
Obecnie ma charakter idei opartej na mitach nieskazonej natury, sielskiej wsi,
przyjaznej spolecznosci lokalnej.

W spojrzeniu kolektywnym kluczowa jest obecnosé innych ludzi —
rodziny, grupy przyjaciél, ttumu, bedacych twércami atmosfery doswiadczania
miejsca i bedacych wlaciwym obiektem podziwiania (bawiacy sie ludzie
podczas karnawalu w Rio do Janeiro, koncertéw, eventéw na plazach Wysp
Kanaryjskich czy Balearéw).
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Spojrzenie widza (spectatorial) to spojrzenie, ktérego cechg charaktery-
styczng jest wielo$¢ i jednoczesna krétkotrwalosé doznari i do§wiadczen. Jest
typowe dla zwiedzajgcego miejsca zza szyby autokaru.

Spojrzenie pelne czci (refential) kierowane jest na obiekty sakralne przez
pielgrzyméw oraz turystéw odwiedzajacych te miejsca. Spojrzenie ekologiczne
jest charakterystyczne dla 0s6b zainteresowanych ochrong natury, poszukuja-
cych alternatywnych form turystyki, nieinwazyjnych w stosunku do $rodowiska
przyrodniczego. Spojrzenie antropologiczne jest samotnicze, dtugotrwale oraz
wigze sie z samodzielng interpretacja i zdolno$cig umieszczenia widzianych
widokéw w szerszym kontek$cie historycznym i kulturowym. Spojrzenie
seksualne, typowe dla mezczyzn, wystepuje na plazach. Z kolei spojrzenie
medialne (mediatised) — obejmuje krajobrazy i miejsca znane z popkultury,
gléwnie z filméw, takze zwiedzanie wytwérni i planéw filmowych.

Przyjemno$¢, jaka sie czerpie ze zwiedzania, ma charakter gléwnie wizu-
alny i konsumpcyjny, konstruowany przez ludzkie oko. Na podstawie fotografii
publikowanych w mediach turysta nie tylko dokonuje wyboru miejsca, ale
réwniez ,wie’, czego szukad, by uwiecznié¢ specyfike odwiedzanego regionu,
jego krajobrazu, kultury, ludzi, zwyczajéw czy obrzedéw. Jak zauwaza Susan
Sontag, koncentracja na fotografowaniu oznacza zamiane przezy¢ na obrazy
i pamigtki, za$ zwiedzanie realizowane jest wedlug sekwengji, zatrzymac sie,
zrobié zdjecia i ruszy¢ dalej” (Sontag 1986: 14).

Ksztaltowanie turystycznego spojrzenia przebiega zgodnie z fazami
rozwoju turystyki, a ten z kolei spleciony jest z fazami rozwoju kapitalizmu.
John Urry zauwaza analogie pomiedzy tymi dwoma procesami (Podemski
2005: 83-85). Faza pierwsza to prekapitalizm, a jej turystycznym odpowied-
nikiem jest zorganizowana eksploracja, zbudowana gléwnie na motywach
religijnych. Faza druga to liberalny kapitalizm oraz typowe dla niego indywi-
dualne podréze ludzi zamoznych w celach zdrowotnych (do wéd) lub jako
duchowa pielgrzymka w glab siebie. Trzecig faze stanowi zorganizowany
kapitalizm, ktéry dla turystyki oznacza zorganizowang turystyke masowa.
To okres dominacji podrézy zorganizowanych, grupowych, nastawienie na
bierny wypoczynek,,zaliczanie” atrakgji turystycznych, komercjalizacja kultury
i utowarowienie dziedzictwa kulturowego, presja na §rodowisko przyrodnicze
przestrzenne, spoleczne i kulturowe. Faza czwarta to zdezorganizowany kapi-
talizm, w ktdrym nastepuje koniec turystyki. W tej fazie pojawia sie odrzucenie
niektérych rodzajéw turystyki masowej, zréznicowanie preferencji i méd
w turystyce, rozwdj turystyki zréwnowazonej, rozwdj ustug dopasowywanych
indywidualnie do klienta, dbalo$¢ o przyrode i nature. Nastepna faza to tak
zwana postturystyka. By¢ postturysty, to znaczy mie¢ $wiadomos$¢ tego, Ze
$wiat jest sceng gry, za$ mozliwoéci i sposobéw ogladania go jest ogrom. Aby
ujrzeé co$ wyjatkowego, nie ma potrzeby udawaé sie w droge ani przemieszczaé
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sie: dzieki mediom postturysta moze podziwiaé, ogladad i zachwycad sie nie-
zliczonymi obiektami turystycznymi. Co wiecej — ma do nich lepszy dostep
nizby mial przepychajjc sie w thumie turystéw i walczac o miejsce do zrobienia
idealnej fotografii pamiatkowej. W fazie postturystyki wyodrebniaja sie trzy
rodzaje podrézy: wirtualne (odbywane za pomocy internetu), wyobrazone
(odbywane za pomocy telefonu, radia i telewizji) oraz fizyczne dziejace sie
przy uzyciu infrastruktury globalnego przemystu turystycznego .

Socjolog Jonas Larsen (2005) zauwazyl, ze fotografowanie w turystyce
jest w istocie,,wystepem’, na ktdry sktadaja sie teatralny rytuat, z aktorami kre-
acjami oraz finezyjnie rozplanowang choreografia. Przykladem jest fotografia
rodzinna, za$ dla jej charakterystyki stosuje pojecie ,spojrzenia familijnego”.
Obiekty staja sie rekwizytami ilustracyjnymi dla wyidealizowanego Zycia
rodziny. Do pozowania uzywa sie wszystkich kodéw egzemplifikujacych
szcze$cie, wzajemng milo§é, radosé, przywiazanie. Fotograf przybliza sie do
obiektu, schyla, kadruje z boku, przodu i tytu. Bardzo wazny jest pusty kadr,
na ktérym nie widaé innych turystéw. A to wszystko w Zyczliwej asyscie
pozostalych turystéw, ktdrzy na widok cudzej choreografii zatrzymuja sie,
wychodzg z kadru, stoja karnie w kolejce do zajecia odpowiedniego miejsca
w poblizu obiektu, przepraszajg i dziekuja za wspélprace.

Prymat turystycznego spojrzenia nad nim oznacza przesuniecie punktu
ciezkoici z jego unikalnodci na rzecz pewnej emocji. To z kolei stanowi
impuls dla tworzenia obiektéw zapewniajacych owa emocje. Bryman okreslit
to zjawisko jako disneizacje, ,proces, w ktérym zasady parkéw rozrywki
Disneya zaczynaja dominowad w coraz wiekszej liczbie sektoréw amery-
kanskiego spoleczefistwa, a takze reszty $wiata [the process by which the
principles of the Disney theme parks are coming to dominate more and more
sectors of American society as well as the rest of the world]” (Bryman 2004:
1). Disneyizacje charakteryzujg cztery czynniki: motyw (tematyczno$é),
hybrydowa konsumpcja, merchandising i praca performatywna. Tematyka
oznacza zapewnienie ogdlnej spdjnoéci tematu poprzez ksztaltowanie
odrebnych narracji tematycznych (bary Hard Rock Cafe, hotele w stylach
rzymskim, egipskim, angielskim w Las Vegas). Konsumpcja hybrydowa
oznacza polaczenie wielu form konsumpcji (wyzywienie, zakupy, zwiedza-
nie, rozrywke) i jest cecha kluczowa z punktu widzenia ekonomicznego.
Merchandising to inaczej promowanie towardw za pomocg obrazéw i logo
chronionych prawem autorskim lub jakichkolwiek innych elementéw zwia-
zanych z prawami autorskimi. Praca performatywna oznacza teatralizacje
zachowan pracowniczych — szeroki usmiech, mily glos, pozowanie do zdje¢
ze zwiedzajacymi, cierpliwe odpowiadanie na te same pytania — wszystko
to ma skloni¢ klientéw do lepszej zabawy, dobrego humoru i wydawania
wiekszej iloci pieniedzy na produkty z oferty parku.
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Disneyizacji ulega réwniez sama przestrzen turystyczna. Z(a)miana
specyficznych cech historycznych, kulturowych i geograficznych destynacji
sprawia, ze tury$ci wkraczaja do turystycznej enklawy — ergonomicznie urza-
dzonego miejsca, precyzyjnie oznakowanego, z miedzynarodowymi hotelami,
restauracjami, menu, wielojezycznym personelem obslugujacym turystéw,
luksusowymi sklepami. Reprezentacje kultury gospodarzy s3 stereotypowe,
bowiem odpowiada to turystom zanurzonym w swoich barikach $§rodowi-
skowych — dostatecznie zaintrygowanych gospodarzami, jak i bezpiecznych
w komforcie, do ktdrego s3 przyzwyczajeni.

Swobodne dryfowanie w strone pulapek turystycznych bedacych pro-
duktem disneizacji turystyki jest idealng plaszczyzng dla tworzenia scenerii,
w ktdrej autentyczno$é miejsca, obiektu czy wydarzenia schodzi na dalszy plan.

Autentyczno$¢ i jej zaprzeczenia

Autentyczno$¢ dodwiadczenia turystycznego moze by¢ analizowana jako
autentyczno$¢ konstruktywistyczna, egzystencjalna oraz obiektywistyczna
(Nowacki 2010: 9-19). Obiekt autentyczny konstruktywistycznie ma legity-
macje spoleczng. Autentyczno$¢ egzystencjalna odnosi sie do subiektywnego
poczucia zmystowej przyjemnosci i checi poszukiwania wlasnej tozsamosci.
Autentyczno$¢ obiektywistyczna okresla miejsca, obiekty czy wydarzenia,
ktére da sie zweryfikowaé za pomoca wczesniej przyjetych kryteriéw, a ich
potwierdzeniem s3 opinie ekspertéw z zakresu sztuki, archeologii czy etno-
logii. Do wskaZnikéw autentycznosci obiektywistycznej zaliczajg sie: czas
historyczny (obiektywny punkt w przeszloéci, kiedy to zaistniat okreslony
przedmiot lub zdarzenie), przestrzen (zlokalizowana w miejscach,przedno-
woczesnych”) oraz podejécie (naukowe i realistyczne).

Przyjmujjc, iz autentyczny oznacza to samo co oryginalny pierwowzor
bedjcy autorskim pomysltem twércy, wykonanym w jednym egzemplarzu,
za perspektywe czynigc czas historyczny, mozna zauwazy¢, iz wspélczesnie
trudno o taki obiekt. Zjawisko to w filozofii nosi nazwe paradoksu statku
Tezeusza. Zgodnie z wolg mieszkaricéw Aten, okret pogromcy Minotaura
zostal zachowany dla potomnosci, jednak gdy zaczal niszczeé, atericzycy
wymieniali cze$¢ po czedci, aZ na statku nie pozostala ani jedna oryginalna
cze$é. Stopien ingerencji w sktadniki oryginatu okazal sie tak znaczny, Ze
trudno bylo po wszystkim rozstrzygnaé, czy mamy do czynienia z obiektem
oryginalnym, czy kopiga.

Przeciwieistwem obiektu,autentycznego” jest wiec,kopia’, czyli,nasla-
dowcze wykonanie dziefa sztuki przez innego artyste niz twérca oryginatu”
(Kubalska-Sulkiewicz 2003: 201). Ze wzgledu na czas powstania, kopie mozna
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podzieli¢ na obiekty wspélczesne oryginatowi i péZniejsze. Tworzenie kopii
nie zawsze ma charakter przestepczy — czesto przy$wieca mu cel dydaktyczny
czy naukowy. Zadaniem wytworzenia kopii moze by¢ takze ochrona oryginalu
przed ekspozycja w trudnych warunkach otoczenia. W takim wypadku kopia
eksponowana jest na zewngatrz, natomiast oryginal przechowuje sie w muzeum
w stabilnych i bezpiecznych warunkach otoczenia.

Z kolei replika to,,powtdrzenie dzieta sztuki wykonane (w przeciwien-
stwie do kopii) przez tworce oryginatu lub w jego pracowni. Rézni sie od ory-
ginalu czesto wymiarami, drobnymi zmianami kompozycji, kolorytu, czasem
technika wykonania” (Kubalska-Sulkiewicz 2003: 349). W sztuce okreslany
bywa jako,,mistrzowski falsyfikat’, ktéry moze nadal posiadaé wysoka wartosé
rynkowa. Artysta przy tworzeniu repliki moze stosowad zaréwno czynnosci
odtworcze, jak i kreatywne, Jesli w replice przewazaja, niekoniecznie ilosciowo,
elementy kreatywne, to takie dzielo moZna uznaé za unikatowy obiekt, a wiec
za oryginal.

Duplikat jest rodzajem kopii, wydanej w zamian za zagubiony oryginat.
Zastepuje oryginal i z reguly jest ponumerowany. Z punktu widzenia prawa
ma identyczny charakter jak oryginal. Wzajemne relacje pomiedzy orygi-
natem kopia a duplikatem opieraja sie na celu jego powstania: duplikat ma
zastgpi¢ oryginal, a kopia ma by¢ dokfadna. Duplikat ma cechy oryginalnego
dokumentu: numer, wydruk, seria itp.; cechy kopii doktadnie odpowiadaja ory-
ginafowi.

I wreszcie — falsyfikat. Frank Arnau wskazuje, Ze, falsyfikatem jest dzieto
udajjce co$, czym nie jest’, a, falszerstwo zaczyna sie tam, gdzie chodzi o upo-
zorowanie czego$” (Arnau 1988:9). Istnieja réwniez definicje falsyfikatu, keére
uwzgledniajg aspekty subiektywne, a wiec cel dziatania falszerza. Z prawnego
punktu widzenia falsyfikat jest §wiadomym nasladownictwem dzieta autora
(facznie z jego podpisem lub znakiem firmowym), majacym na celu wprowa-
dzenie w btad innej osoby, zazwyczaj w celu osiagniecia korzy$ci majatkowe;j.

W zamysle autorki niniejszego artykulu przedmiotem analizy jest kopia
oryginalnego waloru turystycznego, ktérg mozna zdefiniowa¢ jako obiekt
wykonany przez inny podmiot niz autor oryginatu, niekiedy z pogwalceniem
praw autorskich, ktérego powstanie motywowane jest ochrong, zyskiem lub
realizacja funkcji dydaktycznej, poznawczej lub socjalne;.

Mimo ze Europa posiada dlugg historie kopiowania, widoczng w wielu
stylach architektonicznych (Rzymianie kopiowali grecki styl architekto-
niczny, renesans i klasycyzm czerpal inspiracje ze starozytnosci, w czasach
wspotezesnych budowano w stylach historycznych i orientalnych), to jednak
najbardziej z seryjnym kopiowaniem kojarza sie Chiny. Jest to spowodowane
odmienno$cig postrzegania i oceny kopii i oryginalu w kulturze Zachodu
i Wschodu. W tej pierwszej kopia jest oceniana nizZej jako wtdrna, tania
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i tandetna. W kulturze chiriskiej ma wysoki status, jako sposéb okazywa-
nia twércom szacunku i podziwu dla ich pracy, a takZze metoda nauczania.
W jezyku chiniskim istnieja dwa osobne stowa opisujace rézne koncepcje
kopii — Fangzhipin i Fuzbipin (Szczodry 2018: 8-11). Pierwsze pojecie odnosi
sie do imitacji, rozumianej jako tatwo odréznialng od oryginatu. Drugie pojecie
definiuje kopie jako identyczng z oryginatem i tak samo ceniong. Fangzhipin
i Fuzhipin nie powstaja po to, aby je podziwia¢, ale w celach uzytkowych. Z tego
powodu to, co w kulturze Zachodu uchodzi za paradoks statku Tezeusza, na
Dalekim Wischodzie nim nie jest. Przykladem tej dualnosci jest historia shinto-
istycznego sanktuarium Ise-jingli w japoriskim miescie Ise. Chramy wchodzace
w jego sklad zostaly zbudowane w VII wieku, lecz, zgodnie z tradycjg, sa
rozbierane i odtwarzane poprzez uzycie nowych materiatéw co dwadziescia
lat. Ostatnia przebudowa miata miejsce w 2013 roku i byta szes¢dziesigtym
drugim z kolei odtworzeniem.

Réznice pomiedzy wspomnianymi nastawieniami do kopiowania réznych
rzeczy s3 widocznie w rozmieszczeniu geograficznym. W Europie niemal nie
wystepuja kopie obiektéw uchodzgcych za atrakeyjne turystycznie, znajdziemy
ich natomiast sporo w Azji, Afryce Pétnocnej, a takze — w Stanach Zjedno-
czonych.

Ale kopiuje si¢ nie tylko obiekty. Bianca Bosker (2013) zwraca uwage na
chinski trend mimikry miejskiej, ktéry nazywa,duplikacja”. Pojawit si¢ on na
poczatku lat dziewieédziesigtych i polega na replikowaniu i wlaczaniu w sklad
struktur urbanizacyjnych miast budynkéw mieszkalnych. Dla wielu te krajo-
brazy symulacyjne s3 forma samokolonizacji, ktéra odzwierciedla nienawisé
do siebie samego, ciala politycznego i gloryfikacje Zachodu, jednak Bosker
uwaza, ze pozwalajg one w istocie zaprezentowac sie jako wielkie dzieki temu,
ze potrafia te wielko$¢ udawad. Wielkie podrébki majg prawdziwg wartosé,
poniewaz ukazujg najdonioélejsze osiggniecia kulturowe Chin:,zakumulowane
bogactwo” i,,techniczng sprawnos$¢’. Z kulturowego punktu widzenia mamy
do czynienia z intrygujaca wzajemnoscig postrzegania: tak jak europejskie
wyobrazenie o Oriencie jest oparte na stereotypach, tak orientalne wyobraZenie
o Europie jest uproszczeniem.

W dobrej wierze: jaskinia w Lascaux

Wezesng jesienig 1940 roku pies Marcela Ravidat wpadl do skalnej szczeliny
w poblizu Montignac we francuskiej Dordonii. Podczas akeji ratunkowe;j
mlodzieniec odkryt galerie o dlugosci okolo trzydziestu metréw. O odkryciu
poinformowatl swojego nauczyciela Léona Lavala, ktéry z kolei poinformowat
archeologa, ksiedza Henriego Breuila. Tydziert po odkryciu, 21 wrzesnia
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1940 roku, Breuil po raz pierwszy odwiedzit jaskinie, w towarzystwie kilku
prehistorykéw. W nastepnym miesigcu przeprowadzono wstepny rekonesans
fotograficzny, a rysownik zaczal odtwarzaé obiekty znajdujace sie na $cianach
jaskini. Prace przystosowawcze dla zwiedzania jaskini przez chetnych zakon-
czono w 1948 roku. W tym czasie dziennie liczba odwiedzajacych siegata
nawet tysigc dwiescie osdb.

Jaskinia w Lascaux sigga stu czterdziestu metréw glebokosci i skrywa bar-
dzo dobrze zachowane rysunki oraz malowidta naskalne pochodzjce z okresu
paleolitu. Byta uzytkowana w réZnych okresach; szacuje sie, Ze poszczegdlne
sanktuaria wykorzystywane byly mniej wiecej od 21-18 tysiecy lat temu (jest
to okres istnienia tak zwanej kultury solutrejskiej), do 17-15,5 tysiecy lat temu
(czyli srodkowego okresu kultury magdaleriskiej). Niektore rysunki liczg sobie
nawet przeszlto 17 tysiecy lat i przedstawiajg gtéwnie zwierzeta roslinoZerne,
takie jak byki, koziorozce, jelenie, dzikie konie czy tury. Na blisko 150 metrach
korytarzy jaskini znajduje sie okofo 150 malowidet i przeszlo 15 tysiecy rytéw
skalnych, wykonanych przy uzyciu naturalnych barwnikéw pochodzacych
z wegla drzewnego lub réznych zwigzkéw Zelaza. W jaskiniach archeolodzy
natrafili réwniez na $lady $wiadczgce o bieglosci podejmowanych dzialad, na
przyktad niektére malowidta narysowane na duzej wysokosci wymagaly uzycia
drabiny lub rusztowan. Na $cianach jaskini Lascaux przetrwaly wyztobienia
po belkach, podtrzymujacych tego typu konstrukgje.

Lascaux dzieli si¢ na siedem sektoréw: Hale Bykéw, Galerie Osiows,
Przejécie, Nawe, Komnate Kotdéw, Apsyde i Szyb. Dostepne obszary jaskini
mozna podzieli¢ wzdluz trzech gléwnych osi. Pierwsza obejmuje strefe wej-
Sciowy, Sale Bykéw i Galerie Osiowa. Drugi obejmuje Przejscie, Nawe, Galerie
Mondmilch i Komnate Kotéw. Trzecia 0§ zawiera Wal i Wielkg Szczeling;
poza tym duza liczba piargéw oznacza otwarcie Zamulonej Komory.

Nadmiar odwiedzajacych skutkowat jej degradacja: barwy pobladly, a kon-
tury zwierzat ulegly zatarciu. Z tego powodu w roku 1963 jaskinia zostala
zamknietaiobecnie jest dostepnajedynie kilka dni w roku dla naukowcéw. W 1979
roku Lascaux zostata wpisana na List¢ Swiatowego Dziedzicetwa UNESCO.

W 1983 roku w bezposrednim sasiedztwie jaskini otwarto jej wierna
kopie Lascaux II. Odtworzono w niej Sale bykéw oraz Galerie malarstwa
z uzyciem prehistorycznych materiatéw i technik. Powstala réwniez Lascaux
IIT (forma objazdowej wystawy).

Najwazniejsza kopia jaskini, Lascaux IV?, utworzona w roku 2016, jest
wiernym odtworzeniem oryginatu. Konstrukcja budynku wykonana jest z Zel-
betu, ktérego chropowato$¢é przypomina faktury skat, zrekonstruowano réwniez
atmosfere wewnatrz, w ktérej jest chtodno i ciemno, za$ dZwieki s3 przytlumione.

* Link do wirtualnego zwiedzania: https://www.lascaux.fr/en/explorez.
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Intencje przy$wiecajace stworzeniu Lascaux IL III i IV byly szlachetne,
jednak gdy zauwaZono zainteresowanie turystéw kopig jaskini, idea tworzenia
innych kopii i zarabiania na nich stala sie wielce obiecujgca.

Turystyczne kopie — przyklady

Jaskinia Chauvet (od nazwiska francuskiego speleologa Jeana-Marie Chauveta)
poloZona jest w wawozach rzeki Ardeche w regionie Owernia-Rodan-Alpy
we Frangji. Zostala odkryta 18 grudnia 1994 roku. Odkryto w niej najstarsze
i najlepiej zachowane malowidfa naskalne z okresu gérnego paleolitu, ktérych
wiek szacuje sie trzydziesci szes¢ tysiecy lat. Ciag korytarzy jaskini wynosi ponad
pétkilometra, Nieodwiedzana od czaséw gérnego plejstocenu ukazuje doskonale
zachowane w gliniastym podlozu odciski stép ludzkich, fap niedZwiedzi jaski-
niowych oraz $lady ognisk. Na $cianach jaskini znajduja si¢ wykonane czarng
i czerwong farbg wizerunki zwierzat, a takze odciski dtoni ludzkich i znaki
punktowe. W§rdd ponad trzysta przedstawien zwierzat uwieczniono miedzy
innymi mamuty, niedZwiedzie jaskiniowe, lwy jaskiniowe i nosorozce wlochate.

Jaskinia Chauvet zostata zamknieta dla zwiedzajacych ze wzgledéw
ochronnych tuz po odkryciu. Od 1995 roku jaskinia posiada status francu-
skiego monument historique w kategorii classé (zabytek o znaczeniu krajowym).
W 2014 roku jest wpisana na liste §wiatowego dziedzictwa UNESCO. Wstep
do jaskini zarezerwowany jest jedynie dla naukowcéw.

Dzieki ich pracom udato sie przygotowaé odpowiednia dokumentacije, na
podstawie ktdrej stworzono wierng kopie jaskini. Prace budowlane i wykon-
czeniowe trwaly trzy lata i kosztowaly okoto czterdziestu pieciu milionéw
euro. Jest ona dostepna dla turystéw od 2015 roku. Pont d'’Arc Cave’® to
najwieksza kopia jaskini na §wiecie, potozona w poblizu oryginalnej jaskini
Chauveta, w duzym, futurystycznym budynku. Na powierzchni o§miu i p6t
tysigca metréw kwadratowych odtworzono, przy uzyciu technik obrazowania
komputerowego, dekoracje i malowidta prehistorycznych twércéw. Zadbano
réwniez o doznania zmystowe: odczucia ciszy, ciemnosci, temperatury, wil-
gotnodci 1 akustyki. Zwiedzanie repliki jest mozliwe przez caly rok (godziny
odwiedzin s3 ruchome ze wzgledu na sezon), cena biletu dla osoby dorostej
wynosi siedemnascie euro. Mozna skorzystad z aplikacji jezykowej dostepne;j
w dziesieciu jezykach (nie ma wérdd nich jezyka polskiego).

Grobowiec Tutenchamona znajduje sie w Dolinie Kréléw w Luksorze.
Wyjatkowoséé grobowcea polega na tym, Ze wiekszo$¢ wyposazenia przetrwala

> Strona internetowa: https://www.grottechauvet2ardeche.com/; strona do zwiedzania wit-
tualnego: https://archeologie.culture.fr/chauvet/en/explore-cave/candle-gallery.
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w nienaruszonym stanie do poczatku XX wieku. Samo skatalogowanie trzy
i pdl tysigca. przedmiotéw znalezionych w grobowcu zajeto Howardowi Car-
terowi dekade. Obecnie wyposazenie — za wyjatkiem zloZonego w trumnie
faraona — znajduje sie w Muzeum Egipskim w Kairze, gdzie zajmuje dwana-
Scie pomieszczert. Znajdujg sie wirdd nich liczne przedmioty codziennego
uzytku, takie jak bizuteria, lampy, ozdobne sztylety, naczynia na pachnidfa
czy wyposazenie patacu w postaci skrzyn, siedzisk, 16z, podnézkéw, figur,
a takze, wazgca jedena$cie kilograméw, wykonana z litego zlota oraz aplikacji
z turkusu, obsydianu, kwarcu, pasty szklanej i lapis lazuli, maska faraona.

Grobowiec, mimo Ze pusty, cieszy sie ogromng popularnoscia i jest jed-
nym z obowigzkowych punktéw wycieczek do Doliny Kréléw. Nadmierne
zatfoczenie i spowodowane tym zniszczenia, sklonily wladze Egiptu najpierw
do ograniczenia liczby zwiedzajacych i czasowym usunieciu mumii, a kiedy i to
nie pomoglo — madrycka grupa Factum Arte, w sktad ktérej weszli historycy
sztuki i konserwatorzy zabytkéw oraz specjaliSci komputerowi, stworzyta
kopie grobu w skali jeden do jednego, ktéra staneta w Luksorze, w poblizu
domu Howarda Cartera, Zostata ona udostepniona zwiedzajacym w 2014
roku.

Mimo Ze odtworzono jedynie komore grobowa kopia wiernie odwzo-
rowuje ksztalt pierwotnego grobowca. Posrdd detali znajduje sie m.in. kurz
i wzery na $cianach, drewniana balustrada i peknigcia w sarkofagu. Muzeum
odwiedzaé mozna codziennie, cena biletu obejmujaca zwiedzanie domu
Howarda Cartera oraz repliki grobowca Tutenchamona wynosi okolo piet-
nastu zlotych.

Tadz Mahal zlokalizowany jest w Agrze, w indyjskim stanie Uttar Pra-
desh, okoto dwustu kilometréw od Delhi — dawnej stolicy Indii. Gléwne
mauzoleum z kopulg w ksztalcie cebuli i olbrzymia bramg, symbolizujaca
wrota do Raju, otoczone jest wodnymi kanatami oraz podzielonym na cztery
cze$ci ogrodem krajobrazowym. Obiekt powstal ku czci i pamieci zmarlej
w 1631 roku Mumtaz Mahal, Zony indyjskiego cesarza z dynastii Wielkich
Mogotéw, Szahdzahana. Budowa Tadz Mahal trwata dwadzie$cia dwa lata
(1632-1654). Kopia Tadz Mahal znajduje sie w Dubaju, ale réwniez w poto-
zonej dwadziescia pie¢ kilometréw na wschéd od stolicy Bangladeszu Dhace,
w Sonargaon. Pomystodawcy tego projektu byt Ahsanullah Moni, miejscowy
producent filmowy, ktéry oglosil projekt,,Nasladowcza wersja Tadz Mahal”
w grudniu 2008 roku. Budowa mauzoleum zajeta pieé lat i kosztowata okoto
56 mln dolaréw. Inwestycja wzbudzila protesty wladz Indii, oburzonych
kopiowaniem ich najcenniejszego i jednocze$nie najstynniejszego zabytku.
Do budowy uzyto tego samego marmuru i kamienia, co w oryginalnym mau-
zoleum., Zwiedzanie Banglar TadZz Mahal trwa okolo trzydziestu minut i jest
mozliwe siedem dni w tygodniu od dziesigtej do osiemnastej. Cena biletu
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wynosi pieédziesiat rupii (okoto dwudziestu sze$ciu ztotych — na moment
pisania niniejszego artykutu).

Dawid — rzezba Michala Aniota jest jednym z najwazniejszych dziet
wloskiego renesansu. Prace nad tym wysokim na pietnascie i siedemnascie
dziesigtych metra dzielem, mialy miejsce w latach 1501-1504. Wyjatkowos¢
rzezby polega na zdolnosci Michata Aniota do ukazania pieckna nagiego
meskiego ciala dzigki opracowaniu idealnych proporcji postaci. Pierwotnie
Dawid zostal umieszczony na Piazza della Signoria, skad przeniesiono go do
Galleria dellAccademia we Florencji w 1873 roku. Jego ztota kopia znajduje
sie w parku i promenadzie Davao Baywalk w Davao City na Filipinach; bra-
zowy — uchodzacy za najbardziej wierny oryginatowi — na Palacio Municipal
w Montevideo, stolicy Urugwaju, za$ dwukrotnie wigkszy od florenckiego,
wykonany z pianki spryskanej ztotem — w Louisville w Kentucky.

Wielki Sfinks to wapienny posag zlokalizowany na terenie kompleksu
piramid w Gizie, w Egipcie. RzeZba ma siedemdziesiat dwa i osiemdziesiat
pie¢ setnych metra dlugosci i dwadzie$cia metréw wysokosci, jest zwrdcona
twarzg na wschéd w kierunku Nilu. Posag zostal wykonany prawdopodobnie
okoto 2550 roku p.n.e. i, réwniez prawdopodobnie, przedstawia wizerunek
faraona Chefrena. Od roku 1979 roku znajduje sie na li§cie $wiatowego dzie-
dzictwa UNESCO. Jego nieco mniejsza kopia znajduje sie w chiniskiej wiosce
Donggou na przedmie$ciach Shijiazhuang. Ten wykonany ze zbrojonego
betonu sfinks powstat w zamysle twércéw jako atrakcja turystyczna, ale tez
potencjalny element scenografii dla studiéw filmowych. Wtadze Egiptu bardzo
szybko podjely interwencje w sprawie kopii skladajac skarge do UNESCO,
zadajac jego natychmiastowego usuniecia. W 2016 roku, dwa lata po zloZeniu
skargi, czeSciowo zburzono pomnik, usuwajac mu glowe, jednak w 2018
roku na powrdt ja zamocowano. W tym samym roku egipskie Ministerstwie
Starozytnosci ponownie zlozyto skarge do UNESCO podkreslajac, ze,,posag
obraza dziedzictwo kulturowe Egiptu” (NDTV 2018). Wedlug przedsta-
wicieli ministerstwa kazdy kraj, ktéry chce produkowad kopie egipskich
zabytkéw, musi najpierw uzyskaé pozwolenie od egipskiego Ministerstwa
Starozytnosci, bowiem kopiowanie bez pozwolenia jest naruszeniem egipskiej
ustawy o ochronie zabytkéw uchwalonej w 1983 roku, ustawy o ochronie
praw wlasnosci intelektualnej uchwalonej w 2002 roku, a takZze Porozumienia
w sprawie handlowych aspektéw praw wlasnosci intelektualnej (TRIPS)
(Farouk 2018).

Wieza Eiffla uchodzi za najczeéciej kopiowany obiekt na $wiecie. Oryginat
zlokalizowany na péinocno-zachodnim kraricu paryskiego Pola Marsowego.
Wieze wybudowano ja specjalnie na paryska wystawe $wiatowa w 1889 roku
jako upamietnienie setnej rocznicy rewolucji francuskiej w duchu pozytywi-
stycznej potegi gospodarczej i naukowo-technicznej Francji. Szacuje sie, Ze
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do tej pory odwiedzito ja ponad dwiescie milionéw ludzi. Pelnowymiarowe
kopie Wiezy rozsiane s3 po calym $wiecie: Tokio Tower w stolicy Japonii,
Dragon Tower w chifiskim mie$cie Harbin, Las Vegas, Berlinie, chifskich
Tianducheng i Shenzhen, Kalkucie czy Fezie.

Kopiuje sie réwniez cate kompleksy obiektéw. Do najbardziej znanych
na $wiecie zaliczy¢ mozna Las Vegas oraz cale architektoniczne kompleksy
polozone w Chinach.

Window of the World w Shenzhen to ogromny park rozrywki (czterdziesci
osiem hektaréw), na terenie ktérego znajduje sie okolo stu trzydziestu kopii
najbardziej znanych atrakeji turystycznych na $wiecie. Podzielone zostaly one
na osiem obszaréw: Wotld Plaza, Azja, Oceania, Europa, Afryka, Ameryka,
ogréd $wiatowej rzezby i miedzynarodowa ulica. Dodatkowo dla turystéw
przygotowano dziesie¢ projektdéw rozrywkowych, wieczory sztuki i tematyczne
festiwale kulturalne, ktére ,tworza wspanialy i radosny $wiat dla chinskich
i zagranicznych turystéw [Create a wonderful and joyous world for Chinese
and foreign tourists]” (http://www.szwwco.com). W ramach projektéw roz-
rywkowych mozna uczestniczyé np. w wyprawie przez Europe, przelocie nad
Stanami Zjednoczonymi, przejazdzce w dzungli amazonskiej czy eksploracji
piramid. Wedlug zapowiedzi w 2020 roku miano wprowadzié pierwszy program
mapowania 3D, Fantasy Europe”. Na stronie parku mozna przeczytad, iz projekt
»~dzieki interaktywnej interpretacji dZwieku, $wiatla i cienia przetfamuje wirtualne
granice rzeczywistosci 1 zapewnia wciggajace doswiadczenie podrézowania
w czasie i przestrzeni [With sound, light, and shadow interactive interpre-
tation, it breaks the virtual boundaries of reality and presents an immersive
experience of traveling through time and space” [http://www.szwwco.com].
Po$réd skopiowanych obiektéw znajduja sie miedzy innymi: Wieza Eiffla w skali
jeden do trzech, Luk Triumfalny, Wersal, Opactwo Mont Saint-Michel w Not-
mandii, ateski Akropol, Koloseum, Bazylika Swiqtego Piotra, Fontanna di
Trevi i Schody Hiszpanskie z Rzymu, Kanaly i Piazza San Marco z Wenecji,
typowy krajobraz Holandii z wiatrakami i tulipanami, Park Giiell z Barcelony,
Tower Bridge, Stonehenge, Swi;g_tynia Itsukushima z Japonii, Zamek Shirasagi
z Himeji, géra Fuji, Tadz Mahal, kambodzanski Angkor Wat, domy mieszkalne
Maoryséw, opera w Sydney, Uluru (Ayers Rock), piramidy i Wielki Sfinks
z Gizy, $wigtynia Abu Simbel, kenijski Safari Park, wieZowce Nowego Jorku,
Pomnik Narodowy Mount Rushmore, Bialy Dom, Statua Wolno$ci, Kapitol,
posagi z Wyspy Wielkanocnej, rysunki z Nasca, wodospad Niagara, Hagia Sofia.
Park w Schenzen otwarty jest codziennie, od godziny dziewigtej do dwudziestej
pierwszej trzydziesci. Ceny biletéw wynosza dwie$cie dwadzie$cia juanéw/sto
dwadziescia siedem ztotych (taryfa dzienna, wedlug kursu z momentu pisania
niniejszego artykulu) i sto juanéw/piecdziesigt osiem zlotych (taryfa nocna,
liczona wedtug kursu z momentu pisania niniejszego artykutu).
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Chinskie miasto Dalian, mimo Ze jest czotowym zespotem portéw
handlowych i rybackich, bazg marynarki wojennej, a takze o$rodkiem szkol-
nictwa wyzszego oraz przemyslu ciezkiego, zaslynelo w $wiecie z dzielnicy
wiernie odtwarzajacej Wenecje. Pomyst stworzenia na terenie miasta kopii
wloskiego miasta pojawit sie w 2011, za$ projektem zajeta sie grupa francuskich
architektéw. Budzet inwestycji wynidst siedemset dwadziescia pie¢ miliar-
déw dolaréw. Efektem jest ponad czterokilometrowa sie¢ wodnych kanatéw
oraz ponad dwie$cie budynkéw w stylu europejskim (gtéwnie architektura
Wenecji). Nawet plywajacy po kanalach gondolierzy ubrani sie w tradycyjne
weneckie kostiumy.

Miasto Suzhou potozone jest w srodkowej czeéci dorzecza rzeki Jangcy,
siedemdziesigt kilometréw na péinoc od Szanghaju. Na jego terenie zloka-
lizowanych ma az dziewie¢ kopii miejsc $wiatowego dziedzictwa UNESCO
oraz liczne ogrody, drogi wodne i §wigtynie, w tym kopie pieédziesieciu szesciu
mostéw calego §wiata oraz wioski w stylu weneckim i holenderskim. Mosty
znajduja sie w dzielnicy Xiangcheng, ktérej obszar w 35% obszaru jest pokryty
woda, za§ wéréd kopii znajduja sie miedzy innymi: Tower Bridge, Sydney
Harbour Bridge czy most Pont Alexandre III w ParyZu.

Wyjatkowym miastem jest Luoyang Huizhou poloZone w prowingji
Guangdong w Chinach. O mieicie zrobifo sie gloéno w 2011 roku, kiedy
przypadkowo odkryto, Ze buduje si¢ tam dokladna replika austriackiego Hal-
Istatt. Oburzenie wywotal miedzy innymi fake, Ze chiniscy architekei, udajac
zwyklych turystéw, fotografowali i dokumentowali obiekty w miasteczku.
Huizhou to dokfadna kopia Hallstatt: budynki, ich wymiary, ksztalty, fasady,
kolorystyka, fontanna w centrum. Réwniez ukfad zwezajacych sie alejek i nie-
typowe rozmieszczenie budynkéw zostaly precyzyjnie odtworzone. Same
ulice zostaly wybrukowane cegltami ulozonymi w pétokraglte wzory, a wokét
unosi si¢ §piew ptakéw (odtworzony z glosnikéw) i $ciezka dZwiekowa z filmu
Dzwigki muzyki. Budzet projektu wynidst okoto dziewieciuset czterdziestu
milionéw dolaréw.

Przyktadéw kopiowania calych dzielnic zachodnich miast w Chinach
jest duzo wiecej: Tianducheng (inspiracja Paryzem: wieza Eiffla, kamienice),
Tianjin (inspiracja Florencjg: architektura, kanaly, fontanny; inspiracja
nowojorskim Manhattanem: Rockefeller Centre and blizniacze wieze), Son-
giang (inspiracja miasteczkami polozonymi nad Tamiza: brukowane uliczki,
wiktoriafiskie tarasy, narozne sklepy, czerwone budki telefoniczne), Pudong
(inspiracja Holandig: dzielnice Kattenbroek w Amersfoort, kanaly i wiatraki,
doktadne kopie Muzeum Morskiego i domu towarowego sieci Bijenkorf).
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Instagramizacja doswiadczen

W przeciwienstwie do duplikacji opisywanej przez Bosker bedacy swiadectwem
potegi technologicznej Chin, proces ten w turystyce nie jest traktowany jako
réwnie ambitny. Na podstawie analizowanych przypadkéw mozna wyréznié
cztery gléwne motywy budowania kopii wielkich turystycznych atrakgji:

— ochronna — aktywno$¢ cztowieka w obiektach powstalych w odleglych
czasach jest dla nich tak samo niebezpieczna jak sam czas. Odwiedzajacy
psuja specyficzny mikroklimat jaskif czy grobowcdéw, coraz czeéciej traktujg te
historyczne obiekty bez szacunku, jako co$, co wolno dotkngé, sfotografowaé
z fleszem, a nawet zabra¢ fragment na pamigtke. Stworzenie kopii najchetniej
ogladanych obiektdw jest salomonowym rozwigzaniem: turysta moze do$wiad-
czy¢ich unikalnoci, za$ oryginat jest chroniony i dostepny tylko dla naukowcéw
(jaskinie Lascaux, Chauvet, grobowiec Tutenchamona);

— socjalna — analizowane obiekty s3 rozmieszczone na réznych konty-
nentach, za$ dotarcie do nich wymaga skorzystania z czasochtonnych oraz
kosztownych $rodkéw transportu. Nie kazdego na to staé, szczegdlnie obywateli
krajéw rozwijajacych sie¢ — dostatecznie zamoznych, by uprawia¢ turystyke
krajows, niedostatecznie bogatych, by wyjezdza¢ za granice.,Kazdy marzy,
aby zobaczy¢ Tadz Mahal, ale niewiele 0séb w naszym kraju moze sie wybra¢,
poniewaz wizyta tam jest zbyt droga [Everyone dreams to see the Taj Mahal
but few people of our country can make the trip as it is too expensive to visit there]”
(Liveindia.com 2021) — wyjasnil Ahsan Ullah Moni, pomystodawca Banglar
Tadz Mahal (Las Vegas, Banglar Tadz Mahal);

— ekonomiczna — tworzenie kazdego parku tematycznego motywowane
jest przewidywanym zyskiem. Miejsce to powinno zapewni¢ go$ciom mily pobyt,
pakiet rozrywek, relaks polaczony z rekreacjs, odrobine emocji i adrenaliny. Parki
tematyczne nie bez powodu uchodzg za putapki turystyczne, ktérych zadaniem
jest przyciagnad turystéw i nakfonié ich do ponadnormatywnych wydatkéw.
Z, perspektywy poznawczej czy estetycznej stanowiy ,kicz, obiekt, wydarzenie,
rzecz bez warto$ci kulturowych albo lokowanej w niskiej kulturze” (Kruczek
2011: 32). Obiekty te wprawdzie nie realizuja postulatéw turystyki kulturo-
wej, lecz stanowig interesujaca alternatywe dla samorzaddw i przedsiebiorcéw
regionéw stosunkowo ubogich w walory przyciagajace gosci (Window of the
World w Shenzhen).

— rezydencjalna — dotyczy gléwnie dzielnic w chifiskich miastach. Skopio-
wane dzielnice s3 tworzone dla spolecznosci lokalnej jako osiedla mieszkaniowe,
ktdre zawierajg niezbedna infrastrukture: sklepy spozywcze, kompleks sportowy,
szkoly, kliniki medyczne, miejsca rekreacji (Dalian, Suzhou. Luoyang Huizhou).



NARRACJE WSPOLCZESNE FACTA FICTA. JOURNAL OF THEORY, NARRATIVE & MEDIA

Popularyzacji kopii atrakeji turystycznych sprzyja rozwéj mediéw
spoteczno$ciowych, z ktérych kluczowy jest Instagram. Korzystanie z tego
medium staje sie obecnie megatrendem. Obrazy zamieszczane w social mediach,
stronach internetowych i katalogach podrézniczych stanowia obraz pierwotny,
idealny, taki, ktéry turyéci pragng odeworzyé. Dzieki temu rozwija sie tak
zwana turystyka Insta (turystyka instagramowa), ktdra koncentruje si¢ na
dwoch obszarach: warto$ci marketingowej, jaka turystyka insta moze wnie$é
do destynacji lub atrakeji oraz na,efekcie Insta” odpowiedzialnym za rozcza-
rowania turystyczne. Sukces instaturystyki opiera sie na influencerach oraz
filtrach stosowanych dla uatrakcyjnienia fotografowanego obiektu. Te dwa
elementy splatajg sie ze soba bedac odpowiedzialnymi za fantasmagoryczny
obraz turystycznych destynacji. W konsekwencji odbiorcy tresci obrazkowych
sugerujac sie fotografiami zamieszczonymi w mediach. Tam wiec, gdzie konczy
sie wiedza turystéw na temat danego kraju, rozpoczyna sie poszukiwanie czy
wrecz zagarnianie wspomnien innych.

Instagram jest gléwnym narzedziem uzywanym przez pokolenie mil-
lenialséw, ludzi urodzonych w latach 1980-2000, dla ktérych korzystanie
z komputerdw, technologii i mediéw spolecznosciowych jest naturalne, zas
»ich mentalno$¢ ksztattowana jest przez memy, a nie przez mamy” (Czapinski
2012). Jak wskazuja badania (Rezab 2015) 48% uzytkownikéw Instagrama
korzysta z aplikacji, aby wybraé cel podrdézy na wakacje, a 35% uzywa go
do odkrywania nowych miejsc. Dla 40% millenialséw ,instagramowalnos¢”
miejsca docelowego jest najistotniejszym czynnikiem motywujacym przy
wyborze miejsca na wakacje i ma wieksze znaczenie niz rozwdj osobisty czy
zwiedzanie.,Instagramowalne” miejsca stajg si¢ szczegd6lnie oblegane réwniez
dzieki funkcji hashtagu, wzmianek i geotagowania. I tak na przyktad wieza
Eiffla w ParyZu zostala uwieczniona na 53% wszystkich zdje¢ ParyZa zamiesz-
czonych na Instagramie, Palac Buckingham w Londynie na 21% wszystkich
przeanalizowanych londyniskich zdjeciach, opera w Sydney na 35% wszystkich
zdjec tego miasta, za$ austriacki Hallstatt odnotowal aZ osiemset siedemnascie
tysiecy hashtagéw w roku 2017. Ostrozne szacunki wskazujg, iz pragnienie
zrobienia wyjatkowej fotografii byto przyczyna okoto dwustu pieédziesieciu
zgondw niefrasobliwych turystéw gotowych zaryzykowad bezpieczedstwo
dla idealnego zdjecia.

Turystyka insta z pewno$cig poprawia bilans ekonomiczny regionu,
dzieki go$ciom korzystajacym z infrastrukeury turystycznej. Z drugiej strony
przedmiotem odwiedzin turystéw moze by¢ tylko zrobienie sobie zdjecia do
publikacji w mediach spoteczno$ciowych.

Odwiedzaniu regionéw lub obiektéw kopiowanych sprzyja kilka czynni-
kéw. Wywodzace sie z koncepcji Deana MacCannella (2002) pojecie mecha-
nicznej reprodukeji atrakgji, polegajacej na powielaniu obiektu w skali masowej,
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stanowi inspiracje do odwiedzania takich obiektéw. Reprodukcja popularyzuje
nie tylko sam obiekt, ale sprzyja rozwojowi regionéw o skromnych walorach
turystycznych, wplywajac na wzrost zatrudnienia miejscowej ludnosci, wydhu-
Zenie sezonu turystycznego czy promocje panstwa. Instagramowalno$¢ miejsc
odsuwa na bok pragnienie obcowania z obiektem autentycznym na rzecz
doznania emocji utrwalonej przy pomocy fotografii.

Jezeli pandemia Covid-19 czemukolwiek sie przystuzyta, to wiasnie
turystyce krajowej i bliskiej. Zamiast krajéw, do keérych dotarcie utrudniajg
lockdowny i wewnetrzne regulacje dotyczace rezimu sanitarnego, wyjazdy
objely kraje pochodzenia turystéw, dajac turystom mozliwo$é wsparcia rodzi-
mej branzy turystycznej.

A jednak warto pokusi¢ sie o refleksje, jak turystyka do miejsc skopio-
wanych wplynie na kulture endemiczng krajéw. Nadmierne powielanie moze
doprowadzi¢ do standaryzacji i ujednolicenia i — w konsekwencji — zmini-
malizowa¢ zasade odrebnosci i zréZznicowanie miast poloZzonych gléwnie
w Chinach. Samej turystyce to nie zaszkodzi, wszak najwazniejszym jej kofem
zamachowym jest wzbudzenie w ludziach potrzeby wstania z krzesta i podjecia
trudu podrézy.
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