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KILKA UWAG O PANDEMICZNEJ TESKNOCIE POLAKOW
ZATURYSTYKA FESTIWALOWA

Pandemia COVID-19 znaczaco zmienita formy spedzania czasu wolnego, migdzy innymi wptyngta na sposob
stuchania muzyki — jednej z najcz¢stszych aktywnosci Polakoéw w czasie wolnym. W poczatkowym okresie
pandemii zamknigto instytucje kultury, w tym te muzyczne, i odwotano koncerty plenerowe oraz festiwale,
przez co stuchacze stracili mozliwos¢ bezposredniego uczestniczenia we wszelkich wydarzeniach muzycznych,
a arty$ci wykonywania muzyki na zywo. Zaréwno jednym, jak i drugim nie pozostato nic innego, jak przenie$é¢
swoje aktywnosci do internetu. Szybko jednak okazato sig, ze takie obcowanie z muzyka jest dla stuchaczy
(i wykonawcow) niewystarczajace. Z badan wynika, ze jedng z najwigkszych tesknot w czasie pandemii byta
che¢ uczestnictwa w wydarzeniu muzycznym na zywo — koncercie lub festiwalu. Artykut przedstawia festiwal
jako przyktad wielozmystowej kultury iwentu!, rodzaju $wigta, w ktérym muzyka odgrywa wazne spoteczne
funkcje — integracji spotecznej i budowania poczucia wspolnoty, czyli tego, czego Polakom w pandemii
najbardziej brakowato.

Stowa kluczowe: pandemia COVID-19, muzykowanie, festiwal, wielozmystowa kultura iwentu, turystyka
festiwalowa

WSTEP

Celem artykutu jest przedstawienie, jak pandemia COVID-19 wplyngta na sposob
stuchania muzyki jako jednej z najczestszych aktywnosci Polakow w czasie wolnym. Z po-
wodu zamknigcia instytucji muzycznych i odwotania koncertoéw plenerowych oraz festiwali
stuchacze, utraciwszy mozliwos¢ bezposredniego uczestniczenia w wydarzeniach muzycz-
nych, a arty$ci wykonywania muzyki na zywo, przeniesli swoje aktywno$ci do przestrzeni
internetu. Autorka artykutu probuje odpowiedzie¢ na pytanie, dlaczego takie zaposredniczone
technologicznie obcowanie z muzyka bardzo szybko przestato odbiorcom i wykonawcom
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Za pracg Szlendaka (2010) zachowano pisowni¢ iwent, cho¢ nie jest ona zgodna z obowigzujacym zapisem
stownikowym.
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muzyki wystarczac i dlaczego pojawita si¢ tesknota za muzyka ,,na zywo”, w szczegdlnosci
za uczestnictwem w festiwalach muzycznych. Autorka artykutlu prébuje wiec przedstawic
festiwal jako wydarzenie nie tylko stricte muzyczne, ale jako zjawisko spetniajace wazne
funkcje spoteczne i kulturowe.

PANDEMIA COVID-19 I SLUCHANIE MUZYKI

Pandemia COVID-19 wptynegla w znaczacy sposdb na odbioér muzyki (Agamenno-
ne et al., 2022), takze przez Polakéw (Jabtonska, 2022). Niespetna dwa tygodnie po
stwierdzeniu pierwszego przypadku zakazenia wirusem COVID-19, 20 marca 2020 roku,
oficjalnie wprowadzono w Polsce stan epidemii i zacz¢to stopniowo wprowadzaé liczne
restrykeyjne regulacje — zakaz zgromadzen powyzej dwdch osob i organizowania uro-
czystosci religijnych oraz ograniczenia w przemieszczaniu si¢ i korzystaniu z transportu
zbiorowego. Zamknigta zostata cze$¢ przestrzeni publicznych i lokali ustugowych oraz
wprowadzono limity osob w sklepach. Stan epidemii wptynal na sposdb uczestnictwa
Polakow w kulturze, gdyz Rzadowy Zespot Zarzadzania Kryzysowego juz 12 marca
zawiesit funkcjonowanie m.in. instytucji kultury, filharmonii, oper, operetek, teatrow,
muzeoéw, kin, domoéw kultury, bibliotek oraz galerii sztuki. Wedlug przeprowadzanych
jeszcze w czasie trwania epidemii badan zinstytucjonalizowana aktywno$¢ kulturalna
zostata przez Polakow zastagpiona dziataniami indywidualnymi, gtdéwnie podejmowanymi
w domu. 30% respondentéw deklarowalo czestsze ogladanie filmow, a 22% czestsze czy-
tanie ksigzek. Prawie co piaty badany (18%) przeznaczat czas na rozwoj wtasnego hobby.
Z powodu wprowadzonych restrykcji znaczaco zmienit si¢ sposob korzystania z mediow.
Widoczny byl duzy wzrost aktywnos$ci online (w tym takze streamingu) oraz ogladania
telewizji przy jednoczesnym spadku uzytkowania mediow wymagajacych wyjscia z domu,
na przyktad do kina (NCK, 2020, s. 5)2.

Z badan przeprowadzonych w 2019 roku, czyli krétko przed wybuchem pandemii
COVID-19, wynika, ze najpopularniejsza aktywnos$cia kulturalng Polakow byto chodzenie
do kina (64%). Niewiele mniej (62%) respondentow jako czgsto podejmowang czynnosé
wymienito udzial w festynach, jarmarkach i imprezach folklorystycznych, ktéorym bardzo
czesto towarzyszy muzyka grana na zywo. W koncertach lub festiwalach muzyki innej niz
powazna brata udziat blisko potowa respondentow (44%), a wizyte w operze czy filharmonii
lub koncert muzyki klasycznej wybierato odpowiednio 18% i 19% uczestnikow badania. Nie
dziwi wigc, ze ponad 60% badanych stwierdzito, ze w trakcie epidemii brakuje im udziatu
w organizowanych przez instytucje kultury wydarzeniach na zywo (NCK, 2020, s. 6). Bardzo
interesujace jest to, ze drugim wydarzeniem, ktdre respondenci wskazywali w badaniach jako

2 Bardzo ciekawym zrodtem informacji na temat przemian w zyciu codziennym Polakoéw w pierwszym okresie
pandemii COVID-19 jest dwuczgsciowy raport przygotowany przez badaczy z Wydziatu Socjologii UAM
w Poznaniu, w ktérym migdzy innymi zapytali oni o lgki i obawy zwigzane z pandemig, ale takze o pozytywne
aspekty tego kryzysu (Drozdowski et al., 2020).
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takie, na ktore wybiorg si¢ po zniesieniu restrykcji, byt koncert muzyki popularnej (18%),
ktory przegrat tylko z seansem w kinie (32%) (NCK, 2020, s. 14)>.

Jak wynika z raportu CBOS sporzadzonego w 2018 roku, stuchanie muzyki jest dla Po-
lakow jednym z najpowszechniejszych sposobow spedzania wolnego czasu, tym bardziej ze
dzigki postepowi technologicznemu, urzadzeniom przeno$nym i platformom streamingowym,
zniknety ograniczenia przestrzenne i czasowe dotyczace tej aktywnosci. Wedhug wspomniane-
go raportu prawie dwie trzecie dorostych Polakow (65%) stucha muzyki codziennie, a jedna
piata (21%) kilka razy w tygodniu. Tylko co dziesiaty Polak slucha muzyki rzadziej niz
kilka razy w tygodniu, a zaledwie 4% nie stucha jej w ogole. Najwigcej i najczgsciej muzyki
stuchaja mtodzi Polacy w przedziale wieku pomiedzy 18 a 34 lat. Najmniej stuchajacych
muzyki jest wérdéd osob majacych wigcej niz 65 lat. Na czestotliwo$¢ shuchania muzyki
wplywa réwniez wyksztalcenie, im wyzsze wyksztatcenie, tym czgstsze podejmowanie tej
aktywnosci (CBOS, 2018, s. 1-2).

Polacy (68%) najczgsciej stuchaja muzyki nadawanej w radiu, ponad jedna trzecia re-
spondentow (39%) stucha muzyki przekazywanej przez telewizje. Duza popularno$cia (30%)
cieszy si¢ muzyka dostepna bezptatnie w internecie. Innymi jej no$nikami, z ktérych chetnie
korzystaja Polacy, sa plyty CD lub DVD (14%), pliki dzwigkowe zapisane w pamigci jakie-
20§ urzadzenia, na przyktad smartfonu lub komputera (11%), a takze ptyty winylowe (2%)
(CBOS, 2018: 2-3). Polacy w wigkszosci (86%) stuchaja muzyki przede wszystkim w zaciszu
domowym. Blisko jedna trzecia respondentow (30%) czyni to takze podczas dojazdu do pracy
lub szkoty, jedna pigta (20%) w pracy. Polacy do§wiadczaja muzyki rowniez na koncertach
(8%) oraz imprezach okolicznosciowych i przyjeciach (8%) (CBOS, 2018, s. 4-5).

W pierwszym okresie pandemii w wigkszosci panstw zamknigto instytucje kultury, w tym
sale koncertowe, kluby, teatry muzyczne, opery, filharmonie, dyskoteki. Odwotano koncerty
plenerowe i festiwale, przez co stuchacze stracili mozliwos$¢ bezposredniego uczestniczenia
we wszelkich wydarzeniach muzycznych, a arty$ci wykonywania muzyki na zywo. Zardwno
jednym, jak i drugim nie pozostato nic innego, jak przenies¢ swoje aktywnosci do sieci. Nie
byto to nic nowego, bo muzyka w internecie doskonale funkcjonowata takze przed pandemia,
na przyktad na platformach streamingowych (Nozynski i Parus-Jankowska, 2020). Istotniejsze
jest to, ze w czasie obowigzywania restrykcji pandemicznych istniata ona wiasciwie tylko
w tej przestrzeni i pojawily si¢ na znacznie wigksza skale zaposredniczone technologicznie
dzwigkowe aktywnosci, zardbwno po stronie tworcow, jak i odbiorcow, takie jak homere-
cording, amatorskie teledyski, domowe covery i wszelkie inne wykonania online, formuta
one-man band, pandemiczne playlisty czy lockdown versions (Nozynski i Okolski, 2021).
Jednak bardzo szybko zarowno muzykom, jak i stuchaczom taki sposob komunikacji i zapo-
sredniczona medialnie muzyka przestaty wystarczaé. Technologia umozliwiajgca nagrywanie
i montowanie dzwigku oraz jego odtwarzanie z jednej strony okazata si¢ w czasie pandemii
zbawienna, z drugiej strony jej nadmiar i zakaz organizowania koncertoéw spowodowaty, ze

3 W roku 2021 skala uczestnictwa Polakow w kulturze byta wigksza niz w roku 2020, ale mniejsza niz w przed-
pandemicznym roku 2019. W 2021 roku wigcej o 11% Polakow niz w 2020 wybratoby si¢ na koncert. Taka
deklaracj¢ ztozyto 25% badanych (CBOS, 2022).
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ranga muzyki granej na zywo ponownie wzrosta, a forma taka stala si¢ waznym tematem
rozméw i ,,obiektem pozadania” (Matanicz-Przybylska, 2020, s. 307).

Postep technologiczny i zachodzace zmiany w sposobach doswiadczania muzyki po-
woduja, ze jest ona coraz bardziej sprawg indywidualng — stuchamy muzyki, jakiej chcemy,
kiedy chcemy, gdzie chcemy i jak chcemy. Wczesniej muzyka byta bardzo silnie powigzana
z zyciem spotecznym — z rytuatem, $wigtem, wspolna praca (Nozynski, 2017). Czas pandemii,
izolacja i domowe zamknigcie, zwrdcily uwage na znaczenie wspolnotowej funkeji muzyki
(Matanicz-Przybylska, 2020, s. 310). Wtasnie podczas doswiadczania muzyki na zywo podczas
koncertow, a przede wszystkim festiwali, tworzg si¢ wyobrazone wspdlnoty, w ktorych chodzi
,,0 wspolnie podzielany sens i znaczenie muzycznych tresci, muzyczng pamig¢ i tradycje, jak
réwniez komunikowanie emocji i uczu¢” (Jabtonska, 2014, s. 37). Nie dziwi wigc tgsknota
shuchaczy, takze tych w Polsce, za festiwalami i koncertami na zywo.

FESTIWAL JAKO WYDARZENIE MUZYCZNE
I CEL TURYSTYKI EVENTOWE]

Festiwal definiowany jest jako kilkudniowa, zorganizowana impreza zawierajaca cykl
przedstawien teatralnych, pokazoéw filmowych, wystepow muzycznych itd., ktore sa powigzane
ze soba tematycznie lub rodzajowo, ewentualnie reprezentujace konkretny nurt w sztuce lub
bedace przegladem najlepszych prezentacji danego gatunku lub tworczosci okreslonego artysty.
Impreza taka przyjmuje forme przegladu lub konkursu, najczesciej ma charakter cykliczny
(Ratkowska, 2010, s. 31-32). Pierwsze imprezy posiadajace wszystkie cechy festiwalu poja-
wity si¢ juz w starozytnej Grecji w postaci §wiat ku czci Dionizosa, tzw. Wielkich i Matych
Dionizji. Festiwal wywodzi si¢ z obrzedowych form rytualnych, zachowujgc przy tym pewne
cechy wyrozniajgce Swigta, tzn. niezwyktos¢ zdarzenia oraz krotkotrwate i intensywne jego
przezywanie, przy czym dotyczy tylko nielicznej grupy ludzi (jego uczestnikdw) i nie ma
charakteru powszechnego radowania si¢. Festiwal ma takze cechy karnawatu jako wydarzenia
wyjatkowego, krotkotrwatego i intensywnego czasu jego przezywania, a takze hierarchizacji
i teatralizacji formy (Ratkowska, 2010, s. 32-34).

Wspolczesnie festiwale sa obiektem tzw. turystyki festiwalowej (festival tourism)*,
ktorej gtownym celem jest uczestnictwo w wydarzeniach o charakterze kulturalnym, w tym
festiwalach filmowych, muzycznych, teatralnych, ulicznych, badz udziat w imprezach
i spotkaniach potaczonych z rozrywka, sportem oraz zabawa. Obecnie prawie w kazdym
wickszym mieScie w Europie (ale takze i poza nig) organizowane sg takie wydarzenia, jak
chociazby karnawat w Wenecji, Oktoberfest w Monachium czy festiwal filmowy w Cannes.
Turystyka festiwalowa jest generatorem dochoddw dla tych miejsc, dzigki zwigkszaniu ruchu

4 Turystyka festiwalowa (festival tourism) zaliczana jest do turystyki eventowej (event tourism), czyli turystyki,
w ktorej, zdaniem Donalda Getza — tworcy tego pojecia, dla turystow wazny jest udziat w eventach jako okazji
do przezycia doswiadczenia spotecznego, kulturalnego i rekreacyjnego, ktore wykracza poza ich codzienne
doswiadczenie. Turystyka eventowa zostala zaliczona przez Armina Mikosa von Rohrscheidta do kategorii
turystyki kultury wysokiej i powszechnej turystyki kulturowej (Getz, 2008; Mikos von Rohrscheidt, 2008).
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turystycznego i wydluzaniu sezonu turystycznego (Iwan, 2007, s. 64). Festiwale oczywiscie
wspieraja promocj¢ miasta czy regionu i ksztattuja jego wizerunek, a takze stuza integracji
mieszkancow i rozwojowi lokalnej przedsigbiorczosci (Baster, 2020). Trudno si¢ zgodzié¢
z niektérymi pogladami, ze uczestnictwo w iwencie muzycznym nie powinno si¢ wpisywac
w kategorie szeroko pojetej turystyki, a osoby biorgce w nim udzial okreslaé ,,turysta” sensu
stricto (Piasecka, 2012, s. 51). Branie udzialu w iwentach muzycznych, takich jak festiwale
czy koncerty, jest oczywiscie forma spedzania czasu wolnego, ale takze szczegblnym typem
aktywnosci turystycznej, gdyz uczestnicy tych imprez korzystaja z oferty turystycznej miejsc,
do ktoérych przybywaja. Ponadto wielu badaczy wymienia takze jako jeden z powodoéw wy-
jazdow turystycznych potrzeby kulturalno-psychologiczno-edukacyjne, ktore zaspokajane
sa miedzy innymi przez udziat w festiwalach, koncertach czy przedstawieniach teatralnych
i realizacj¢ osobistych zainteresowan, na przyktad przez odwiedzanie miejsc interesujacych
pod wzgledem kulturalnym czy przyrodniczym (Panasiuk, 2006, s. 48—49).
Najbardziej rozpoznawalna typologia festiwali to ta opracowana przez Orosa Paleo

i Wijnberga. Wyr6znili oni siedem cech, wedtug ktorych wydzielili typy festiwali muzyki
popularnej. Byly to:

1) charakter rywalizacji (konkursowe versus przegladowe),

2) cel rynkowy (komercyjne versus typu non profit),

3) zakres odbiorcow (mainstreamowe versis niszowe),

4) stopien instytucjonalizacji w zakresie dostawcow 1 sponsoréw (wysoki versus niski),

5) stopien innowacyjnosci (wysoko innowacyjny versus mainstreamowy),

6) zasigg przestrzenny (narodowy versus migdzynarodowy),

7) format imprezy (jednogatunkowy versus wielogatunkowy, z uhierarchizowana waznoscia
wykonawcow versus bez takiego rankingowania wykonawcow; stricte muzyczny versus
taczacy muzyke z innymi formami sztuki) (Orosa Paleo i Wijnberg, 2006).

Turystyka festiwalowa w Polsce rozwija si¢ bardzo pr¢znie, a muzyczne festiwale orga-
nizowane sa nie tylko w duzych aglomeracjach miejskich, ale takze w mniejszych miejsco-
wosciach. Organizacja festiwali muzycznych w Polsce ma takze wieloletnig tradycje. Po 11
wojnie $wiatowej juz w 1946 roku zorganizowano w Dusznikach-Zdroju Migdzynarodowy
Festiwal Chopinowski. W 1956 roku odbyt si¢ w Warszawie Mig¢dzynarodowy Festiwal
Muzyki Wspoélczesnej ,,Warszawska Jesien”, a w Sopocie Festiwal Muzyki Jazzowej. Mig-
dzynarodowy Festiwal Piosenki w Sopocie odbyt si¢ po raz pierwszy w 1961 roku (od 1977
nosil on nazw¢ Migdzynarodowego Festiwalu Interwizji i byl konkurencja dla Festiwalu
Eurowizji). W 1962 roku odbyt si¢ w Krakowie pierwszy Studencki Festiwal Piosenki,
a w 1963 roku debiutowat w Opolu Krajowy Festiwal Piosenki Polskiej. W okresie PRL
odbywaty sie takze Festiwal Piosenki Zotierskiej w Kotobrzegu (od 1967 roku) i Festiwal
Piosenki Radzieckiej w Zielonej Gorze (od 1965 roku). Warto zaznaczy¢, ze w szczegdlnosci
festiwale w Opolu, Kotobrzegu i Zielonej Gorze miaty wyraznie charakter propagandowy,
gdyz od lat szeS¢dziesigtych XX wieku komunistyczne wiadze w Polsce traktowaty kulture
popularng (w tym muzyke popularng) jako narz¢dzie wywierania wplywu na spoteczenstwo
i czynnik wychowawczo-ideologiczny (Parus-Jankowska, 2019). Jednym z najwyrazniejszych
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przeciwienstw takiego traktowania muzyki popularnej byt odbywajacy sie od roku 1980 Fe-
stiwal Muzyki Rockowej w Jarocinie, ktory od samego poczatku istnienia wzbudzat zachwyt
zgromadzonej tam publicznosci, ale tez obawy wsrdd wiadz Polski Ludowej (Karendat, 2014).

Prawdziwy wysyp festiwali muzycznych w Polsce rozpoczat si¢ w latach dziewigc-
dziesigtych XX wieku i obecnie odbywaja si¢ cyklicznie setki zréznicowanych pod katem
muzyczno-gatunkowym i tematycznym festiwali, na przyktad muzyki elektronicznej, blueso-
wej, hip-hopowej, rockowej, metalowej, folkowej, chrzescijanskiej i wiele innych. Powstaja
liczne agencje eventowe zajmujace si¢ dystrybucja biletow czy organizacja wyjazdow na tego
typu wydarzenia w Polsce i na $wiecie. Jak pisze Bartek Chacinski, w XXI wieku Polska stata
si¢ ,,centrum festiwalowego szalenistwa”. W lecie 2021 roku pisano, ze ponad 600 tysiecy
0séb przyjechalo na najwazniejsze polskie festiwale muzyczne i mniejsze tematyczne im-
prezy zwiazane z muzyka elektroniczna, reggae, rap czy rockiem gotyckim. Sam Przystanek
Woodstock (Pol’and’Rock Festival) przyciaga co roku okoto 400 tysiecy osob. Dziatajgca
w obszarze doradztwa i obmysSlania strategii w dziedzinie sportu i rozrywki agencja Havas
Sports & Entertainment przyjrzata si¢ 64-letnim festiwalom odbywajacym si¢ w Europie,
w tym czterem imprezom polskim (Przestanek Woodstock (Pol’and’Rock Festival), Open’er
Festival, Off Festival, Coke Music Live Festival). Wszystkie cztery polskie przedsigwzigcia
znalazty si¢ w czotowej dwudziestce, konkurujac z najstarszymi europejskimi markami. Na-
tomiast biorgc pod uwage stosunek jakosci do ceny, mozna stwierdzi¢, ze to badane polskie
festiwale znalazty si¢ wsrod czotowej szostki (Chacinski, 2021). Publicznos¢ festiwalowa
ro$nie w calej Europie. W duzej mierze zapracowaly na to imprezy w Polsce, ale takze te
organizowane we wschodniej i potudniowej Europie, jak w Serbii (Exit Festival), na Wegrzech
(Sziget Festival), na Stowacji (Pohoda Festival) czy Czechach (Colours of Ostrava Festival).
Festiwale oferuja mito$nikom muzyki bowiem co$, co ma rosnacg warto$¢ w czasach, gdy
w internecie muzyka si¢ dematerializuje i staje si¢ ogolnodostepna — doswiadczenie wspol-
notowosci — doswiadczenie fizycznego kontaktu z innymi ludzmi i bezposredniego kontak-
tu z ulubionymi wykonawcami. Szczegdlnie cenne i pozadane stato si¢ to doswiadczenie
w okresie po izolacji zwigzanej z pandemia.

FESTIWAL JAKO ZJAWISKO SPOLECZNO-KULTUROWE

Juz w latach szes$¢dziesigtych XX wieku wybitny amerykanski etnomuzykolog Alan
Parkhurst Merriam pisal o wyjatkowym znaczeniu muzyki, zarowno dla pojedynczego
czlowieka, jak i dla spoleczenstwa jako calosci. Wsrod wielu funkcji muzyki wymienit jej
funkcje rozrywkowa, ale takze dostarczania emocjonalnej ekspresji, estetycznej przyjemnosci
i fizycznej reakcji organizmu. Stwierdzit ponadto, Ze petni ona niebagatelng role w procesach
komunikacyjnych, stanowi symboliczng reprezentacje mysli i idei, wzmacnia obowiazujace
normy spoleczne i utwierdza spoteczne instytucje. Muzyka zapewnia kontynuacje¢ kultury oraz
przyczynia si¢ do integracji spotecznej (Merriam, 1964). Tia DeNora podkreslata natomiast:

[...] muzyka stuzy jako medium, przez ktoére, z uzyciem ktérego i wbrew ktoremu konstruowane sa
uczucia, percepcja, uwaga, Swiadomos$¢, dziatania i praktyki cielesne. Czasami aktorzy spoteczni
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moga angazowac si¢ w ten proces z rozwaga, wiedzac z przeszlych doswiadczen, jak okreslona
muzyka na nich dziata. Innym razem muzyka moze ich bezwiednie angazowac. Z tych powodow
pytanie, w jaki sposob muzyka jest rozpowszechniana, staje si¢ nicodzownym elementem rozwazan
nad kontrola spoteczna, problematyka konstytuowania si¢ obywatelskosci i potencjatu ludzkiego
oraz mozliwoséci wzbudzania pragnien i pozadan (cyt. za: Peczak, 2017, s. 44).

Christopher Small, autor szeregu prac z zakresu etnomuzykologii i socjologii muzyki,
tworca pojecia muzykowanie (musicking), uwazal natomiast, ze muzyke nalezy raczej trak-
towac jako proces niz przedmiot (Small, 1999). Twierdzit, Ze potencjat muzyki lezy nie tyle
w jej dzwiekach, ile w uczestnictwie w niej, w spotecznych dziataniach. Stowo ,,muzyka”
powinno zatem by¢ raczej czasownikiem (fo music), ktoéry oznacza uczestniczenie w muzycz-
nym wydarzeniu, przez wykonanie lub stuchanie muzyki, ale takze tanczenie do niej lub nawet
organizowanie samego muzycznego iwentu. Znaczenie fto music objawia si¢ w relacjach, jakie
tworza si¢ miedzy uczestnikami muzycznego wydarzenia. Muzyka, jak pisalam wczesniej,
przyczynia si¢ do integracji spolecznej, jest procesem jednoczacym ludzi ze sobg i ze $wiatem.
Jest forma komunikacji i sposobem przekazywania mysli i idei. Wsrdd najistotniejszych idei
i wartosci doswiadczanych dzigki muzyce znajduja si¢ te zwigzane z poczuciem wspdlnoty,
bliskosci i solidarnosci, czyli tym, za czym w czasie izolacji w pandemii najbardziej teskniono
(Matanicz-Przybylska, 2020, s. 316).

Takie do§wiadczenie muzyki jest mozliwe tylko na zywo podczas koncertu — lub jeszcze
lepiej — podczas trwajacego kilka dni festiwalu — swigta muzyki. Roger Caillois, francuski
antropolog i filozof, jeszcze w pierwszej potowie ubieglego stulecia stworzyt oryginalng
,teorie $wieta”, ktéra odpowiada temu, co dzieje si¢ podczas festiwali. Swicto, jakim jest
poniekad festiwal, Caillois definiowat jako ,,zbiorowg eufori¢ i uniesienie” oraz ,,paroksyzm
oczyszczajacy i zarazem odnawiajacy spoteczenstwo”. Codziennos¢ od swigta odroznia kilka
opozycji: rutyna/gorgczkowosé, mdla ciaglosé¢/wybuchowosé, powtarzalno$é zajec i trosk/
frenetyczne uniesienie, rozproszenie spoteczenstwa/skupienie spoteczenstwa. W czasie Swigta
»hormalne” reguly ulegaja zawieszeniu, a normg staja si¢ naruszenia zwyktego porzadku.
Swieto ,,wiaze si¢ ze zbiegowiskiem ozywionym i hatasliwym”, jego uczestnikom udziela sig
uczucie uniesienia, wyrazane przez spontaniczne krzyki, gesty, odruchy (Kuligowski, 2016,
s. 65-67). Charakteryzuje si¢ poczuciem wyjatkowosci, niezwyktosci, a nawet od$wigtnosci
zdarzenia — zar6wno od strony organizatorow, osob uczestniczacych w jego realizacji oraz
najwierniejszej publicznosci. Wszystko to ma miejsce w przypadku wydarzenia muzycznego,
jakim jest festiwal, i nietrudno podczas niego odnalez¢ trafno$¢ uwag Johana Huizingi na
temat homo ludens — cztowieka, u podstaw ktorego dziatan znajduje si¢ zabawa, gra i wspot-
zawodnictwo (Huizinga, 2007).

Tomasz Szlendak zauwazyt juz wiele lat temu, ze w Polsce, ktora posiada rozwinigty rynek
kulturalny, zaczyna obowigzywac ,,wielozmystowa kultura iwentu”. Polski socjolog zwraca
uwage, ze od wydarzen kulturalnych wymaga si¢ obecnie o wiele wigcej niz wezesniej, na
przyktad muzyke doswiadcza si¢ chetniej nie tyle na po§wieconym wylacznie jej koncercie,
co na wydarzeniu taczacym muzyke z innymi formami sztuki czy innymi aktywnosciami.
Wspotczesny cztowiek przyzwyczajony do $rodowiska konsumpcyjnych ,,miejsc zmysto-
wych”, w ktorych rozne czynniki dziatajg na wiele zmystow jednoczesnie, jak na przyktad
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dzieje si¢ to w galeriach handlowych, tego samego oczekuje od wydarzen kulturalnych i in-
stytucji kultury. Aktywnos¢ kulturalna jest obecnie wielozmystowa, a jednostki udzielajg si¢
kulturalnie najchetniej, kiedy czeka na nich wiele atrakcji 1 wrazen zmystowych w jednym
miejscu 1 w jednym, mozliwie krotkim czasie. Dlatego w kinach czy teatrach znajdujemy
kawiarnie i galerie sztuki, a w muzeach nierzadko odbywaja si¢ wyktady czy wspdlne, inte-
gracyjne wydarzenia. Najbardziej wyrazistym przyktadem ,,wielozmystowej kultury iwentu”
sa letnie, kilkudniowe festiwale muzyczne, gdzie odbior muzyki to tylko jedna, niekoniecznie
uprzywilejowana, czynno$¢, ktorej oddaja si¢ jej uczestnicy (Szlendak, 2010, s. 80—81).

UWAGI KONCOWE

Pandemia zmienita wiele obszaréw zycia spotecznego, w tym takze sposoby spgdzania
wolnego czasu. Uswiadomita, ze obcowanie z zaposredniczong technologicznie muzyka
jest dla shuchaczy (i wykonawcow) niewystarczajace. Jedng z najwigkszych tesknot w cza-
sie pandemii byta ch¢é uczestnictwa w wydarzeniu muzycznym na zywo — koncercie lub
festiwalu. Festiwal jest bowiem przykladem ,,wielozmystowej kultury iwentu” i rodzajem
$wigta, w ktorym muzyka odgrywa wazne spoteczne funkcje — integracji spotecznej i budo-
wania poczucia wspoélnoty, czyli tego, czego Polakom w pandemii najbardziej brakowato.
Badania nad festiwalami po okresie pandemii pokaza, jakie (i czy w ogéle) zmiany zaszty
w ich organizacji 1 podej$ciu do nich ich uczestnikow?. Jedno jest pewne, tgskniono za nimi.
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A FEW COMMENTS ON THE PANDEMIC LONGING OF POLES FOR FESTIVAL TOURISM

The COVID-19 pandemic has significantly changed the way people spend their leisure time, including the
pattern they listen to music — one of the most common leisure activities of Poles. In the early days of the
pandemic, cultural institutions, among others the musical ones, were closed and outdoor concerts and festivals
were cancelled, so that spectators lost the opportunity to participate in any musical events and artists to perform
live music. There was nothing left but to transfer those activities to the Internet. However, it quickly turned out
that such contact with music was insufficient for listeners and performers. According to research, one of the
greatest longings during the pandemic was the desire to participate in a live music event — a gig or a festival.
The article presents a festival as an example of the culture multi-sensory event, a kind of celebration in which
music plays important social functions of social integration and building a sense of community which is what
Poles missed most during the pandemic.
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