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Kolor truskawki czy Swiezej krwi? Analiza kontrastywna
nazwy koloru voros/piros — czerwony w jezykach wegierskim
i polskim

The colour of strawberry or fresh blood? The contrastive
approach to the red colour’s names in Hungarian and Polish

The paper concerns a peculiar linguistic phenomenon which occurs in Hun-
garian, where two equal terms (vords and piros) are used to describe the red
colour. The text contains the qualitative analysis of the data collected from dif-
ferent sources. The data concerns such issues as the etymology of the terms,
their productivity in word formation (and the synonymy), and their frequency
in the fixed comparisons and word phrases. The contrastive approach between
Polish and Hungarian helps to extract from both languages the constant uses of
the adjectives in order to support the students to choose a term adequate to the
language standard as well as to the intention of the speaker.

Keywords: the names of colours, the red, Hungarian as L2

Stowa kluczowe: nazwy koloréw, czerwony, jezyk wegierski jako obcy

Wstep

Jedno z ciekawszych zjawisk semantycznych, obecnych w jezyku wegier-
skim, dotyczy nazwy koloru czerwony. Jest on bowiem opisywany przez We-
grow dwoma odrebnymi leksemami: voros oraz piros. Leksemy te, mimo Ze sa
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sobie rownorzedne' i wskazujg desygnaty podobne wizualnie, istotnie roznig si¢
od siebie pod katem konotowanych znaczen i zakresu tematycznego.>

Na zjawisko to warto spojrze¢ z perspektywy dydaktycznej — ze wzgledu
na wspomniane rozbieznosci semantyczne sprawia ono spora trudnosé¢ ucza-
cym si¢ wegierskiego jako obcego Polakom i przedstawicielom wielu innych
jezykow europejskich, w ktorych desygnat o kolorze czerwonym jest opisywa-
ny tylko jednym leksemem.’ Podczas produkcji w jezyku docelowym studenci
ci postawieni zostaja przed koniecznos$cig wyboru mi¢dzy wyrazami, ktore na
ich jezyk ojczysty thumaczy si¢ tak samo (np. ang. red, niem. rot, franc. rou-
ge, szw. rod, dun. rod, est. punane*) — a jednak wybor jednego z nich bedzie
wplywat na znaczenie, a czasem 1 poprawno$¢ komunikatu. Z tego tez wzgle-
du celem prezentowanych badan jest kontrastywna analiza zastosowania stow
voros, piros oraz czerwony pod katem ich konotacji semantycznych i zakresow
tematycznych, ze szczeg6lnym uwzglednieniem przypadkow, w ktorych wska-
zanie odpowiedniego kontekstowo leksemu moze nie by¢ oczywiste dla osoby
niebedacej natywnym uzytkownikiem jezyka wegierskiego. Dane jezykowe
zostaty zebrane ze slownika jezyka polskiego i stownika jezyka wegierskie-
go (odpowiednio: Wielki stownik jezyka polskiego 1 A magyar nyelv értelmezé
szotara), ze stownikow etymologicznych obu jezykoéw (Stownik etymologicz-
ny jezyka polskiego autorstwa Borysia, Magyar etimologiai szotar, A magyar
nyelv torténeti-etimologiai szotara) oraz wegierskojezycznego stownika kolo-
rOwW (Szinnév-szinszotar).

Analiza ta przeprowadzona zostanie wieloetapowo. Po pierwsze, znacze-
nia konotowane przez badane przymiotniki zostang przesledzone w oparciu
o utrwalone w obu jezykach poréwnania. Ten etap badania pozwoli odpowie-
dzie¢ na pytania: Co w obu jezykach jest koloru czerwonego? Jakie elementy
kojarzq sie z tym kolorem rodzimym uzytkownikom obu jezykow? Nastgpnie ob-
szar badan zostanie rozszerzony na potaczenia wyrazowe, na podstawie ktorych
bedzie mozliwe okreslenie zasobow tematycznych dla leksemow voros 1 piros,

1 Ztego tez wzgledu wowczas, gdy bedzie mowa o wegierskim odpowiedniku nazwy koloru
czerwonego, bede zapisywac je razem, w nastepujacej formie: vérds/piros.

2 Szinnév-szinszotar, hasto: alapszinnevek, (dostep: 11.08.2022), dostepny na stronie: http://
magyar.szinszotar.hu/.

3 Vide: Prototypowe kolory wyrdznione przez Berlina i Kaya (B. Berlin, P. Kay, Basic Color
Terms. Their Universality and Evolution, Berkeley and Los Angeles 1969).

4 Dobor przyktadéw podyktowany zostal umiejetnosciami jezykowymi autora niniejszego
artykutu.
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a takze zestawienie ich ze zbiorem rzeczownikdw, ktore opisywane sg w jezyku
polskim jako czerwone. Ostatni etap badan dotyczyt bedzie zbioru wspolne-
g0 wyrazow vords 1 piros, tj. rzeczownikow, ktore moga by¢ okreslone przez
kazdy z tych przymiotnikéw. Zestawienie znaczen bedacych efektem doboru
danego okreslenia bedzie punktem wyjscia do zaobserwowania wtasciwosci
semantycznych obu wyrazoéw. Calo$¢ analizy begdzie nosita znamiona analizy
jakosciowej, a jej efekty beda prezentowane w formie tertium comparationis,
techniki analizy kontrastywne;j.

Analize¢ te poprzedza krotkie rozwazania na temat morfologii i etymolo-
gii badanych nazw, ze szczegolnym naciskiem na kwestie dotyczace leksemow
obecnych w jezyku wegierskim, w celu przyblizenia ich polskojezycznemu
czytelnikowi. Uwzglednione zostanie réwniez miejsce barw okreslanych jako
voros/piros 1 czerwony na tle pozostatych kolorow, a takze odcieni w tej samej
grupie kolorow, ktére pozwoli na doprecyzowanie reprezentowanych przez te
leksemy odcieni, a takze zapewni punkt wyjscia dla czeéci po§wigconej seman-
tyce konotowanej przez te wyrazy.

1. Kolory okreslane jako vords/piros i czerwony na tle innych odcieni w tej
grupie barw

Morfologia i etymologia nazw okreslajacych kolory wiaza si¢ zwykle na
zasadzie metonimii z reprezentujgcymi te kolory prototypowymi desygnata-
mi. Polski czerwony jest przymiotnikiem opisujacym przedmiot ,,majacy kolor
krwi, makow lub dojrzatego pomidora.” Bory$ etymologi¢ tego wyrazu wy-
prowadza z ,,uprzymiotnikowionego pierwotnego imiestowu biernego od pst.
*Ctviti “barwié czerwiem, farbowaé na czerwono’.”® Ze wzgledu na odejsécie od
powszechnej tradycji wykorzystywania czerwi w procesie farbowania tkanin,
a takze niska frekwencje uzycia wyrazu czerw we wspodtczesnej polszczyznie,
powigzanie stowa opisujacego kolor z jego pierwotnym, gldwnym desygnatem
moze zaciera¢ si¢ w §wiadomosci najmtodszych pokolen.

Wegierskie vérds oraz piros to leksemy bedace zarowno przymiotnikami,
jak i rzeczownikami nazywajacymi ten kolor (pol. czerwien), co obrazuja przy-

5 P. Zmigrodzki (red.), Wielki stownik jezyka polskiego, hasto: czerwony, (dostep:
11.08.2022), dostepny na stronie: https://wsjp.pl/haslo/podglad/414/czerwony/4226346/kolor.

6 W. Borys, Stownik etymologiczny jezyka polskiego, hasto: czerwony, (dostep: 11.08.2022),
Krakow 2008, s. 96-97.
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ktady 1 i 2. Rzeczowniki te moga by¢ uzywane takze metonimicznie i metafo-
rycznie (Vide: przyktady 3-6).

1a) A4 piros ruha idén sem hianyozhat a gardrobbol.” (weg. Rowniez w tym
roku w garderobie nie moze zabrakng¢ czerwonej sukienki.)

1b) Mindig pirosban jar® (weg. Zawsze chodzi w czerwonym/czerwieni.)

2a) Voros ceruzaval hizza ala a hibakat.® (weg. Podkresla bledy czerwo-
nym oltowkiem.)

2b) A francia manikiir vagy a vérosre lakkozott kérom tetszik jobban?'
(weg. Co podoba ci si¢ bardziej: manicure francuski czy paznokcie pomalowane
na czerwony kolor?)

3) Pirosra valtott a lampa, a renddrok is alig tudtak szamolni, hanyan
hajtottak dt rajta." (weg. Swiatlo zmienilo sie na czerwone, a policjanci ledwo
mogli sie doliczy¢, ile osob jeszcze na nim przejechato.)

4) A kiilonféle kiralyi udvarok cimerpajzsai a késobbi magyar kartya szine-
inek (piros, zold, makk, tok) eloképei.'* (weg. Herby wielu krélewskich dworow
staty sie pierwowzorami pozniejszych kolorow wegierskich kart (kier/czerwien,
pik/wino, trefl/zolgdz, karo/dzwonek.)

5) A vorosék visszaverték a burzsod, fehérgardista csapatokat.” (weg.
Czerwoni odparli grupy biatych burzujow.)

60) Két csereembere szallitotta a Liverpool sikerét, a tabella élén a Virosok.'
(weg. Dwie zmiany przyniosty Liverpoolowi sukces, Czerwoni na czele tabeli.)

Voros definiowany jest przez A magyar nyelv értelmezo szotara (stownik
jezyka wegierskiego) jako ,.kolor pozostajacy obok bragzowozoltego's na ze-

7 Zrédlo cytatu: https://www.retikul.hu.

8 Zrodlo cytatu: A Magyar Tudomanyos Akadémia Nyelvtudoméanyi Intézete (red.),
A magyar nyelv értelmezé szotara, hasto: piros (dostep: 11.08.2022), dostepny na stro-
nie: https://www.arcanum.com/hu/online-kiadvanyok/Lexikonok-a-magyar-nyelv-ertelme-
zo-szotara- | BE§B/p-44572/piros-45C2A/?Nist=eyJmaWx0ZXJzljogeyINVSI6IFsiTkZ-
PXOXxFWFIMZXhpa29ub2tfMUJFOETLXX0sICIxdW VyeSI6ICIJwaXJvcyl9.

9 Zrodlo cytatu: 4 magyar nyelv értelmezd szétdra, op. cit., hasto: voros (dostep: 11.08.2022),
dostepny na stronie: https://www.arcanum.com/hu/online-kiadvanyok/Lexikonok-a-magyar-
nyelv-ertelmezo-szotara-1BE8B/v-51E41/voros-54EF2/?list=eyJmaWx0ZXJzljogeyJNVSI6I-
FsiTkZPXO0xFWFIMZXhpa29ub2tfMUJFOEIXX0sICJxdW VyeSI6ICI2XHUwWMGY 2c¢-
IxIMDBmNnMifQ.

10 Zrodlo cytatu: https://www.hoxa.hu.

11 Zrodto cytatu: https:/www.origo.hu.

12 Zrodlo cytatu: Magyar kartya [w:] https:/hu.wikipedia.org.

13 Zrédlo cytatu: A magyar nyelv értelmezé szétara, hasto: vorss.

14 Zrédlo cytatu: https:/tv2play.hu.

15 Kolor wspomniany w tej definicji przettumaczony zostal dostownie (barnasarga = bar-
na ‘brazowy’ + sdrga ‘z6tty’), aczkolwiek kwestia kolorow mieszanych w jezyku wegierskim
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wnetrznym krancu teczy”’; ,taki jak zakrzepta krew.”'® Sam leksem, czy tez jego
wczesniejsza postac, veres (ktora zachowata si¢ do dzi$ jako forma gwarowa),
pochodzi zreszta od stowa vér (weg. “krew’), lecz mimo swojego podobienstwa
do przymiotnika véres (weg. ‘krwawy, krwisty’) juz dawno oddzielil si¢ on
semantycznie od pojecia krwi.!” Vérds nazywa kolor nalezacy (obok zoéltego
i zielonego) do koloréw podstawowych.'® Cho¢ poswiadczenia jezykowe lek-
semow vords 1 piros datuje sie na wiek XV, to badacze, opierajac si¢ na danych
onomastycznych, podejrzewaja, ze voros uzywane bylo wczesniej niz piros,
jednak raczej w znaczeniach powigzanych z krwia, a nazwa koloru stato si¢
nieco pozniej."”

W $wietle powyzszych informacji nieszczegolnie dziwi fakt, Zze definicja
leksemu piros zawiera odniesienie do drugiego z wyrazow: ,,A voros szinhez
kozel es6, de a vorosnél élénkebb és vilagosabb, kellemes szinarnyalata™°
(‘majacy mity dla oka odcien kolorystyczny, bliski czerwonemu, ale od czer-
wonego zywszy i jasniejszy’) [podkr. Z.B.]. Etymologii leksemu piros dopa-
truje si¢ w rdzeniu pir-, obecnym dzisiaj w czasowniku pirit (weg. ‘opiekac,
przysmazac, przyrumieniac¢’), do ktorego dodano sufiks denominalny -s*' (jak
np. w slowie vizes ‘mokry’ < viz ‘woda’). Stad tez wniosek, ze nieuzywany
juz dzisiaj morfem pir- musiat naleze¢ do imion i jako rzeczownik oznaczac
czerwono-brazowy kolor, bedacy efektem pieczenia, smazenia.”> Ciekawe, ze
etymologicznie blizszy migsu i ciemnemu odcieniowi kolor z czasem zaczat

wymaga malej adnotacji. W jezyku tym mozliwe sa praktycznie wszystkie zestawienia odby-
wajace si¢ na tej samej zasadzie lub po dodaniu sufiksu przymiotnikowego -s do pierwszego
cztonu (np. kékesfehér = kék niebeski’ + fehér “bialy’ w znaczeniu ‘bladoniebieski, babyblue’
lub sdrgazéld = sarga ‘206tty’ + zéld “zielony’ jako ‘zielony z odcieniem zoltego, pistacjowy’).
Wigcej o mozliwosciach i frekwencji takich zestawien Vide: K. Papp, Eletlen hatdrok mentén:
prototipikus szinnevek a magyar nyelvben, (dostgp: 11.08.2022), dostepny: https://edit.elte.hu/
xmlui/bitstream/handle/10831/10248/12.pdf).

16 A magyar nyelv értelmezd szotdra, hasto: vorés.

17 Magyar etimologiai szotar, hasto: voros, (dostep: 11.08.2022), dostgpny na stro-
nie: https://www.arcanum.com/hu/online-kiadvanyok/Lexikonok-magyar-etimologiai-szo-
tar-F14D3/v-F4386/voros-F44F9/.

18 A magyar nyelv értelmezd szotara, hasto: alapszin, (dostep: 11.08.2022), dostepny na
stronie: https://www.arcanum.com/hu/online-kiadvanyok/Lexikonok-a-magyar-nyelv-ertelme-
zo-szotara- 1 BE8B/a-a-1BFAF/alapszin-1CD71/?ist=eyJmaWx0ZXJzljogeyINVSI6IFsiTkZ-
PX0xFWFIMZXhpa29ub2tfMUJFOEIiXX0sICIxdW VyeSI6ICIThbGFwc3pcd TAWZWRuln0.

19 B. Lorand (red.), A magyar nyelv térténeti-etimologiai szotdara, hasta: piros i vords, s. 208
i1178.

20 A magyar nyelv értelmezd szotara, hasto: piros, op. cit.

21 Magyar etimologiai szotar, hasto: piros, op. cit.

22 Ibidem.
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opisywac przedmioty o barwie ,,zywszej i jasniejszej”, z kolei vords, nalezacy
do kolorow podstawowych, zaczal by¢ postrzegany jako ,,ciemniejszy odcien”
tego pierwszego.”

Autorzy wegierskiego Stownika Kolorow prowadza ranking leksemow
uzywanych w tym jezyku do nazywania barw trzynastu glownych barw, wsrod
ktorych znajduja si¢ wedlug nich: barna “brazowy’, bibor ‘purpurowy’, feher
‘bialy’, fekete ‘czarny’, kék ‘niebieski’, lila ‘fioletowy’, narancs ‘pomaranczo-
wy’, piros ‘czerwony’, rozsaszin ‘t6zowy’, sarga ‘zotty’, sziirke ‘szary’, voros
‘czerwony’, zold ’zielony’.** Jak wida¢ w tab. 1.1 2., stworzonych dla stow véros
1 piros, ranking ten opiera si¢ na frekwencji udziatu danych jednostek leksykal-
nych w ré6znych procesach jezykowych. Najbardziej znaczace roznice pomiedzy
analizowanymi leksemami zaobserwowa¢ mozna w trzech z pigciu porownywa-
nych kategorii. Sg to: potaczeniach wyrazowe, nazwy gatunkéw i odmian oraz
poezja. W pierwszych dwoch kategoriach leksem vérds jest ponad dwukrotnie
bardziej produktywny od leksemu piros i znajduje si¢ w czolowce wszystkich
trzynastu analizowanych wyrazow. Jesli chodzi o potaczenia wyrazowe, to za-
gadnienie to zostanie rozwini¢te w kolejnym rozdziale i wyjasni réwniez to,
dlaczego to piros dominuje w tekstach wegierskich poetow i w nazwach gatun-
kéw 1 odmian roslin, grzybdw oraz zwierzat.

Mniej znaczace roznice we frekwencji badanych wyrazow dostrzegamy
w przystowiach i powiedzeniach oraz odnosnie do produktywnos$ci derywa-
cyjnej wyrazéw. Oba tematy zastugujg na szczegdlowy opis, na ktory nie ma
w niniejszym tekscie miejsca. Warto jednak chociazby pokréotce skomentowac
wspomniane dane statystyczne. Podobienstwo wynikow dla obu leksemow na
tych obszarach jezykowych potwierdza, Ze sg to wyrazy sobie rownorzedne — ze
faktycznie w jezyku wegierskim kolor czerwony ma dwa odpowiedniki.

23 R. MacLaury, J. Almasi, Z. Kovecses, Hungarian Piros and Voros: Color from points of
view, ,,Semiotica” 1997, nr 114-1/2, s. 67-81.

24 Bez wchodzenia w glebsza analizg, nalezy tu przynajmniej dodaé, ze jest to ciekawy
wybor, sprzeciwiajacy si¢ teorii Berlina i Kaya o 11 prototypowych kolorach, wsrod ktorych
umiescili badacze bialy, czarny, czerwony, niebieski, zielony, zolty, brazowy, rozowy, fioletowy,
pomaranczowy i szary (B. Berlin, P. Kay, op. cit.). Weryfikacje tego zestawienia kolorow dla
jezyka wegierskiego przeprowadza Papp, ktora — po przeanalizowaniu morfologii, frekwencji
uzycia i derywacyjnos$ci tychze leksemow, proponuje nows liste, na ktorej znajduja si¢: biaty,
czarny, czerwony (piros), niebieski, zielony, zotty, brazowy, fioletowy, szary i czerwony (véros)
(K. Papp, op. cit., s. 107).
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Tab. 1. Frekwencja wyrazu vords w roznych procesach jezykowych

p . Sorrend a 13
El6fordulas e et e s ,
. ., alapszinnév kozott ‘miejsce wérod
frekwencja , ]
13 koloréw podstawowych
Szoképzések “derywacja’ 77 7.
Szokapcso’latok potaczenia 228 L
wyrazowe
Faj- és fajtanevek ‘nazwy
. - 801 3.
gatunkow 1 odmian
Szolasok ‘przystowia’ 110 5.
Kolték “poeci’ 299 8.
sorrend “miejsce w rankingu’: 5.

Zrédto: Vords [w:] Szinnév-szinszotar

Tab. 2. Frekwencja wyrazu piros w roznych procesach jezykowych

p . Sorrend a 13
Eléfordulas e e i o
frekwencia’ alapszinnév kozott “miejsce wsrod
L 13 koloréw podstawowych’
Szoképzések “derywacja’ 82 6.
Szokapcsolatok ‘potaczenia 13 6
wyrazowe’ '
Faj- és fajtanevek ‘nazwy
. . 4 .
gatunkéw 1 odmian’ 346 ?
Szolasok ‘przystowia’ 143 3.
Kolték “poeci’ 812 4,
sorrend ‘miejsce w rankingu’: 6.

Zrédto: Piros [w:] Szinnév-szinszotar

Oczywiscie w obu jezykach czerwony oraz vérds i piros to nie jedyne na-
zwy uzywane do opisywania kolorow z tej grupy barw. Stownik koloréw podaje
az 170 synoniméw koloru vérés/piros, z ktorych wieksza czgs¢ to nazwy wspot-
tworzone przez te leksemy (np. céklavoros “buraczkowy’, korallpires ‘koralo-
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wy’, co, jak wida¢ po tltumaczeniach, w polskim jest raczej mniej popularne),
mniejsza za$ ich nie zawiera (np. bord6 ‘bordo’, cindber ‘cynober’). Stownik
wynotowuje az 110 potaczen stworzonych przez leksem véros i tylko 34 przez
leksem piros. W zasobach tych odnalez¢ mozna interesujace potaczenia, ktore —
cho¢ nie istnieja w jezyku polskim — powinny by¢ dla Polakow zrozumiate, np.
Coca-Cola-piros (okreslenie nawigzujace do czerwonej barwy opakowan napo-
ju Coca-Cola) czy Ferrari-piros (ktore nawigzuje do rozpoznawalnego odcienia
lakieru samochodow tej marki).

Co ciekawe, w kilku przypadkach nazwa zawierajaca leksem véros badz
piros w istocie nie opisuje koloru czerwonego. Autorzy zwracaja uwage na
takie okreslenia jak bauxitvords ‘boksytowy’ (dost. “boksytowy czerwony’),
ktory w rzeczywistosci jest kolorem brazowym, czy tez miniumvords ‘minio-
wy’ (dost. “miniowy czerwony’), ktory jest kolorem pomaranczowym. Z ko-
lei synonimiczne okreslenia koloréw vérds i piros, ktore nie zawierajg tych
wyrazow, powstaly w oparciu o zasad¢ metonimii i $Sci§le taczg si¢ z barwa
swoich desygnatow. Wartymi przytoczenia sg tutaj takie okreslenia jak np. vér-
narancsszin ‘kolor krwistej pomaranczy’, karmazsin ‘karmazynowy’, eperszin
‘truskawkowy’.

Konotacje semantyczne, zakres tematyczny

Konotacje semantyczne leksemow czerwony oraz voros i piros sprawdzone
zostaty poprzez ekstrakcje zawartych w artykutach hastowych analizowanych
stownikéw utrwalonych form typu ,,czerwony jak...”. Jak wida¢ w tab. 3., po-
migdzy jezykami znalez¢ mozna kilka punktow wspolnych (7/30). Istnieja tez
takie potaczenia, ktore — mimo ze nie wystgpuja w ktoryms z jezykdéw — moga
by¢ dla natywnego uzytkownika tego jezyka zrozumiate, np. poprzez wptyw
wspolnej badZz podobnej kultury 1 historii. Tak jest np. w przypadku wyrazenia
voros, mint a parttitkar “czerwony jak sekretarz partii’, ktory odnosi si¢ do rea-
liow komunizmu, obecnego w podobnym czasie i w podobnej formie zardowno
w Polsce, jak na Wegrzech.
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Tab. 3. Rzeczowniki konotowane przez leksemy czerwony oraz voros/piros w utrwa-
lonych porownaniach
CZERWONY JAK...

PIROS, MINT... VOROS, MINT...

anglia poszto “angielskie
sukno’

burak ] ek

I i

dyni’

- hapalswie ]
L ik
rmazsin armazyy |

cseppentett vér ‘upuszczona | |,
krew pI: P vér ‘krew’
krew

paprika ‘papryic’
piwonia bazsarozsa | |
fott rak ‘ugotowany rak’ (fott) rak

. lisesssikworckmaki | |

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie cytowanych stownikow jezyka polskie-
go 1 wegierskiego oraz stownika kolorow
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Wsrdod poréwnan znajduja sie i takie, ktore beda zrozumiate ze wzgledu
na wizualny aspekt porownan, ale utracg glgbi¢ znaczenia. Na przyktad vérds/
piros, mint paprika ‘czerwony jak papryka’ uzywane jest w odniesieniu do ko-
go$ zawstydzonego, zaktopotanego badz (w przypadku voros) zeztoszczonego.
Natomiast piros mint alma ‘czerwony jak jabtko’ wskazuje na pickno, zdrowie
1 mtodos¢ opisywanej osoby. Wreszcie wsrdd analizowanych zestawien znajdu-
ja sig i takie, ktore moga budzi¢ zdziwienie badz niezrozumienie: vords, mint
a hohér ‘czerwony jak kat’ nawigzuje do efektow pracy kata, a stosowane jest
do opisu ubioru badz jego czesci, z kolei piros, mint a listeszsak ‘czerwony jak
worek maki’ badz piros, mint a cseppentett tokmag ‘czerwony jak pestka dyni’
sg okresleniami ironicznymi, zartobliwymi w stosunku do kogo$ bladego, wy-
gladajacego nieszczegdlnie zdrowo.

Zakres tematyczny leksemow voros/piros i czerwony zostat juz zasygna-
lizowany w poprzednim rozdziale, jako ze desygnaty opisywane przez te przy-
miotniki wchodzity w sktad ich definicji, a nawet nazw. Jednakze jest to temat
na tyle istotny, ze zostat on zebrany w tab. 4, gdzie desygnaty pozwalajace
si¢ opisa¢ przymiotnikiem vords badz piros zostaly pogrupowane w katego-
rie hiperonimiczne. Poniewaz po stronie j¢zyka polskiego istnieje tylko jeden
leksem, kategorie maja tam rol¢ czysto porzadkujaca. Kategorie pozwola na
wyciagniecie wnioskOw na temat zakresow tematycznych wyrazow voros i pi-
ros, ktore moga okaza¢ si¢ pomocne dla uczacych si¢ jezyka wegierskiego
jako obcego.
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Tab. 4. Porownanie zakresu tematycznego leksemow czerwony oraz voros/piros
JEZYK A =JEZYK WEGIERSKI , JEZYK B = JEZYK POLSKI

TERTIUM

III. niektére materiaty
budowlane (cserep, tégla)
tkaniny (barsony, posztd)
symbole organizacji
(Voroskereszt)

zwierzeta (macska, mokus,
roka)

postacie magiczne (6rdog,
sarkany)

ro$liny (cékla, hagyma)
elementy zwigzane

z polityka lewicowa
(csillag, zaszlo, oktober)

IV.
V.

VL

VIL

VIIL.
IX.

JEZYKA COMPARATIONIS JEZYK B
I. czerwony boksyt,
voros: piasek, marmur
I. mineraty (bauxit, homok, I1. czerwone ztoto,
marvany) czerwona rdza
II. metale (arany, rozsda) I11. czerwona dachowka,

ekwiwalencja petna

z wyjatkiem okreslen
na wlosy/siers¢: w JB
stosowanym leksemem
jest rudy

cegla
IV. czerwony aksamit,
czerwone ptétno
V. Czerwony Krzyz
VL. rudy kot, ruda
wiewiorka, rudy lis
VII. czerwony diabet, smok
VIII. czerwony burak,
czerwona cebula
IX. czerwona gwiazda,
flaga, czerwony
pazdziernik
X. rude wtosy, czerwona

II. wigkszo$¢ ubran

i dodatkow (bluz, cipd,
nadrag, taska)

II1. $rodki transportu (auto,
busz, kerékpar)

I'V. flagi narodowe (piros-
fehér-z6ld magyarorszagi
zaszl6)

V. znaki (lampa, lap)
VLkolor kart (asz)

VIL niektore
przedmioty (ceruza, kdnyv,
toll)

X. ponadto: haj, vér, Mars: krew, Mars: czerwona
voros bolygo, bor, tea, planeta, czerwone wino,
Vords-tenger czerwona herbata,

Morze Czerwone
. I. czerwone jabtko,
piros:
czerwona truskawka,
I. owoce (alma, eper,
e 1 porzeczka
ribizli)

ekwiwalencja peina

II. czerwona bluzka,
czerwone buty, spodnie,
czerwona torba

II1. czerwone auto,
czerwony autobus,
rower

IV. wegierska czerwono-
biato-zielona flaga

V. czerwone $wiatto,
czerwona kartka

VI. czerwony as
VII. czerwony otowek,
czerwona ksigzka,
czerwony dlugopis

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie cytowanych stownikow jezyka polskie-

go 1 wegierskiego oraz stownika kolorow
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Przeglad kategorii wyr6znionych po stronie wegierskiej prowadzi do na-
stepujacej obserwacji: przymiotnikiem voros okre§lane sg zwykle rzeczy Sci-
$le powigzane z naturg (nazwy topograficzne, mineraty, metale, naturalne ma-
terialty budowlane, ro$liny, siers¢ i wtosy), przymiotnik piros stosowany jest
natomiast gtownie do wytworow cztowieka (ubrania, srodki transportu, znaki,
przedmioty uzytku codziennego). Oczywiscie od zasady tej istniejg wyjatki.
Najistotniejszym z nich jest kwestia owocow, ktore — mimo ze kwalifikujace
si¢ do roslin — konotujg przymiotnik piros. Tutaj mozliwe jest wysnucie zasady
kontrastu, mowigcej, ze warzywa tacza si¢ zwykle ze stowem vords (np. vorés
hagyma ‘czerwona cebula’), owoce natomiast — ze stowem piros (np. piros
alma ‘czerwone jablko’). Zasada ta ma walory mnemotechniczne. Dodatkowo,
wyraz vords konotuje semantyke polityczng, powigzang z komunizmem. Stad
tez voros zaszlo bedzie oznaczalo czerwony sztandar, migdzynarodowy symbol
ruchow socjalistycznych 1 komunistycznych, natomiast zawierajaca czerwony
kolor flaga Wegier bedzie opisywana jako piros-fehér-zéld zaszIo, a flaga Polski
jako fehér-piros.

Petna analiza kontrastywna wymagataby jeszcze porownania zwigzkow
frazeologicznych tworzonych przez leksemy czerwony, véros oraz piros, jednak
zostanie ona tutaj pominigta z kilku wzgledow. Po pierwsze, leksemy te sg dos¢
produktywne w obu jezykach, a obje¢tos¢ niniejszego artykulu nie pozwoli na
odpowiedni opis wszystkich tych wyrazen. Po drugie, frazeologizmy konotuja
znaczenia metaforyczne badz silnie powigzane z kulturg 1 historig danego pan-
stwa, co powigksza jeszcze nie tylko ilo§¢ analizowanego materiatu, ale takze
stopien doktadnosci jego opisu. Frazeologizmy wymagaja wiec osobnego, do-
glebnego zbadania, najlepiej w obrebie odrebnego tekstu.

2. Przyklady roznic semantycznych warunkowanych wyborem leksemu
voros badz piros

Zaprezentowane w poprzednim rozdziale przyktady desygnatow wymaga-
ja uzycia jednego z obecnych w jezyku wegierskim nazw koloru czerwonego,
a okreslenie ich drugim z leksemdéw jest niepoprawne. Istniejg jednak i takie
rzeczowniki, ktére zgodnie z norma jezykowa moga taczy¢ si¢ zarbwno z voras,
jak piros, jednak kazdy z wyborow bedzie skutkowa¢ powstaniem innego zna-
czenia.

18



Tab. 5. zbiera formy, ktore moga uczacemu si¢ jezyka wegierskiego spra-
wi¢ trudno$¢. Ich dostowne thumaczenie w kazdym przypadku bedzie pasowato

do wzoru ,,x jest czerwone” i zawierato w sobie informacj¢ o powodzie, dla

ktérego x jest czerwone, bez dodatkowego wyjasnienia.

Tab. 5. Zestawienie roznic semantycznych konotowanych przez przymiotniki voros

i piros

JEZYK A=JEZYK WEGIERSKI , JEZYK B = JEZYK POLSKI

JEZYK A

TERTIUM
COMPARATIONIS

JEZYK B

vkinek az orra voros ’czyj$
nos jest czerwony’

piros orr ’czerwony nos’

vkinek a szeme voros
’czyjes oczy sa czerwone’

piros szem ’czerwone oczy’

vkinek az arca voros
‘czyja$ twarz jest czerwona’

vkinek az arca piros ’czyjas
twarz jest czerwona’

vkinek a fiile vords ‘czyjes
uszy sa czerwone’

vkinek a fiile piros ‘czyje$
uszy sa czerwone’

réznicowanie semantyczne
mozliwe dzieki doborowi
odpowiedniego leksemu

w JA musi zostaé
przeprowadzone w JB za
pomoca opisowych srodkoéw
leksykalnych

czyj$ nos jest czerwony od
mrozu/od picia (alkoholu)

czerwony nos (klauna)

czyjes oczy sa czerwone od
placzu/niewyspania

czerwone oczy (krolika lub
na fotografii)

czyjas$ twarz jest czerwona
Z gorgca, z wysilku,
z emocji

czyjas twarz jest
zarumieniona (=zdrowa, nie
blada)

czyjes uszy sa czerwone od
mrozu

czyjes uszy sa czerwone ze
wstydu

vkinek a haja voros ‘czyjes
wlosy sa czerwone’

vkinek a haja piros ‘czyjes
wlosy sg czerwone’

zardwno w JA, jak i w JB
wymagane jest uzycie
odrebnych lekseméw do
opisania wtoséw naturalnie
czerwonych (rudych)

i zafarbowanych na kolor
typowo czerwony, nie
wystepujacy naturalnie

czyjes wlosy sa rude

czyjes wlosy sa czerwone

Zrodto: opracowanie wiasne

Jak dowodzi tab. 5., réznicowanie semantyczne, mozliwe w wegierskim

juz poprzez dobor leksemu vords badz piros, musi zostaé przeprowadzone w je-

zyku polskim za pomocg dodatkowych srodkow leksykalnych. Ze wzgledu na
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istnienie jednej nazwy koloru, konieczne sg tu opisowe dopowiedzenia typu od
mrozu, od placzu, z wysitku, z emocji, ze wstydu, ktoére wyjasniaja przyczyne
i charakter owej zmiany na kolor czerwony.

Wiasciwy — tj. zgodny z intencja mowiagcego, odpowiedni do kontekstu
— wybor miedzy leksemami vords i piros moze by¢ dla osoby niebedacej na-
tywnym uzytkownikiem wegierskiego dos¢ ktopotliwy. A jednak umieszczo-
ne w tab. 5. przyklady pozwalaja na zaobserwowanie pewnej tendencji, ktora
wybor ten nieco utatwi. Na ich podstawie mozliwe jest wysnucie obserwacji,
ze okreslenie vérds uzywane jest wowczas, gdy kolor danej czesci ciala (nosa,
oczu, uszu czy catej twarzy) wywolany jest przez czynniki zewnetrzne i raczej
negatywne, takie jak alkohol, ptacz, wysitek, zto$¢ czy mroz; okreslenie piros
odnosi si¢ natomiast do mniej gwaltownego uczucia badz stalego stanu we-
wnetrznego (wstyd, zdrowie).

Co wigcej, wyraz piros konotuje nienaturalne wlasciwosci opisywanego
elementu. Jesli chodzi o kolor wlosow, to rozroznienie obecne jest w obu jezy-
kach, aczkolwiek w polskim uzywa si¢ znacznie ograniczonego konotacyjnie
przymiotnika rudy. Jego odpowiednikiem w jezyku wegierskim jest leksem
voros. Z kolei wlosy, ktore opisywane sg okresleniem piros — to wtosy o moc-
nym czerwonym kolorze, bedacym efektem farbowania. Piros stosowany jest
takze do wskazania innych sztucznych elementow: czerwonego nosa klauna
(piros orr) i czerwonych oczu, bedacych efektem zjawiska fotograficznego.

Whioski

Zawarta w niniejszym tekscie analiza kontrastywna pozwolita na potwier-
dzenie tezy, ze vords i piros sa rownorzednymi odpowiednikami leksemu czer-
wony i z tego wzgledu mogg powodowac trudnos¢ dla uczacych si¢ jezyka we-
gierskiego jako obcego.

Zestawienie rzeczownikow laczacych si¢ z badanymi leksemami daje jed-
nak mozliwos$¢ zaobserwowania tendencji utatwiajgcych dobor odpowiedniego
okreslenia. Istniejg grupy rzeczownikow, ktoére mozna opisa¢ wyltacznie jed-
nym z tych wyrazow. Rzeczowniki te facza si¢ w hiperonimiczne kategorie,
ktore warto przedstawi¢ studentowi. Istnieja rowniez rzeczowniki, do ktérych
normatywne jest dotaczanie kazdego z okreslen — jednak dobor okreslenia skut-
kuje nieco innym znaczeniem. Porownanie semantyki wyrazen zawierajacych
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kazdy z przymiotnikdw pozwolilo jednak na stworzenie zasad doboru okresle-
nia ze wzgledu na charakter przyczyny opisywanego zaczerwienienia. Gtowna
z nich wskazuje na to, ze voros — jako pierwotne okreslenie tej barwy — odnosi
si¢ gldwnie do rzeczy naturalnych i z naturg powigzanych (nazwy topograficz-
ne, nazwy gatunkow, nazwy produktow naturalnych, od metali po kolor siersci
1 wlosow). Natomiast piros okresla wytwory cztowieka (elementy wizerunko-
we, przedmioty uzytkowe, itp.).

Ciekawym rozwini¢ciem badan bylaby analiza zwigzkow frazeologicz-
nych tworzonych przez leksemy voros, piros i czerwony, na ktorag w powyzszym
tek$cie niestety nie bylo miejsca. Ponadto, warto byloby poréwna¢ znaczenia
konotowane przez czasowniki utworzone od przymiotnikow vérds 1 piros, tj.
np. vorosodik 1 pirul. Oba wymienione czasowniki oznaczajg fakt nabierania
przez twarz czerwonego koloru, jednak w kazdym z przypadkéw nastepuje to
z r6znych powodow.
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Komunikacja perswazyjna w kampaniach spolecznych
»Wolna Szkola” — analiza i interpretacja

Persuasive communication in social campaigns
»Wolna Szkola” — analysis and interpretation

The article is an attempt to identify persuasive techniques in social campaigns
created by the Sie¢ Organizacji Spotecznej (S.0.S). Empirical data enabling the
achievement of a specific goal were obtained through the analysis of existing
data and the analysis of a case study. The conclusions from the analyzes show
the characteristic persuasive and communicative elements used by the organi-
zation in order to change the views among the recipients.

Keywords: social marketing, social campaign, social advertising, persuasion,
social media

Stowa kluczowe: marketing spoteczny, kampania spoteczna, reklama spotecz-
na, perswazja, media spotecznosciowe

Wstep

Dynamiczny rozw¢j medidow spoteczno$ciowych przyczynit si¢ do nie-
spotykanego tempa rozprzestrzeniania si¢ informacji miedzy uzytkownikami.
Latwos$¢, szybkos¢ i audiowizualno$¢ przekazu oraz szeroka mozliwos¢ udo-
stepniania treSci na wielu platformach, sprawity, ze social media sa istotng
przestrzenig spotecznego oddzialywania na odbiorcow. Jak zauwaza Anna Lu-
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sinska, media spolecznosciowe staly si¢ doskonatym narzedziem uzupetniaja-
cym i wspomagajacym dziatania marketingowe.! W kontekscie marketingu spo-
tecznego istotne zdaje si¢ zwrdcenie uwagi na rozwdj kampanii spotecznych,
ktorych celem jest uswiadomienie odbiorcom problemoéw spotecznych oraz
naktonienie ich do zmiany dotychczasowych postaw i zachowan, na bardziej
pozadane.” Wspotczesne zainteresowanie sprawami spotecznymi, ekologiczny-
mi czy etycznymi przyczynito si¢ do powstania licznych kampanii spotecznych
tworzonych przez instytucje publiczne czy organizacje pozarzagdowe. Pomimo
wielu zalet prowadzenia kampanii spotecznych w sieci, wérdd ktorych wymie-
nia si¢ szybko$¢ wymiany informacji migdzy uzytkownikami a nadawcami
przekazow, istnieja rowniez pewne zagrozenia. Obecnie uzytkownik mediéw
spotecznosciowych ze wzgledu na r6znorodnos¢ i wielo$¢ informacji, narazony
jest na zjawisko tak zwanego przetadowania lub zmegczenia informacyjnego,?
ktore w efekcie konhcowym przyczyni¢ si¢ moze do niezauwazenia nowo po-
wstatej kampanii spotecznej lub pominigcia jej w nattoku innych informacji.
Warto zwrdci¢ uwage, ze social media maja charakter rozrywkowy, trudniej
zatem dotrze¢ do uzytkownika z treSciami o tematyce powaznej. W zwigzku
z tym nadawcy kampanii spolecznych stosuja szereg technik perswazyjnych,
aby wzbudzi¢ zainteresowanie konkretnym problemem i zacheci¢ odbiorce do
zmiany postaw na spotecznie pozadane.

Zasadniczym celem artykutu jest proba identyfikacji technik perswazyj-
nych zastosowanych w kampaniach spolecznych ,,Wolna Szkota”. Podstawo-
wymi metodami badawczymi przyjetymi na potrzeby tej analizy byty: badania
literaturowe oraz empiryczne badania jakosciowe, z uwzglednieniem studium
przypadku (ang. case study). Artykut prezentuje dwa spoty spoteczno-informa-
cyjne, ktore zostaty udostepnione kolejno 31 sierpnia oraz 27 wrze$nia 2021
roku na platformie spotecznosciowej Facebook. Skupiono si¢ na analizie tech-
nik perswazyjnych, ktore z zalozenia nadawcow mogg przyczyni¢ si¢ do uwraz-
liwienia jednostek na sprawy trudne, kontrowersyjne lub dotychczas przemil-
czane w przestrzeni spolecznej. Aby w petni zrozumie¢ wykorzystane przez

1 A. Lusinska, Social Media a kampanie spoleczne. ,, Facebook to nie zZycie” jako przyktad
kampanii spotecznej o i na Facebooku, ,,Zarzadzanie Mediami” 2016, nr 4, s. 248.

2 N. Kudetko, Wptyw reklamy spolecznej na deklarowane zachowania odbiorcow na przy-
ktadzie studentow Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, ,,Przedsigbiorczos¢ — Edukacja”
2019, nr 15(2), s. 107.

3 A. Demczuk, SARS-CoV-2 i Covid-19. Plotki, dezinformacje i narracje spiskowe w pol-
skim dyskursie publicznym, Lublin 2021, s. 37.
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nadawcow techniki perswazyjne, analiza zostala wzbogacona o interpretacje
warstwy wizualnej. Ponadto autorka wskazala cel kampanii, tematyke, boha-
tero6w oraz formg narracji, aby wykazac¢ podobienstwa i roznice w udostgpnio-
nych materiatach.

W pierwszej czgsci artykulu omoéwiono teoretyczne aspekty marketingu
spotecznego, kampanii oraz reklamy spotecznej, ktore sg kluczowe do prze-
prowadzenia dalszych analiz. Nastepnie przedstawiono rozwazania defini-
cyjne miedzy perswazja a manipulacja w kampaniach spotecznych. W czesci
metodologicznej wskazano gléwne pytania oraz metody badawcze. Kolejno
zaprezentowano interpretacj¢ badan wtasnych w formie przegladowych tabel.
W ostatniej czesci skoncentrowano si¢ na omowieniu i probie syntezy wnio-
skow z przeprowadzonych badan. Obszernos¢ materialu badawczego spowodo-
wata, ze nie uwzgledniono w analizie komentarzy pod analizowanymi spotami.

Kampania spoleczna jako narzedzie marketingu spolecznego
—rozwazania definicyjne

Punktem wyjscia dla dalszych analiz jest proba usystematyzowania pojec
marketingu spotecznego, kampanii oraz reklamy spotecznej. Aby w pelni zro-
zumie¢ oddzialywanie kampanii spotecznych, nalezy odnies¢ si¢ do teoretycz-
nych aspektow marketingu spotecznego. Za tworcoéw pojecia uznaje si¢ Phili-
pa Kotlera oraz Geralda Zaltmana, ktorzy okreslili marketing spoteczny, jako
dziatanie polegajace na wykorzystaniu marketingowych zasad i technik w celu
wptlynigcia na grupe docelowa, ktora z kolei dobrowolnie akceptuje, odrzuca
lub modyfikuje swoje zachowanie* wzgledem problemu spotecznego. Istotng
cechg odrdzniajaca marketing spoteczny od marketingu komercyjnego sg altru-
istyczne cele, ktore odnosza si¢ do ogolnego dobra spotecznego, moralnosci lub
sumienia danego odbiorcy. Marketing spoleczny Scisle powigzany jest z dziata-
niami edukacyjnymi, ktore, jak zauwaza Anita Tkocz, maja nie tylko pokazac¢
patologie czy nieprawidtowosci spoleczne, ale przede wszystkim przedstawic
sposoOb ich rozwigzania.” W zwigzku z tym dzialania podejmowane w ramach

4 M. Karwacka, Marketing spoteczny w stuzbie biznesu i spoteczenstwa, ,,Kultura i eduka-
cja” 2007, nr 2, s. 22-36.

5 A. Tkocz, Rola marketingu spotecznego w ksztattowaniu zmian spotecznych, ,,Prace na-
ukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu” 2016, nr 458, s. 26.
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analizowanego marketingu maja stuzy¢ catemu spoteczenstwu, a nadawcy tych
kampanii nie sg nastawieni na osiggni¢cie korzy$ci materialnych.
Podstawowym narz¢dziem marketingu spotecznego jest dobrze zorganizo-
wana i przeprowadzona kampania spoteczna. Wedtug definicji zaproponowane;j
przez Fundacj¢ Komunikacji Spotecznej, kampania spoteczna to zestaw roz-
nych dziatan zaplanowanych w konkretnym czasie, skierowanych do okreslonej
grupy docelowej, ktorej celem jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany
mys$lenia, zachowania wobec okreslonego problemu spotecznego lub prowadzi
do rozwigzywania problemu spotecznego, blokujacego osigganie dobra wspol-
nego.® Kampanie spoteczne nalezy traktowac jako asumpt do dalszej dyskusji na
tematy przemilczane w przestrzeni spotecznej. Malgorzata Bogunia-Borowska
zaznacza, ze kampanie spoleczne maja za zadanie oczyszczac spoteczenstwo
z przesadow, niesprawiedliwosci, stereotypowego postrzegania rzeczywistosci,
uczy¢ aktywnos$ci i zaangazowania w rozwigzywanie problemow spotecznych.’
W $wietle przywotanej konstatacji wydaje si¢ zasadne, ze realizacja kampanii
spotecznej jest zadaniem trudnym, ale nie niemozliwym. Do czynnikow utrud-
niajacych swobodny przekaz kampanii mozna zakwalifikowaé m.in.: brak zdefi-
niowania lub btedne okreslenie grupy docelowej komunikatu oraz niepoprawne
sprofilowanie przekazu, pod wzgledem demograficznym jak pte¢, wiek, miejsce
zamieszkania.® Dodatkowym elementem ograniczajagcym sukces kampanii spo-
tecznej jest fakt, ze jednostki sceptycznie podchodzg do proponowanych zmian.
Z tego tez wzgledu, wiodace zdaje si¢ zwrocenie uwagi nadawcOw na powyzsze
aspekty 1 §wiadome wdrozenie ich w realizacj¢ kampanii spotecznych.
Najbardziej popularnym instrumentem komunikacji marketingowej, wy-
korzystywanym w realizacji kampanii spotecznych, jest reklama spoteczna.’
Kampania spoteczna postuguje si¢ réznymi narzedziami a tzw. produktem
w kampanii spotecznej, ktory chcemy sprzeda¢ (wlasnie za pomoca reklamy),
jest zmiana postaw spotecznych.!” Dominika Maison i Norbert Maliszewski

6 M. Daszkiewicz, Czynniki sukcesu kampanii spolecznej na przykiadzie kampanii ,, Mozesz
to zmienic”, ,Marketing 1 Zarzadzanie” 2016, nr 4(45), s. 128.

7 M. Bogunia-Borowska, Reklama jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej, Krakow 2004,
s. 130.

8 K. Andresen, Marketing Robin Hooda. Wykorzystanie metod marketingowych sektora ko-
mercyjnego przez organizacje non-profit, [w:] M. Pataj, Kampanie spoleczne promujgce zdrowie
w Polsce w latach 1989-2020, Lublin 2021, s. 90.

9 N. Kudetko, op.cit., s. 107.

10 M. Izdebski, Reklama spoteczna: Kreacja a skutecznosé, [w:] A. Sarna, P. Sarna, Psycho-
logiczne i retoryczne aspekty perswazji w kampaniach spotecznych na przyktadzie ,, MAFII DLA
PSA” oraz ,, GADAJ*BADAJ”, 2011, s. 355.
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definiuja reklame spoleczng jako proces komunikacji perswazyjnej, gdyz po-
dobnie jak reklama komercyjna, stuzy nie tylko informowaniu, ale réwniez
zmianie postaw 1 zachowan. Natomiast tym, co ja odroznia od reklamy ko-
mercyjnej, jest jej specyficzny cel, ktory polega na wywotaniu nie tyle ja-
kichkolwiek postaw i zachowan, co postaw i zachowan spolecznie pozada-
nych."" Ponadto Arkadiusz Dudziak zauwaza, ze w przekazach spolecznych
nastawionych na modyfikowanie rzeczywistosci, czgsto wykorzystuje si¢ dane
statystyczne lub instrukcje dotyczace sposobu postepowania, ktore odwotuja
si¢ do emocji czy wrazliwo$ci odbiorcy.'? Warto zauwazyé, ze reklama spo-
teczna oparta na argumentach emocjonalnych, moze przynie$s¢ odwrotny efekt
od zamierzonego, bowiem odczuwane emocje przez poszczegdlne jednostki sa
kwestig indywidualng. Nadawcy reklamy spolecznej moga spotkac si¢ z dez-
aprobatg ze strony odbiorcy. Nalezy réwniez zauwazy¢, ze przy podejmowaniu
proby zarysowania definicji reklamy spotecznej, perswazja jest najbardziej wi-
doczna w tym obszarze oraz odgrywa znaczaca role w cato§ciowym sukcesie
kampanii spoteczne;j.

Techniki perswazji w kampaniach spolecznych

W tej czegsci artykutlu przedstawiono wybranych autorow, ktorzy podje-
li probe konceptualizacji pojecia perswazji. Jak przekonujg Philip Zimbardo
1 Michael Leippe, perswazja sklada si¢ z prezentowania argumentow i faktow,
uzasadnienia, wyciggania wnioskow 1 wskazywania na pozytywne rezultaty po-
lecanego kierunku dziatania.'® Analogicznie, perswazje definiuje Kevin Hogan,
ktory twierdzi, ze jest to umiejetnos¢ sktaniania ludzi do przyjecia cudzych
przekonan i wartosci poprzez oddzialywanie na ich mysli i zachowania przy
uzyciu specyficznych strategii."* Zatem dobrze przeprowadzona reklama spo-

11 D. Maison, N. Maliszewski, Co fo jest reklama spoteczna, [w:] D. Maison, P. Wasilewski
(red.), Propaganda dobrych serc, czyli rzecz o reklamie spotecznej, Krakow 2002, s. 9.

12 A. Dudziak, Informacyjne i perswazyjne funkcje reklamy spotecznej w swietle antropologii
i aksjologii, [w:] M.Pataj, Kampanie spoteczne promujgce zdrowie w Polsce w latach 1989—
2020, Lublin 2021, s. 99.

13 P. Zimbardo, M. Leippe, Psychologia zmiany postaw i wptywu spotecznego, Poznan 2004,
s. 164.

14 K. Hogan, Psychologia perswazji. Strategie i techniki wywierania wplywu na ludzi, [w:]
M. Pataj, Techniki perswazji w kampaniach 1% w Polsce — analiza wybranych przyktadow, 2019,
s. 22.
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teczna, ukierunkowana na konkretng grupg docelowg, moze przynies¢ pozy-
tywne rezultaty. Aby jednak bylo to mozliwe, nalezy zastosowa¢ odpowiednie
techniki perswazyjne, ktére moga przyczynic si¢ do realizacji i duzej rozpo-
znawalnosci danej kampanii spotecznej. Wedlug Michata Gajlewicza, technika
perswazyjna to nie tylko okreslony sposéb postepowania nadawcy w procesie
komunikowania, w ktorym sg akcentowane lub modyfikowane pewne elementy,
ale przede wszystkim tre$¢ i forma w celu zwiekszenia skutecznos$ci oddziaty-
wania."”> W tej sytuacji staje si¢ konieczne wyjasnienie zjawiska manipulacji,
ktora Scisle powigzana jest z zagadnieniem perswazji. R6znicy pomiedzy poje-
ciami nalezy upatrywac¢ w konteks$cie uwzglednienia dobra jednostki. Zdaniem
Anny Ggbalskiej manipulacja charakteryzuje si¢ celowym, skrytym dzialaniem,
ktére narzuca jednostce lub spoteczenstwu zafatszowany obraz pewnej rzeczy-
wisto$ci.'® Z kolei Elzbieta Sanecka zaznacza, ze manipulator nie tylko ktamie,
oszukuje 1 zwodzi, ale tez traktuje drugiego cztowieka jako srodek do osiagnie-
cia celu, jako przedmiot, a nie podmiot.'” Z powyzszych definicji wynika, ze
w odroznieniu od perswazji, manipulacja zazwyczaj ma wydzwiek pejoratyw-
ny, ktorego podstawg sg nieuczciwe intencje nadawcy, poprzez oddziatywanie
na jednostke czy tez grupe poza ich swiadomoscia.

Na potrzeby tego artykutu skupiono si¢ na analizie trzech wybranych tech-
nik perswazyjnych, ktore moga przyczyni¢ si¢ do zmiany postaw jednostki.
W tabeli (1) w sposob syntetyczny wyrdzniono jezykowe, racjonalne i emocjo-
nalne techniki perswazyjne oraz mechanizmy ich funkcjonowania.

15 M. Gajlewicz, Techniki perswazyjne. Podstawy, [w:] A. Koztowska (red.) Techniki perswa-
zyjne oddziatujgce na postawy konsumpcyjne. Strategie komunikacji reklamowej z konsumentem,
Warszawa 2012, s. 98.

16 A. Gebalska, Techniki i narzedzia manipulacji i perswazji jezykowej we wspolczesnych
tekstach reklamowych na wybranych przyktadach, [w:] W.T. Machura (red.), Manipulacja w me-
diach, Opole 2012, s. 25.

17 E. Sanecka, Psychologiczne mechanizmy oddzialywania reklamy a manipulacja w rekla-
mie, ,,Publikacje Edukacyjne” 2012, tom 10023, s. 1.
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Tab. 1. Techniki perswazyjne stosowane w kampaniach spotecznych

Rodzaj techniki perswazyjnej Mechanizm dzialania danej techniki

emocjonalizacja odbioru;

e vkowa wspolnota $wiata i wspolnota jezyka;
Jezy symplifikacja rozktadu wartosci;

O oo o

odbior bezalternatywny;

m}

przekaz oparty na informacjach
racjonalna kontekstowych oraz logicznych
przestankach;

O przekaz oparty na emocjach, np.
. wzbudzenie uczué negatywnych
emocjonalna . L,

(poczucia lgku, strachu) wsérod

odbiorcow;

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: M. Hensoldt-Fyda, Zdrowy rozsqdek czy
bezkrytyczny optymizm? Wokol perswazji w przekazie reklamy spotecznej ,, Kopiuj-
-wklej. Pokaz mi ten lepszy swiat”, ,, Studia Socialia Cracoviensia”, http://dx.doi.
org/10.15633/ss¢.2608, s. 225, A. Olszanecka-Marmola, Techniki perswazyjne
w telewizyjnych reklamach sieci sklepow spozywczych, firm telekomunikacyjnych
oraz bankow w poczgtkowej fazie pandemii COVID-19, ,/Zarzadzanie Mediami”
t. 9(2), s. 374.

Szczegolng grupa technik perswazyjnych sa techniki jezykowe. Jak pisze
Anna Zigba, jezyk, ze wzgledu na role, jaka petni w komunikacji, stanowi glow-
ne narzgdzie wptywania na innych.'® Zaproponowany podziat srodkéw perswa-
zyjno-jezykowych przez Stanistawa Baranczaka koncentruje si¢ na tworzeniu
wspolnoty pomiedzy nadawcg a odbiorca. Tym samym, pierwszy mechanizm
koncentruje si¢ na pobudzeniu wszelkich emocji wsrdd odbiorcow i odejscie
od pragmatycznych przestanek. Wspdlnota §wiata 1 jezyka $cisle powigzana
jest z ugruntowaniem jednostki w konkretnej zbiorowosci, tak aby stala si¢
cztonkiem inkluzywnej spotecznosci, ktora posiada jednakowe wartosci, sym-
bole czy tez znaki."” Agata Olszanecka-Marmola wskazuje, ze symplifikacja
rozktadu wartosci, prowadzi do podzialu na dobrych, czyli naszych i ztych,

18 A. Zigba, Jezykowe Srodki perswazji i manipulacji w informacjach prasowych na przykia-
dzie Targow Budownictwa BUDMA 2008, [w:] P. Nowak, P. Nowakowski (red.), Jezyk, Komu-
nikacja, Informacja, Poznan 2009, s. 112.

19 J. Mackiewicz, Metonimia jako narzedzie perswazji, na przyktadzie tekstow prasowych,
»Zeszyty Prasoznawcze” 2020, t. 63, nr 3(243), s. 39.

29



czyli obcych.” W ten sposob odbiorca ma uproszczong wizje rzeczywistosci.
Zdecydowanie latwiej jest mu podja¢ decyzje w konkretnej sprawie. W osta-
tecznosci, wszystkie powyzsze mechanizmy jezykowe sktadaja si¢ na zaprezen-
towanie jednostce odbioru bezalternatywnego, ktoéry zwalnia odbiorcg z wszel-
kiej aktywnosci umystowej.?! Oznacza to, ze odbiorca nie musi zastanawiac
si¢ nad podjeciem decyzji, poniewaz nadawca przedstawia ,,jedyng” stuszng
opcje wyboru. Jak zaznacza Mackiewicz, odbior bezalternatywny jest jednym
z wyznacznikow, ktore zacieraja granice miedzy perswazja a manipulacjg.®
W efekcie czego, odbiorca $cisle ukierunkowany jest na wartosci zaprezento-
wane przez nadawce danej kampanii.

Techniki perswazyjno-racjonalne stosowane w reklamach spolecznych
opieraja si¢ na logicznych przestankach. Odbiorca widzac dang kampani¢ nie
jest w stanie zakwestionowac przyjetych informacji, poniewaz sg one poparte
rzeczowymi argumentami. Wspotczesnie jednak nadawcy reklam spotecznych
odwotuja si¢ do technik emocjonalnych, anizeli racjonalnych. Elementy wzbu-
dzajace Igk w kampaniach spolecznych majg za zadanie wstrzasna¢ odbiorca
po to, by nie zbagatelizowat przekazu oraz aby wydzwigk kampanii zostat mu
w pamieci.”® Ksenia Buglewicz zauwaza, ze osoby nazbyt wrazliwe, moga ne-
gatywnie odebra¢ caty przekaz komunikacyjny i sta¢ si¢ bardziej sktonnym do
ucieczki czy wyparcia danych informacji z kampanii.** Ponadto zastosowanie
lgku, strachu czy tez obrzydzenia w konkretnym temacie moze przyczynic si¢
do efektu odwrotnego od zamierzonego, czyli odbiorca moze negatywnie po-
strzega¢ nie tylko przekaz, ale rowniez samego inicjatora calej kampanii.

Metodologia badan
Analizie poddano dwie powstate kampanie spoteczne ,,Wolna Szkota”,

zrealizowane przez Sie¢ Organizacji Spotecznych (S.0.S), ktore zostaly udo-
stepnione w dniu 31 sierpnia 2021 oraz 27 wrzesnia 2021 roku na platformie

20 A. Olszanecka-Marmola, Techniki perswazyjne w telewizyjnych reklamach sieci sklepow
spozywezych, firm telekomunikacyjnych oraz bankéw w poczqtkowej fazie pandemii COVID-19,
»Zarzadzanie mediami” 2021, 9(2), s. 374.

21 Ibidem, s. 374.

22 J. Mackiewicz, op.cit., s. 39.

23 K. Buglewicz, Kampanie spoteczne — idea vs biznes, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2015, t. 58,
nr 3(223), s. 681.

24 Ibidem, s. 682.
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Facebook. Profil ,,Wolna Szkola” zostat utworzony pod koniec sierpnia 2021
roku 1 jest to jeden z gtéwnych kanatéw komunikacji z odbiorcami. Autorka
postawita sobie nastgpujace pytania badawcze:

(PB1): Jaka jest narracja danej kampanii (kim byli bohaterowie, jaka byta
tematyka kampanii)?

(PB2): Jakie techniki perswazyjne widoczne s3 w kampaniach spotecznych
,,Wolna Szkota”?

(PB3): Czy techniki perswazyjne sa powtarzalne w obu kampaniach?

(PB4): Czy istnieja podobienstwa i réznice w realizacji kampanii spotecz-
nych ,,Wolna Szkota?

Aby w pelni zarejestrowaé przekaz obu kampanii spotecznych, ktore po-
wstaly z inicjatywy Sieci Organizacji Spotecznych (S.0O.S), autorka zastosowata
badania literaturowe oraz empiryczne badania jako$ciowe, z uwzglednieniem
studium przypadku. Bartosz Filanowski zauwaza, ze metoda studium przypadku
sprawdza si¢ do badania konkretnych kampanii informacyjnych inicjowanych
przez dowolny podmiot, poniewaz pozwala zbada¢ nie tylko procesy komuni-
kacyjne, ale rowniez ich efekty.”® Obserwacja poszczeg6lnych etapow komuni-
kacji pozwala zobrazowa¢ charakterystyczne elementy tychze kampanii. Arty-
kut ma charakter opisowo-wyjasniajacy. Kampanie spoteczne opracowano na
podstawie wczesniej utworzonego klucza kategoryzacyjnego. Pierwsza czgs$¢
dotyczyta analizy formalnej kampanii uwzgledniajac: tytul, date publikacji,
dtugos¢ kampanii, liczbg wyswietlen, polubien 1 komentarzy. W drugiej czesci
zostata opracowana analiza merytoryczna, ktora odnosita si¢ do celu kampanii,
formy narracji, przedstawionej historii, bohateréw oraz zastosowanych technik
perswazji.

Lex Czarnek a ,,Wolna Szkola”

Kampania spoteczna ,,Wolna Szkola” powstala z inicjatywy Sieci Orga-
nizacji Spotecznych (S.0.S), na ktore sktada si¢ ponad 100 organizacji spo-
tecznych, w tym Zwiazek Nauczycielstwa Polskiego czy Zwigzek Miast Pol-
skich. Projekt powstal w ramach zakwestionowania nowelizacji ustawy — Prawo

25 B. Filanowski, Studium przypadku jako metoda badania procesow zachodzgcych w ko-
munikacji spotecznej, [w:] A. Baranska-Szmitko, Metody badania komunikacji i mediow, 1.6dz
2021, s. 310.
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oswiatowe, przygotowanej przez Ministerstwo Edukacji i Nauki Przemystawa
Czarnka, zwanej dalej jako Lex Czarnek.

Rzadowy projekt o zmianie ustawy wptynat do Sejmu 30 listopada 2021
roku.”® Pierwsze czytanie miato miejsce pod koniec grudnia ubiegtego roku, jed-
nak opozycja odroczyta posiedzenie komisji. W zwigzku z tym 4 stycznia 2022
roku odbyto si¢ kolejne posiedzenie potaczonych sejmowych komisji Edukacji,
Nauki i Mlodziezy oraz Obrony Narodowej w sprawie projektu ustawy. W dniu
10 lutego 2022 roku przekazano ustawe Prezydentowi Andrzejowi Dudzie do
podpisu.

Zaproponowana ustawa zmienia kilka dotychczasowych prawidtowo-
sci funkcjonowania systemu oswiaty w Polsce. W projekcie uszczegotowio-
no m.in. przepisy dotyczace klas przygotowania wojskowego, nauki zdalnej
w sytuacjach wyjatkowych, ingerencj¢ kuratorow w procesie odwotywania na-
uczycieli ze stanowisk kierowniczych oraz wyboru kandydata na stanowisko
dyrektora czy nadzoér nad zajeciami w szkole prowadzonymi przez stowarzy-
szenia i inne organizacje.”’ W ustawie z dnia 13 stycznia 2022 roku (art.13, pkt
1) widnieje zapis, w ktérym dyrektor placowki miatby obowigzek uzyskania
szczegotowych materiatoéw zaje¢ potrzebnych do realizacji kursu od jednostki
zewnetrznej (tzn. stowarzyszenia lub innej organizacji) oraz uzyskania pozy-
tywnej oceny kuratora o$wiaty dla dziatan takiej organizacji.”® Jak zauwaza Ka-
tarzyna Zaczkiewicz-Zborska, cze$¢ nauczycieli ocenia, ze po wprowadzeniu
tych przepisow dyrektorzy bedg si¢ obawiaé wychodzenia poza schemat®’, na
przyktad programu nauczania uczniow.

Nastgpstwem proponowanych zmian w nowelizacji Prawa o§wiatowego
bylo powstanie dwoch kampanii spotecznych w mediach spotecznosciowych
z inicjatywy Sieci Organizacji Spolecznych (S.0.S). Zgodnie z zatozeniami

26 Rzadowy projekt ustawy o zmianie ustawy — Prawo o$wiatowe oraz niektdrych innych
ustaw, (dostep: 23.02.2022), dostepny na stronie: https://www.sejm.gov.pl/sejm9.nsf/Przebieg-
Proc.xsp™nr=1812.

27 M. Sewastianowicz, Lex Czarnek czeka juz tylko na podpis Prezydenta, (dostgp:
24.02.2022), dostepny na stronie: https://www.prawo.pl/oswiata/lex-czarnek-prace-legislacyj-
ne,512667.html.

28 Ustawa z dnia 13 stycznia 2022 r. 0 zmianie ustawy — Prawo o$wiatowe oraz niektorych
innych ustaw, (dostep: 24.02.2022), dostgpny na stronie http://orka.sejm.gov.pl/opinie9.nsf/na-
zwa/1812_u/$file/1812_u.pdf.

29 K. Zaczkiewicz-Zborska, We wtorek Sejm zacznie prace nad Lex Czarnek, (dostep:
24.02.2022), dostepny na stronie: https://www.prawo.pl/oswiata/projekt-prawa-oswiatowego-
juz-w-komisji,512631.html.
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przedstawionymi na stronie internetowej ,,Wolna Szkota” nadawcy kampanii
wymieniaja pie¢ gtownych postulatow. Pierwsza teza dotyczy zmiany dotych-
czasowej podstawy programowej. Nadawcy kampanii spotecznej zaznaczaja,
ze program powinien skoncentrowany by¢ na wspolczesnych wyzwaniach
klimatycznych, spolecznych oraz technologicznych. Druga teza nawigzuje do
poszerzenia dialogu w zakresie r6znorodno$ci. Zwraca uwage na poszanowa-
nie roznic religijnych, $wiatopogladowych czy kulturowych wsrdd uczniow.
Trzecia propozycja porusza kwesti¢ budowania wspolpracy 1 wsparcia migdzy
dyrektorami, nauczycielami, rodzicami i uczniami. Stworzone relacje mig-
dzy pracownikami placéwek oswiaty oraz swoboda dydaktyczna nauczycieli
w prowadzeniu zaj¢¢, miatyby przyczyni¢ si¢ do poprawy jakosci dalszego
ksztatcenia. Kolejny aspekt dotyczy szacunku dla roznorodnosci edukacyjne;.
Oznacza to, ze wszyscy uczniowie powinni mie¢ rowne szanse w nauce, nieza-
leznie od swojego pochodzenia czy pici. Ostatnia teza nawigzuje do stworzenia
szkoty wolnej od stereotypow i uprzedzen. Zapis ten dodatkowo rozpatruje za-
gadnienie edukacji seksualnej oraz porusza kwesti¢ praw i wolnosci jednostki
w szkole.*

W ramach upowszechnienia powyzszych postulatow, Sie¢ Organiza-
cji Spotecznej (S.0.S) wykorzystala do swojej promocji kanaty komunikacji
w mediach spotecznosciowych, wsrod ktorych mozna wymieni¢: Facebook,
Instagram, YouTube czy Twitter. Dziatanie to mialo na celu dotarcie do jak
najwigkszej liczby potencjalnych odbiorcow, czyli gltéwnie rodzicow dzieci
w wieku szkolnym. Na stronie internetowej nadawcy kampanii proponuja kil-
ka opcji zaangazowania si¢ w akcje ,,Wolna Szkola”. Jedng z metod wspiera-
nia inicjatywy jest mozliwo$¢ pobrania materiatow w formie plakatow, ulotek,
przypinek, naklejek oraz loga kampanii spotecznej i udostgpnienie ich szerszej
publiczno$ci w przestrzeni wirtualnej oraz realnej. Do wspomnianych dziatan
mozna zaliczy¢ rowniez podpisanie drogg elektroniczng petycji do premiera
lub postéw i1 postanek z najblizszego okregu, w ktorym odbiorca si¢ aktual-
nie znajduje. Ponadto kazdy uzytkownik moze wyrazi¢ swoj sprzeciw poprzez
udostepnienie swojego zdjecia z symbolem akcji — czerwonej ekierki na profilu
w social mediach.

W zwiazku z tym niebagatelng role w powstawaniu kampanii spotecznych
odgrywa unikalna identyfikacja wizualna. Malgorzata Lisowska-Magdziarz

30 Oficjalna strona internetowa ,,Wolnej Szkoty”, (dostep: 24.02.2022), dostepny na stronie:
https://www.wolnaszkola.org.
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zaznacza, ze symbole w komunikacji pomagaja wytworzy¢ poczucie wspol-
noty pomiedzy komunikujacymi si¢ ludzmi, a niekiedy wykluczy¢ ze wspodl-
noty tych, ktorzy poshuguja si¢ innymi symbolami.*! Majgc swiadomos¢, ze
w mediach spotecznosciowych wieksze zainteresowanie ma grafika niz tekst,*?
kluczowe zdaje si¢ stworzenie identyfikacji przejrzystej, spojnej oraz tatwej
do zapamigtania. Identyfikacja wizualna kampanii spotecznych ,,Wolna Szko-
ta” skoncentrowana jest wokot czerwonej, szkolnej ekierki oraz hasztagdw:
#WolnaSzkola, #UwolnijSzkole, #WolnaSzkolaNIEPartyjna, ktore staty sie
ogolnopolskim symbolem dezaprobaty zmian w systemie o$wiaty.

Kampani¢ spoleczng w mediach spotecznosciowych wspieraja znane au-
torytety, m.in. Anja Rubik, Andrzej Chyra, Maja Ostaszewska, Mariusz Szczy-
giel, Agnieszka Holland czy Krzysztof Gonciarz. Wprowadzone zmiany moga
znaczaco zmodyfikowa¢ funkcjonowanie polskich szkot, dlatego istotne zda-
ja si¢ dziatania oddolne i spontaniczne, ktore beda wspierane przez autorytety
medialne. Przyktadami takich aktywnosci w social media moga by¢ dziatania
symboliczne, jak ustawienie na swoim profilu specjalnej naktadki z logiem
kampanii, dziatania informacyjne polegajace na udostgpnianiu tresci edukacyj-
nych w zakresie dziatalnosci ,,Wolna Szkota” lub poprzez realne uczestnictwo
w protestach.

Analiza i interpretacja kampanii spolecznej ,,Wolna Szkola”
Spot — Lekcja nr 1 ,,Najpierw dzieci, potem kariera”

Kampania spoteczna ,,Najpierw dzieci, potem kariera” jest pierwszym
spotem informacyjnym ,,Wolna Szkota”. Spot zostat opublikowany w mediach
spotecznosciowych 31 sierpnia 2021 roku. Na platformie Facebook kampania
ma ponad 401 tys. wyswietlen, 182 komentarzy oraz ponad 3,1 tys. reakcji.*
Kampania trwa 0:45 sekund.

Nadrzgdnym celem spotu byto u$§wiadomienie spoteczenstwu konse-
kwencji wprowadzenia nowych reform przez Ministerstwo Edukacji 1 Nauki.

31 M. Lisowska-Magdziarz, Znaki na uwigzi. Od semiologii do semiotyki mediow, Krakow
2019, s. 178.

32 L. Osinska, Kreatywne zarzqdzanie markq na smartfonie, ,,Zeszyty Studenckie Nasze Stu-
dia”, Gdansk 2009, s. 251.

33 Stanna 25.02.2022 r.
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Spot rozpoczyna si¢ od kadru, ktéry ma za zadanie wprowadzi¢ odbiorcg do
przestrzeni szkolnej. Pojawia si¢ czarny obraz, a na nim napis: Lekcja nr 1,
»Najpierw dzieci, potem kariera”. Ujecie to moze nawigzywac do tradycyjnej,
czarnej tablicy w klasie. Kadr zwienczony jest dzwigkiem szkolnego dzwonka.

Glownymi bohaterami spotu jest rodzenstwo (brat i siostra), ktorzy sa
w roznym wieku. W pierwszej scenie kompozycyjnej wida¢ rodzing, ktora
przygotowuje si¢ do wspolnego positku. W trakcie przygotowan nawigzuje si¢
dialog pomiedzy corka a ojcem na temat pracy i studiow corki. Dziewczyna
z rado$cig odpowiada, ze ma duzo pracy i sporo egzaminow na studiach, jed-
nak nadmiar obowigzkow ja uszczesliwia. Punktem kulminacyjnym kampanii
jest monolog mtodszego brata dziewczyny, ktory w pewnym momencie wstaje
i mowi: ,,Kariera w pierwszej kolejnosci, a pdzniej moze dziecko. Prowadzi to
do tragicznych konsekwencji. Jesli pierwsze dziecko rodzi si¢ w wieku 30 lat, to
ile mozna tych dzieci urodzi¢? To sg konsekwencje ttumaczenia kobiecie, Ze nie
musi robi¢ tego, do czego zostata przez Pana Boga powotana.”** Po wypowiedzi
chlopca, narrator spotu zaznacza, ze sa to stowa Przemystawa Czarnka, Ministra
Edukacji 1 Nauki z pazdziernika 2019 roku. Odbiorca moze zauwazy¢, ze dziec-
ko na potrzeby spotu nasladuje osobe dorosta. Jak stusznie zauwaza Magdalena
Kwiatkowska, los dziecka i mtodego czlowieka stat si¢ jednym z wazniejszych
elementow krajobrazu wspotczesnej Polski. To jaki on bedzie, zalezy nie tylko
od reklamy, ale — przede wszystkim — od jej odbiorcow.>*> W koncowej czesci
kampanii narrator zaznacza: ,,Nie pozwol, aby tak wygladata edukacja Twojego
dziecka. Wejdz na wolnaszkola.org i dziataj”.

Zgodnie z wezesniej przedstawiong tabela w spocie mozna zidentyfikowaé
wszystkie trzy techniki perswazji: jezykowa, racjonalng i emocjonalng. W ta-
beli (2) zaprezentowano rodzaje technik wraz z ich realnym zastosowaniem
w kampanii.

34 Oficjalny fanpage ,,Wolna Szkota”, (dostep: 28.02.2022), dostep na stronie: https:/www.
facebook.com/wolnaszkola.org/videos/190156403068064.

35 M. Kwiatkowska, Dziecko w reklamie spotecznej, ,,Blaski i cienie zycia rodzinnego. Rocz-
niki Socjologii Rodziny XV”, Poznan 2003, s. 144.
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Tab. 2. Techniki perswazyjne w spocie ,,Najpierw dzieci, potem kariera”

Rodzaj techniki
perswazyjnej

Przyklad w kampanii spolecznej ,,Najpierw dzieci,
potem kariera”

jezykowa

— rzeczywistos¢ w kampanii przedstawiona jest
w kategoriach ,,dobry” — ,,zty” oraz widoczny jest
podziat aktoréw na ,,naszych” — ,,obcych”. Siostra
w kampanii zaliczana jest do ,,naszych”, brat

wypowiadajacy stowa Ministra do ,,obcych”, ktory nie

rozumie punktu widzenia swojej siostry;

— stosowanie leksyki powinnosciowej oraz Igkowe;j,
ktéra ma wzbudzi¢ wsérdd odbiorcow poczucie
obowigzku, np. ,,Wejdz na strong www.wolnaszkola.
org i dziataj!”;

— wystepuje silna emocjonalizacja przekazu, poprzez

zastosowanie trybu rozkazujacego np. ,,Nie pozwol”;

— odbiorca pozbawiony jest mozliwosci refleksji,
poniewaz ma klarowny komunikat, co do tego, jak
bedzie wygladac rzeczywistos¢ po wprowadzonych
zmianach;

racjonalna

— zastosowanie logicznej przestanki w postaci
zacytowania stow Ministra Edukacji i Nauki;

— wzbudzenie w odbiorcy poczucia spetniania
moralnego obowigzku;

emocjonalna

— nadawcy kampanii spotecznej zastosowali nie
tylko emocjonalne $rodki jezykowe, ale rowniez
wykorzystali schematy, ktore moga powodowac
u odbiorcy pewien dysonans, np. zaprezentowany
model tradycyjnej rodziny lub idea sprowadzenia

kobiety do podmiotu, ktéry jest stworzony do rodzenia

dzieci,

Zrbdto: opracowanie wlasne

Cho¢ wyniki analiz przedstawione sa w sposob tabelaryczny, warto w tym
miejscu poglebi¢ analizg techniki emocjonalnej zastosowanej w tej kampanii.
Jak mozna zauwazy¢, skupia si¢ ona nie tylko na efektach zmian, ale widocz-
ny jest rowniez motyw silnie ugruntowanej rodziny. Mariusz Parlicki zazna-
cza, ze reklamy odzwierciedlaja glowne obszary dyskusji spotecznej na temat
wspotczesnej rodziny polskiej.** Mozna zatem zauwazy¢ aktualne odzwiercie-

36 M. Parlicki, Reklama spoteczna jako jedna z form komunikowania wartosci rodzicielstwa
i rodziny oraz wartosci rodzinnych w marketingu spotecznym, ,,Panstwo i Spoteczenstwo” 2011,

nr3,s. 158.
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dlenie dyskusji polityczno-kulturowej w zaprezentowanej kampanii spoteczne;.
Zgodnie z zatozeniami Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz w spocie widoczna
jest klasyczna forma narracji o charakterze fabularnym, poniewaz historia ma
poczatek, srodek i koniec, poszczegolne elementy sg ze sobg powigzane zwigz-
kami przyczynowo-skutkowymi, a narracja dazy do zakonczenia (w teorii na-
zywanego zamknieciem, ang. closure).’’

Spot — Lekcja nr 2 ,,Ideologia LGBT wyrasta z neomarksizmu”

Kampania spoteczna ,,Ideologia LGBT wyrasta z neomarksizmu” jest dru-
gim spotem informacyjnym ,,Wolna Szkota”. Film zostat udostepniony w me-
diach spoteczno$ciowych 27 wrzesnia 2021 roku. Na platformie Facebook spot
ma ponad 90 tys. wyswietlen, 161 komentarzy oraz 1,4 tys. reakcji.*® Kampania
trwa 0:38 sekund.

Koncepcja drugiego spotu skupiona jest wokot roznorodnosci jednostek
1 0s0b nieheteronormatywnych. Organizatorzy zaznaczaja w poscie promujg-
cym drugi spot, ze szkota powinna by¢ wolna od nienawisci, dyskryminacji,
uprzedzen czy stereotypow. Juz we wstepie mozna zauwazy¢ sekwencje po-
wtarzalnosci. Charakterystyczny, czarny kadr z napisem lekcja nr 2 ,,Ideologia
LGBT wyrasta z neomarksizmu” oraz dzwiek dzwonka szkolnego wizualnie
nawiazuje do pierwszej kampanii spotecznej. Na tej podstawie mozna wysnué
wniosek, ze nadawcy sg spojni co to strategii wizualnej obu kampanii spo-
tecznych.

Glownym bohaterem materiatu jest dziewczynka, ktora w trakcie spaceru
z mamg agresywnie reaguje na widok dwoch kolezanek trzymajacych si¢ za
rece. Dziewczynka zatrzymuje si¢ i wyraznie zaznacza, ze ,,Nie ma watpliwo-
Sci, ze cata ta ideologia LGBT wyrastajgca z neomarksizmu, a ten z marksizmu,
pochodzi z tego samego korzenia co niemiecki narodowy socjalizm hitlerowski,
ktory jest odpowiedzialny za wszelkie zto Il wojny §wiatowej, zniszczenie War-

2939

szawy 1 zamordowanie Powstancow.”*” Po wypowiedzeniu stow dziewczynki,

narrator spotu uswiadamia odbiorcg, ze sa to stowa Przemystawa Czarnka, Mi-

37 M. Lisowska-Magdziarz, op.cit., s. 283.

38 Stan na 25.02.2022 r.

39 Oficjalny fanpage ,, Wolna Szkota”, (dostep: 28.02.2022), dostgpny na stronie https://www.
facebook.com/wolnaszkola.org/videos/239765391429162.
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nistra Edukacji i Nauki z sierpnia 2020 r. Spot konczy si¢ apelem zachecajacym
rodzicéw do wypetniania petycji na stronie internetowe;.

W tym przypadku autorka artykutu roéwniez zestawita dane w formie ta-
belarycznej (tabela 3), aby w sposob syntetyczny przedstawic¢ realne przyktady
zastosowania trzech technik perswazyjnych.

Tab. 3. Techniki perswazyjne w spocie ,,Ideologia LGBT wyrasta z neomarksizmu”

Rodzaj techniki Przyklad w kampanii spolecznej ,,Ideologia LGBT
perswazyjnej wyrasta z neomarksizmu”

— podziat aktoréw na ,,naszych” — ,,obcych”,
dziewczynka reprezentujaca stanowisko Ministra
nalezy do ,,obcych”, para trzymajaca si¢ za rece nalezy
do ,,naszych”;

— stosowanie leksyki powinnosciowej oraz lekowe;j,

jezykowa ktéra ma wzbudzi¢ wsréd odbiorcoOw poczucie

obowigzku, np. ,,Wejdz na strong www.wolnaszkola.
org i dziataj!”;

— wystepuje silna emocjonalizacja przekazu, poprzez
zastosowanie trybu rozkazujacego np. ,,Nie pozwol”;

— stowa wypowiedziane przez dziewczynke stanowia
kod ideologiczny;*

. — zastosowanie logicznej przestanki w postaci
racjonalna , . . .
zacytowanych stéw Ministra Edukacji i Nauki;

— druga kampania spoteczna koncentrowata si¢ na
osobach LGBTQ+, ktére wedlug stow Ministra
maja wiele wspolnego z socjalizmem hitlerowskim
emocjonalna oraz stanowig zagrozenie dla rodziny. W tym
przypadku widoczna jest argumentacja aksjologiczna
nacechowana emocjonalnie, ktora generalizuje zastang
rzeczywistos¢;*!

Zrbdlo: opracowanie wlasne

40 Wedlug Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz kod ideologiczny w przekazie ma odsytac¢
do catosciowych sposobow ujmowania pewnych zjawisk oraz przypisywania im wartosci,
a takze zwigzanych z tym spolecznych relacji wladzy, jak na przyktad feminizm, libera-
lizm, faszyzm czy konserwatyzm. Vide: M.Lisowska-Magdziarz, Znaki na uwiezi..., op. cit,
s. 333.

41 Zgodnie z definicja Piotra Lewinskiego argumentacja aksjologiczna reprezentuje
uogolnienia, stereotypy i generalizacje, ktore maja przekona¢ odbiorce do pogladéw grupy
wickszos$ciowej. Vide: P. Lewinski, Obiekty ideologiczne w argumentacji aksjologicznej,
»Acta Universitatis Lodziensis Folia Litteraria Polonica” 2018, 2(48), s. 58.
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Podobnie, jak w przypadku pierwszej kampanii spotecznej, nadawcy kam-
panii zwracajg uwage nie tylko na konsekwencje zmian wprowadzenia nowe-
lizacji ustawy — Prawo Os$wiatowe, ale rowniez koncentruja si¢ na motywie
pobocznym. W tym przypadku skupiono si¢ na aspekcie stworzenia miejsca
przyjaznego dla osob nieheteronormatywnych w placowkach szkolnych. Ana-
lizowana kampania przybiera narracj¢ w formie asocjacyjnej, ktéra wskazuje
paralelizmy i zwigzki na podstawie porownan i metafor.*” Oznacza to, ze kam-
pania wykorzystata skojarzenia treSciowe, nawigzujace do wspolnej historii czy
wartos$ci.

Whioski — proba syntezy

Wyniki przeprowadzonych analiz wskazuja, ze kampanie spoteczne ,,Wol-
na Szkota” sg niewatpliwie ze sobg powigzane. Nadawcy byli spojni w komu-
nikacji z odbiorcami. W obu materialach wykorzystano wszystkie trzy techniki
perswazyjne. Do cech wspolnych w kontek$cie warstwy wizualnej i dzwigko-
wej mozna zaliczy¢ charakterystyczne ujecia kompozycyjne w postaci czarnego
kadru nawigzujacego do szkolnej tablicy, dzwigk dzwonka szkolnego oraz apel
narratora kierowany do rodzicéw w koncowej czgsci kampanii. Ponadto w spo-
tach wyraznie wskazano skutki przysztych dziatan Ministra Edukacji i Nauki
oraz zachecano odbiorcéw do podpisania petycji na stronie internetowej ,, Wolna
Szkota”. Interesujacym faktem jest, ze w badanych kampaniach spotecznych
gléwnym bohaterem jest dziecko wypowiadajace stowa dorostego, ktére na-
daja powagi sytuacji oraz zwigkszaja dramaturgi¢ przekazu. Zaznaczy¢ nalezy,
ze nadawcy zadbali o zgodnos¢ identyfikacji wizualnej, poprzez umieszczenie
odwrdconej, czerwonej ekierki w pierwszych kadrach materiatow. Konsekwent-
ne stosowanie okre$lonej symboliki moze przyczyni¢ sie do tatwej i szybkiej
identyfikacji jednostki z konkretnymi wartosciami oraz wptywa na rozpozna-
walno$¢ organizatorow w sieci.

Wyrézniajacym aspektem analizowanych materialow jest ich odmienna te-
matyka. Cho¢ ich wspolnym trzonem jest wizja funkcjonowania przysztej szko-
ty po wprowadzeniu nowelizacji ustawy — Prawo O§wiatowe, spoty dodatkowo
zostaly wzmocnione motywami pobocznymi. Pierwsza kampania uwypukla

42 M. Lisowska-Magdziarz, op.cit, s. 311.
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problem spotecznych rél w spoteczenstwie, natomiast druga koncentruje si¢
na braku poczucia podmiotowosci, poszanowania roznorodnosci kulturowych,
swiatopogladowych czy politycznych wsrod zbiorowosci szkolne;.

Trudno zatem jednoznacznie wskaza¢ czy kampanie spoteczne realnie
wptynely na zmiane swiadomosci odbiorcow oraz przyczynily si¢ do podpisa-
nia petycji. Wedlug Katarzyny Pigtek ksztattowanie postaw jest procesem dtu-
gotrwatym, skoncentrowanym na cigglym wzmacnianiu i utrwalaniu pewnych
warto$ci.* Dlatego kampanie te wspierane sg dodatkowymi dziataniami nadaw-
cOW w przestrzeni offline, wsrod ktorych wymienia si¢ stworzenie ekierkobusa
przejezdzajacego przez stolice Warszawy w celu poszerzenia wiedzy obywateli
w zakresie planowanej ustawy czy organizacje akcji protestacyjnych Lex Czar-
nek w roznych miastach Polski.

43 K. Piagtek, Kampanie spoleczne jako narzedzia zmiany postaw wobec 0sob z niepetno-
sprawnosciq, ,,Media i Spoteczenstwo” 2015, nr 5, s. 137.
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Crucial events in the history of the world are constantly discussed in the media.
Users of social networking platforms are especially interested in maintaining
the memory of particularly impactful moments of history. The aim of this article
is to look at the functioning of the memory of totalitarianisms in the space of
Polish imageboards, where memes are published. The semiotic analysis of two
cases — the Third Reich and the USSR, is used to determine how the users try
to familiarize themselves with events traumatic in the history, and which visual
and linguistic means of expression they use for that purpose.
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Wprowadzenie

Ekspansja sieci internetowej na przestrzeni ostatnich lat uwarunkowata
rozkwit wielu dziedzin zycia cztowieka w wirtualnej przestrzeni. Jedng z nich
jest komunikacja mi¢dzyludzka, ktora juz od ponad dekady toczy si¢ w sporej
czesci w siect, a sprzyja jej anonimowosc¢ (choc¢ jest ona tylko pozorna), oderwa-
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nie aktu komunikacyjnego od miejsca i czasu oraz stosunkowa tatwos$¢ w na-
wigzywaniu kontaktow bez wzgledu na granice panstwa czy obszary kregow
kulturowych i jezykowych.

Wprowadzeniu do przestrzeni internetowej komunikacji na tematy spo-
tecznie istotne sprzyja nie tylko umiej¢tnos¢ sprawnej obstugi nowych tech-
nologii, ale takze kompetencje kulturowe, znajomos$¢ kodow obowigzujacych
w komunikacji zaposredniczonej, a takze kodow specyficznych dla danych wi-
tryn, grup, foro6w i tym podobnych. Latwos¢ podazania za trendami, dostosowy-
wania si¢ do zmian oraz podzielanie hermetycznego poczucia humoru to cechy,
ktérymi powinni odznacza¢ si¢ internauci poszukujacy swojej niszy komunika-
cyjnej w sieci, szczegblnie za§ bywalcy foréw obrazkowych.

Obecnie komunikowanie cyfrowe to przede wszystkim wymiana infor-
macji, pogladéw i opinii zaposredniczona przez obraz, a stowo odgrywa wo-
bec niego podrzedna role. Powodem takiej sytuacji jest przesycenie tresciami,
ktorych wedle logiki Web 2.0. moze dostarcza¢ kazdy, kto tylko ma dostep
do internetu,' nickoniecznie odznaczajacy si¢ ku temu predyspozycjami czy
kompetencjami. Sprowadzenie komunikatu do maksymalnie skondensowane;j
grafiki pozwala zaoszczedzi¢ energie poznawcza, a osadzenie jej w dyskursie
rozrywkowym przycigga odbiorcoOw spragnionych odpoczynku od tematoéw
trudnych i zawilych,? jakie moga oferowac profesjonalne serwisy informa-
cyjne.

Komunikacja wizualna przybiera wiele wymiaré6w w caltym spektrum in-
ternetu. Jednym z nich sg memy internetowe, czyli popularne, czesto zabaw-
ne, obrazki z lakonicznymi podpisami. W powszechnym rozumieniu, grafiki
te majg za zadanie przede wszystkim obnaza¢ prawdg o zyciu, komentowac
biezace wydarzenia czy wyrazac ironiczny stosunek wobec trudow egzystencji
zycia cztowieka. Z punktu widzenia nauk o komunikacji, wykazujag one moc
dekonstruowania znaczen i ksztaltowania ludzkich opinii nawet na tematy po-

1 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, (przet.) M. Berna-
towicz, M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 23.

2 Rozrywka to jeden z elementéw zaproponowanej przez Denisa McQuaila typologii inte-
rakcji media — osoba, w ramach teorii uzycia i gratyfikacji. Oprocz rozrywki badacz ten wymie-
nia takze: stosunki i tozsamo$¢ osobistg oraz nadzor; Vide: D. McQuail, Teoria komunikowa-
nia masowego, (thum.) M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa 2007, s. 418. O teorii gratyfikacji
w konteks$cie user-generated content pisze rowniez: L. Leung, User-generated content on the
internet: an examination of gratifications, civic engagement and psychological empowerment,
»New Media & Society” 2009, Vol. 11, Issue 8, s. 1327-1347.
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wazne 1 niezwykle istotne. Przestrzenig agregujaca te cyfrowe artefakty sg fora
obrazkowe, cho¢ czesto mozna je spotka¢ w formie udostepnionych postow
w mediach spotecznosciowych.

Charakterystyka forum obrazkowego

Na polskim gruncie naukowym pojecie forum obrazkowego nie pojawia
si¢ zbyt czgsto z dwoch powodow. Pierwszy z nich stanowi zwrot badaczy
w kierunku badania memoéw internetowych w oderwaniu od przestrzeni, z jakiej
w wigkszos$ci pochodzg. Forum obrazkowe to przestrzen typu user-generated
content,’ a konkretniej platforma do umieszczania, oceniania oraz komento-
wania memow internetowych. Wsrod wiodacych prym w polskiej sieci nalezy
wymieni¢ strony takie jak: demotywatory.pl, kwejk.pl, jbzdy.pl czy mistrzo-
wie.org. Jak wiele trendow w $wiecie medidw, witryny wzorowano na ame-
rykanskich pierwowzorach (m.in. na najpopularniejszej wsréd amerykanskich
odbiorcéw stronie 4chan.com). Warto pamigtac, ze cho¢ z memami stycznos¢
przecigtnego internauty ma miejsce dopiero w mediach spotecznosciowych czy
w wyszukiwarce grafiki Google, to wtasnie forum obrazkowe stanowi miejsce,
skad one w duzej mierze pochodza. Tam zostaja poddane nie tylko wstepnej
selekcji i ocenie, ale nastepnie viralowo* rozprzestrzenione za pomocg trady-
cyjnego skopiowania obrazka lub uzycia dedykowanych przyciskow stuzacych
udostepnieniu w mediach spotecznosciowych.

Drugi powdd dotyczy faktu, ze forum obrazkowe nie jest thumaczeniem,
ktére w petni oddaje angielska wersje tego pojecia — imageboard. Definicja ta
bowiem w jezyku polskim kaze ktas¢ akcent na forum, a tymczasem bardziej
istotny wydaje si¢ angielski czton -board, co oznacza tablicg.” RzeczywiScie
forum obrazkowe w swej powszechnej formie, czyli przestrzeni z obrazkami
sterowanej jedynie za pomoca kotka myszki, bardziej wpisuje si¢ w pojecie
komunikacji wizualnej. Obecny w tej przestrzeni tekst pisany stanowi istotny

3 J. Nowak, Zrob to sam —web 2.0 jako sfera politycznej aktywnosci internautow, [w:] Nowe
media i polityka, (red.) M. Jezinski, Torun 2009, s. 167.

4 K. Bakalarski, Memy internetowe satyrq polityczng spoleczenstwa sieci, [w:] ,,Studia
Bobolanum”, nr 2/2018, s. 170-172.

5 J. Pastuszka-Roczek, Elektroniczne rysunki na scianie — rola obrazkowych memow inter-
netowych w procesie komunikacji i socjalizacji. Analiza tresciowa wybranych polskich portali
rozrywkowych, [w:] Media — kultura popularna — polityka. Wzajemne oddzialywania i nowe
zjawiska, (red.) J. Bierowka, K. Pokorna-Ignatowicz, Krakow 2014, s. 141.
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komponent z punktu widzenia samych memow, ale dyskurs toczy si¢ w sekcji
komentarzy, gdzie odbywa si¢ komunikacja tworcoéw i odwiedzajacych strone.
Wsrdd synonimow forum obrazkowego, ktorych uzywaja polscy uczeni, acz-
kolwiek rowniez nie w pelni oddajacych potencjat tej przestrzeni, mozna odno-
towac: portal rozrywkowy, serwis rozrywkowy, strona agregator tresci, strona
préznosci czy $mietnik sieci.

Fora obrazkowe to przestrzenie, gdzie nie obowigzuje pisany zbior regut
dotyczacy zawartosci publikowanych tam tresci. Dopuszczalne sg wszelkie
btedy (np. jezykowe czy kompozycyjne), graficzna nieudolno$¢, wulgaryzmy
i tym podobne.® Warto jednak podkresli¢, ze autorzy zamieszczanych materia-
tow poddaja si¢ ocenie i selekcji, ktora jednak nie opiera si¢ ani na merytorycz-
nych wytycznych, ani na jawno$ci czy profesjonalizmie. Najwazniejszg ceche,
jaka muszg spelnia¢ memy, stanowi przystawanie do trendéw, poczucia estety-
ki spotecznosci oraz pozadanej tematyki. Tylko w ten sposob autorzy, ktorzy
pretenduja do bycia opublikowanymi na tzw. ,,gtéwnej”, czyli stronie starto-
wej o najwickszej ekspozycji i zasiggach, maja szanse powodzenia. Spetnienie
tych warunkow gwarantuje sukces nawet grafikom, ktore w sposob jawny, acz
najpewniej celowy, famig ogolnie przyjete konwencje spoteczne, przekraczaja
granice dobrego smaku, czy wrecz balansuja na granicy kiczu.’

Spotecznos¢ skupiona wokoét forow obrazkowych to osoby, dla ktorych
nawigacja po sieci to jedna z podstawowych kompetencji. Cyfrowi tubylcy
(ang. digital natives) za sprawa naturalnego juz dla tej grupy trybu domyslnego
(tzw. technologiczny default mode®), szybko przystosowuja si¢ do zmian, $le-
dza najnowsze trendy internetowe, rozumiejg zawitosci funkcjonowania w naj-
nowszych mediach spotecznosciowych, bez problemu odczytuja konotacje ar-
tefaktow cyfrowych oraz sami che¢tnie si¢ nimi postuguja. Czynig to przede
wszystkim w celu wyrazania wlasnego zdania na dany temat z do$¢ szerokiego
spektrum zagadnien ludzkiej egzystencji. Cztonkow w ten sposob scharaktery-
zowanego tzw. ,,pokolenia klik™, zaliczy¢ mozna jednocze$nie do pokolenia Y,
nazywanego tez millenialsami.

6 M. Kaminska, Memosfera: wprowadzenie do cyberkulturoznawstwa, Poznan 2017, s. 51.

7 L. Shifman, Memes in digital culture, Cambridge—London 2014, s. 15.

8 M. Lisowska-Magdziarz, Edukacja medialna w kontekscie praktyk tworczych, [w:] Eduka-
cja medialna w kontekscie wspotczesnych zmian kulturowych, spotecznych i technologicznych,
Krakéw 2015, s. 137-139.

9 A. Gorny, A. Zygmunt, Swiat wedlug ,, Click Generation”, [w:] Nowe spoleczne wymiary
dziecinstwa, (red.) B. Laciak, Warszawa 2011, s. 49-75.
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Forum obrazkowe stanowi dla wielu internautow nie tylko wirtualne miej-
sce, gdzie mogg si¢ zrelaksowac, ale takze specyficzng przestrzen stuzacg wy-
mianie opinii na wazne tematy spoteczne. Specyfika ta polega na wirtualnej

partycypacji w srodowisku osob ,,wiedzacych o co chodzi”!®

, co bezposrednio
taczy si¢ z wymogiem podporzadkowania si¢ kulturowej i komunikacyjnej kon-
wencji. Konwencja ta polega na niepisanych zasadach kodowania i dekodo-
wania przekazu, w zgodzie z aktualnymi trendami, tj. skrotami myslowymi,
wspolnymi dla spolecznosci toposami, artefaktami. Cho¢ wigkszo$¢ memow
przedostajacych si¢ do szerszej widowni ma charakter do$¢ uniwersalny, a tre-
$ci przezen prezentowane poprawnie rozkodowuje wickszos¢ odbiorcow, czgse
z nich moze pozosta¢ niedostgpna dla szerokiego grona z powodu odwotywania
si¢ do niszowych produktéw popkultury, stosowania zbyt zawitego kodu komu-
nikacyjnego lub zbyt zaawansowanej metaforyki, charakterystycznej wytacznie
dla hermetycznego, cyfrowego Srodowiska.

Dla oso6b, ktore poszukuja maksymalnie skondensowanego, a zarazem
uwiarygodnionego przez oddolny charakter, przekazu umozliwiajacego wymiane
mysli, opinii, komentarzy, forum obrazkowe stanowi atrakcyjng alternatywe dla
mediéw zinstytucjonalizowanych. Cho¢ nalezy pamigtac, ze tres¢ zamieszczang
w memach internetowych autorzy czerpiag w znakomitej wigkszosci z mediow tra-
dycyjnych wtasnie. Dla wielu wciagz jednak forum obrazkowe wydaje si¢ bardziej
interesujacym zrodtem nie tylko interpretacji proceséw spotecznych, ale tez infor-
macji o nich.!! Powdd takiego stanu rzeczy zalezy w pewnym stopniu od tenden-
cyjnosci, upolitycznienia czy komercjalizacji mediow. Powszechne formulowane
tego typu zarzutdw wobec zinstytucjonalizowanych redakcji sprawia, ze strony
oparte o user-generated content wielu uznaje jako niezalezne i obiektywne.!?

Mem internetowy jako produkt forum obrazkowego
Memy internetowe cieszg si¢ niestabnaca popularnoscia juz od kilkunastu

lat, kiedy to pojawily si¢ po raz pierwszy w przestrzeni polskiego internetu
w formie demotywatoréw. Prosty w formie przekaz, ograniczony do obrazka

10 K. Piskorz, Internetowe memy — hieroglify XXI wieku, [w:] Wspolczesne media: jezyk
w mediach, (red.) I. Hofman, D. Ke¢pa-Figura, Lublin 2013, s. 227.

11 M. Bene, Influenced by Peers: Facebook as an Information Source for Young People,
»Social Media + Society” 2017, Vol. 3, Issue 2, s. 1-14.

12 M. Szpunar, Nowe media a paradygmat kultury uczestnictwa, [w:] Teorie komunikacji
i Mediow, (red.) M Graszewicz, J. Jastrzebski, Wroctaw 2010, s. 253.
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z krotkim podpisem w charakterze puenty, na dlugo zdominowal myslenie Pola-
kéw o wyrazaniu swojego stosunku do §wiata za pomocg internetowej wariacji
na temat rysunku satyrycznego."* Dopiero po kilku latach w polskiej sieci zacze-
ty si¢ pojawia¢ dedykowane witryny typu forum obrazkowe, ktore nie narzucaja
tak sformalizowanej formy mema, tak jak demotywatory, lecz pozwalaja na
zamieszczanie swoich kreatywnych pomystow w dowolnych proporcjach stowa
i obrazu. Z kolei rozw6j mediow spotecznosciowych, w tym przede wszystkim
tych, ktore sg nastawione na produkcje tresci (content social media), spowo-
dowat redukcje nieformalnych zasad okreslajacych co mozna nazwa¢ memem
internetowym.

Spdjna definicja memu internetowego nie istnieje ani w rodzimej, ani
zagranicznej literaturze przedmiotu. Jedni badacze w dalszym ciagu traktuja
memy z perspektywy memetyki, nauki, ktorej poczatek dat Richard Dawkins
dzigki przelomowej w tym temacie pracy Samolubny gen.'* Inni z kolei ktada
nacisk przy definiowaniu mema na jego funkcjonowanie w sieci — wirusowos¢
rozprzestrzeniania sie,'® krotka zywotnos¢ itp. Jeszcze inni, ze wzgledu na jego
zawarto$¢ badz forme, traktujg mem jako osobny gatunek medialny czy cyfrowa
wariacje na temat rysunku satyrycznego. Tak naprawde srodek cigzkosci w de-
finicji mema zalezy od perspektywy, jaka przyjmie ich badacz.

Punktem wyjscia dla zdefiniowania mema na potrzeby tego artykutu be-
dzie propozycja Wiktora Kotowieckiego, ktory uwaza, ze jest to ,,(...) zdigita-
lizowana jednostka informacji, rozpowszechniona w internecie, ktora zostaje
skopiowana, przetworzona i w tej formie opublikowana.”'® Warto jednak te de-
finicj¢ uzupehic o kilka dodatkowych cech charakterystycznych: sposob i pred-
ko$¢ rozprzestrzeniania si¢, wiodaca zawartos¢, wyznaczniki formy graficzne;.
Warto wspomnie¢ tez o potencjale semantycznym, satyrycznym, opiniotwor-
czym oraz informacyjnym takiego komunikatu, co sprawia, ze staje si¢ on swe-

13 A. Koziel, Publicystyka wizualna w prasie: karykatura, rysunek satyryczny, fotomontaz,
[w:] Komunikacja wizualna w prasie i mediach elektronicznych, (red.) K. Wolny-Zmorzynski,
Warszawa 2013, s. 37.

14 R. Dawkins, Samolubny gen, (ttum.) M. Skoneczny, Warszawa 1996.

15 Przeciwko analogii do wirusa opowiada si¢ Graham Meikle, ktory zauwaza, ze nic w inter-
necie nie dzieje si¢ samo, a za replikacje¢ tresci odpowiada cztowiek kierujacy si¢ istotnymi dla
siebie powodami. Vide: G. Meikle, Social Media. Communication, Sharing and Visibility, New
York 2016, s. 50-53.

16 W. Kotowiecki, Memy internetowe jako nowy jezyk internetu, [w:] ,,Kultura i Historia”
2012, nr 21/2012, [na:] http://www.kulturaihistoria.umcs.lublin.pl/pl/archives/3637, (dostep:
05.12.2021).
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go rodzaju soczewka spolecznych nastrojow oraz narzedziem do negocjowania
znaczen i tozsamos$ci. Odpowiada on réwniez na potrzeby cztowieka zwigzane
z potrzebami: roztadowania psychicznego napigcia, manifestacji poczucia wyz-
szosci oraz zastosowania alternatywnego oreza wobec tych, ktorych nie sposob
inaczej ukaraé. Ich czesto rozrywkowy charakter stanowi reakcje na sprzecz-
nos$¢ miedzy oczekiwaniami a realno$cia.'’

Podstawowg cecha, jakg mem powinien spetniac, jest elastycznos¢ w do-
pasowaniu trescig i forma do obowigzujacych w danym czasie trendow. Sg to
niepisane zasady okreslajace konwencje, wyznaczong przez internautéw sku-
pionych wokot konkretnych przestrzeni komunikacyjnych. Scislej mowiac —
w jaki sposob i z czego aktualnie Smiejemy si¢ na tamach memow. Tak jak
wspomniano, z regutami tymi nie mozna si¢ nigdzie zapoznac¢, dlatego nie-
zbedne jest regularne §ledzenie propozycji innych. Tylko memy, ktore spetnia-
ja warunki podkreslajace ich autentyczno$¢,'® majg szanse si¢ rozprzestrzenic,
przede wszystkim za posrednictwem mediéw spotecznosciowych, uprzednio
zdobywajac stosownie wysokie oceny wsrdd glosujacej spotecznosci.

Memy inernetowe odznaczaja si¢ wysoka intertekstualnoscia, naruszaja
tabu spoleczne, tamig konwencje, stanowig mtodziezowe spojrzenie na otacza-
jaca rzeczywisto$¢. Jednak nalezy pamietaé, ze duza czes¢ tresci, ktora zapehia
memy, pochodzi z mediow tradycyjnych — sg to biezace doniesienia o wydarze-
niach w kraju i zagranica. Nie brak takze odniesien do uniwersalnych warto-
Sci (np. demokracja), wydarzen historycznych (szczegodlnie wydarzenia okresu
IT wojny $wiatowej 1 Polski Ludowej), §wiatowej stawy postaci czy artefaktow
popkultury. Tego typu tematyka wychodzi poza ograniczone ramy stworzone
przez spotecznos¢ forumowiczow, co sprawia, ze pewne memy wiasnie dzigki
tematom moga stac si¢ uniwersalne dla danego kregu kulturowego, jezykowe-
go, a nawet uniwersalne globalnie.

Memy stanowig integralng czg¢s¢ krajobrazu medidw spotecznosciowych,
ktoére warunkujg ich szybkie rozprzestrzenianie do licznej publicznosci. Cho¢

17 M. Swigtkiewicz-Mosny, Chichot z polityka. Rola humoru w dyskursie politycznym, [w:]
Media a polityka, (red.) M. Szpunar, Rzeszéw 2007, s. 210.

18 Mowa tu o widocznym braku profesjonalizmu, celowych btedach jezykowych, uzyciu
slangu badZ odwotaniu si¢ do toposéw wspolnych dla forumowiczow, wykorzystanie emotikon,
ogoélnie elementéw cyberjezykowych, (M. Kaminska, Memosfera..., op. cit, s. 51), wskazuje
takze na charakter subwersyjny takiego komunikatu, tj. uzywanie wulgaryzmow, naruszenie
norm obyczajowych, przytaczanie absurdalnych skojarzen, demonstracyjne uderzanie w uzna-
wane warto$ci i autorytety oraz anonimowos¢ tworcy.
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niektore z nich rzeczywiscie moga by¢ powielane na tyle czesto, ze staja si¢
ideami na wzor memow zgodnie z definicjg Dawkinsa. Za przyktad mozna po-
da¢ chociazby Rage Faces, ktore bedac minimalistycznymi reprezentacjami
ludzkich emocji i reakcji staly si¢ prawdziwym symbolem rzeczywistosci on-
line XXI wieku, oddolnym gtosem w dyskursie internetowym, niejednokrotnie
wykorzystywanym, powielanym, a takze ulegajacym znacznej ekspansji. Warto
zauwazy¢, ze cho¢ te symboliczne przedstawienia poczatek swoj wziety w sieci,
wecale nierzadko przedostajg si¢ do rzeczywisto$ci poza internetowej, z czego
korzysta przede wszystkim branza marketingowa.

Forma graficzna w rozumieniu ramy kompozycyjnej' jest rowniez dla me-
moéw bardzo charakterystyczna, wzglednie stata, niezaleznie od forum obrazko-
wego, ktore je dystrybuuje, czy tez powielajacego je medium. Rama ta obejmuje
samg zawartos¢ (tj. ruchomy lub staly obrazek oraz towarzyszacy mu krotki
tekst), nagtowek, przydziat do kategorii, meta opis za pomoca hasztagow, przy-
ciski do oceny i komentarza oraz przyciski pozwalajace udostepni¢ zawartos¢
w mediach spoteczno$ciowych.

Pamie¢ totalitaryzmoéw III Rzeszy i Rosji Sowieckiej na memach interne-
towych — wyniki badan

Wydarzenia i postaci z Il wojny $wiatowej oraz okres tuz przed i po wojnie
stanowig statg tematyke na forach obrazkowych. Uzytkownicy wracajg do nich
przede wszystkim w czasie, kiedy przypadaja wazne rocznice, np. ataku III
Rzeszy na Polske. Ale tez niezaleznie od kalendarza rocznic mozna odnotowac
umiarkowang frekwencje memow dotyczacych Il wojny $wiatowej, zar6wno
o przekazie pozytywnym, jak i negatywnym. Sporo miejsca wypelniaja takze
memy petigce funkcje dyskusji czy komentarza wobec idei, ktore narzucity
bieg historii, np. komunizm lub nazizm, bezposrednio notabene zwigzane z tym
najwigkszym w XX wieku konfliktem zbrojnym.

Upodobanie sobie przez mlodych internautéw tematu wojny toczacej si¢
ponad 70 lat temu moze jawi¢ si¢ jako zastanawiajace, z uwagi na fakt, ze za-
den z nich nie miat fizycznej mozliwosci bezposrednio zetkng¢ si¢ z tamtym
okresem. W zwigzku z tym wiedza o takim wydarzeniu funkcjonowaé moze

19 D. Kasprowicz, K. Veltzé, Badania nad memami internetowymi w swietle wiedzy o nowych
mediach — wyzwania metodologiczne, ,,Studia de Cultura” 2020, nr 12(3), s. 4-12.
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wylacznie dzigki mechanizmowi post-pamigci,® a relacje na temat wydarzen
IT wojny $wiatowej zaposredniczone zostajg przez kilka gtownych kanalow:
edukacja szkolna, narracje medialne, opracowania historyczne oraz relacje na-
ocznych $swiadkow (czesto bywa to wiasna rodzina). Pomocna jest takze pamigc
pokoleniowa, ktora na stale wpisata si¢ w polska mentalnos¢.

Zastosowany do badan mieszany schemat badawczy?!' pozwolit na ilo-
sciowe 1 jakoSciowe spojrzenie na obraz Il wojny $wiatowej w memach in-
ternetowych. Metoda analizy zawartosci dokonana na reprezentacyjnej probie
pochodzacej z jednego z najwiekszych forow obrazkowych w Polsce, pozwo-
lita na okreslenie dominujgcej tematyki, postaci i wydarzen. Natomiast analiza
semiotyczna wybranych przyktadow, dzieki poglebionemu wgladowi w war-
stwe konotacyjna, umozliwila odczytanie ukrytych znaczen i prawdopodobnych
motywacji tworcow.

Toczacg si¢ na tamach polskich memoéw internetowych polemike na temat
rzeczywistosci ogarni¢tej wojng mozna pogrupowac w nastepujacy sposob:

* (Czolowe postaci tamtego okresu i cale zbiorowosci (np. narody, armie);

» Najwazniejsze wydarzenia (np. bitwy, wyzwolenia);

+ Kwestie trudne lub kontrowersyjne (np. Holocaust);

* Sama idea wojny;

* Wspotczesny wizerunek panstw przez pryzmat ich zaangazowania

w dzialania wojenne;
* Wspolczesna sytuacja Polski w zwigzku ze stratami poniesionymi
w czasie I wojny §wiatowe;j.

Odwotania do najbardziej zbrodniczych przywodow XX wieku dotycza
12% memow politycznych, a najczgsciej sg to: Adolf Hitler, Wlodzimierz Lenin
oraz Jozef Stalin. Wynik ten ukazuje, ze wielcy zbrodniarze wcigz sa mocno za-
korzenieni w $wiadomosci spotecznej, a skutki ich polityki oddziatuja po dzien
dzisiejszy.

Analiza semiotyczna wybranych przyktadow wykazata, ze postaci te ule-
gaja na memach silnej dekontekstualizacji, stajac si¢ swego rodzaju cyberce-
lebrytami. W szczeg6lno$ci posta¢ Adolfa Hitlera na ogot kojarzona ze zlem,
cierpieniem i $miercig, przez internautow przedstawiana jest w absurdalnych

20 M. Hirsch, The Genereation of Postmemory. Writing and Visual Culture After the Holo-
caust, New York 2012.

21 D. Kasprowicz, Mieszane schematy badawcze, [w:] Metodologia badan politologicznych,
(red.) R. Bécker i in., Warszawa 2016, s. 104-110.
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fotomontazach czy radosnych, bawarskich sceneriach. W kontekscie Hitlera
do$¢ popularny trend wsrod memowych spolecznosci stanowi wy$Smiewanie
krazacych po sieci stwierdzen, jakoby Fiihrer nie zdawat sobie sprawy ze ska-
li rozpgtanej przez siebie machiny $mierci, a nawet nie wiedzial o niektorych
kluczowych sprawach. Uzytkownicy za pomoca technik czerpigcych z ironii
i absurdu, zestawiajg archiwalne zdjecia Hitlera bez jakichkolwiek przerobek
z dodanym tekstem wyrazajacym zdziwienie i roztargnienie wodza. Zabieg ten
ma na celu dobitne wyrazenie pejoratywnego stosunku dla przytoczonych wyzej
stwierdzen. Z kolei groteska moze w takiej sytuacji opiera¢ si¢ tez na graficz-
nym potaczeniu wizerunku Hitlera z artefaktami popkultury czy ikonicznymi
dla spotecznosci sieci postaciami.

Il. 1. Mem przedstawiajacy ironiczng krytyke wobec stwierdzen umniejszajacych

-
T .

o S \ -
{TAK\DO LUDZI STRZELACIE? .~

oy

Zrédto: https:/nowe.memy.pl/mem/253064/Matko_bosko, (dostep: 05.12.2021).

—
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Il. 2. Mem przedstawiajacy ironiczng krytyke wobec stwierdzen umniejszajacych
swiadomo$¢ ludnosci cywilnej 111 Rzeszy w temacie polityki panstwa.

Amerykanie: Pokazujg Niemckim cywilom
zdjecia z obozéw koncentracyjnych

Niemcy:

————— -

Zrodto:  https://www.wykop.pl/wpis/40308051/wojna-memy-niemcy/, (dostep:
05.12.2021).

Niemcy stanowig interesujacy przyklad w kontekscie odniesien tematu
IT wojny $wiatowej, z uwagi na fakt, Zze polityka III Rzeszy prowadzaca do ini-
cjacji wojny na skale globalng budzi do dzisiaj u wielu gorgce emocje. Poprzez
humorystyczne remiksy tworcy staraja si¢ niejako ukara¢ takze wspolczesne
panstwo niemieckie stosujac wobec niego dyskredytacje, na przyktad impu-
tujac jego owczesnym decydentom uposledzenie umystowe jako wyjasnienie
dla podjecia pewnych decyzji. Niegdysiejszych wrogow (nie tylko Niemcy czy
ZSRR, ale tez panstwa alianckie, ktore nie udzielity Polsce pomocy) ukazuje
si¢ w nadzwyczaj niekorzystnym swietle w celu degradacji ich znaczenia badz
gloryfikacji Polski, ze wzgledu nie tylko na bycie gltéwng ofiarg, lecz takze
aktywnym przeciwnikiem prowadzonych wowczas dziatan wojennych. Takie
przerobki petnig funkcje ,,matej zemsty” po latach i majg za cel rozpowszechni¢
polskie spojrzenie na tragedi¢ i doswiadczenie Il wojny §wiatowej. Tworzy si¢
w ten sposob trend kreacji wspolczesnej martyrologii panstwa polskiego.
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I1. 3. Mem wy$miewajacy decyzje wiadz Il Rzeszy o ataku na Polske we wrzesniu
1939 r. w kontekscie przegranej wojny.

Niemcy 1wrze$nia 1939

X

. i 8 maja 1945
. h

o (

Zrédto: https://oaza-memow.pl/m/meme DzU7eUmJKQNH6GyydLEq31J8a, (do-
step: 05.12.2021).

Podkreslanie fatalnego potozenia Polski w 1939 roku to tez staty temat
internetowych dywagacji, cho¢ w tym przypadku tworcy wykazuja si¢ wigk-
szym dystansem do wlasnego panstwa. W takich sytuacjach za cel obiera si¢
wiasnie Polske, a narodowa naiwnos¢, stabos¢ oraz wykorzystanie przez inne
kraje umieszcza si¢ w centrum osi zartu.

Innym przyktadem dystansu moga by¢ remiksy dla odmiany gloryfikujace
postawe aktoréw konfliktu, takich jak chociazby Szwajcaria. Cho¢ nie sposob
tez nie wspomnie¢, ze niektore memy koncentruja si¢ bardziej wokot funkcji
prewencyjnej, na przyktad za pomocg zobrazowania (czasem w kuriozalny spo-
sob) zasiegu ludzkiego cierpienia czy skali zniszczen, jakie wywotata wojna.
Cho¢ nalezy podkresli¢, ze humor, ironia i zabawowos¢ nalezg do cech charak-
terystycznych komunikacji cyfrowej,”? a wiec wszelkiego rodzaju pastisz czy
obrazoburczo$¢ to elementy stale dla wirtualnego krajobrazu.

22 1. Literat, N. Kligler-Vilenchik, How Popular Culture Prompts Youth Collective Political
Expression and Cross-Cutting Political Talk on Social Media: A Cross-Platform Analysis, ,,So-
cial Media + Society” 2021, Vol. 7, Issue 2, s. 3.
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Il. 4. Mem wys$miewajacy trudne polozenie Polski we wrzesniu 1939 roku.

Zrédto: https://besty.pl/3975895, (dostep: 05.12.2021).

Zwiazek Radziecki pojawia si¢ na memach prawie roOwnie czesto co
IIT Rzesza, i tak samo jak w jej przypadku obiektem zartéw staje si¢ polityka
panstwa, brak swiadomos$ci obywatelskiej mieszkancow, najwazniejsi przywod-
cy totalitarni czy wady ustroju komunistycznego. Polityka ZSRR wcigz oddzia-
huje na wizerunek wspotczesnej Rosji, sytuujac ja w swiadomosci przecietnego
forumowicza jako panstwo zacofane, biedne, o wysokim odsetku osob bezro-
botnych i uzaleznionych od alkoholu oraz ustroju niedemokratycznym, gdzie
wiadza skupia si¢ w reku jednego cztowieka.

Totalitaryzm Rosji Sowieckiej jawi si¢ w oczach internautow jako ustrgj
stworzony przez ludzi uposledzonych, niezdolnych do rzadzenia krajem, zasle-
pionych dazeniem za wszelka cen¢ do stworzenia potegi na arenie mi¢dzyna-
rodowej. W zasadzie troska o wizerunek ZSRR jako najlepszego panstwa na
Swiecie przystonita jego przywodcom problemy zwyktych obywateli, takich jak
chociazby godne warunki bytowe. Poswiecenie duzej ilosci istnien ludzkich,
czy to poprzez zagtodzenie, zamgczenie w obozach pracy czy morderstwa na tle
politycznym to elementy, ktére czesto padaja obiektem humoru. Cho¢ wydawac
si¢ moze okrutnym zartowanie z tragedii wielu milionéw ludzi, zgodnie z kon-
wencja obowigzujaca na forum obrazkowym, memy poruszajace t¢ tematyke
rozpatrywac nalezy jako specyficzng forme wyrazu sprzeciwu wobec tych zja-
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wisk. Ponadto zwracana jest rowniez uwaga na bierno$¢ innych panstw i brak
konsekwencji wobec dyktatorow.

Il. 5. Mem obnazajacy rozmiar zbrodni ludobojstwa z inicjatywy Jézefa Stalina
przy jednoczesnym braku konsekwentnej reakcji ze strony innych panstw.

KIEDY ZABIJESZ CZTERY RAZY WIECE) LUDZI NIZ
HITLER | NIKT NIE POWIE ANI SLOWA NA TEN TEMAT

Zrodto: https://besty.pl/3916228, (dostep: 05.12.2021).

I1. 6. Mem wy$miewajacy polityke ZSRR, wedle ktorej ponad dobro wtasnych oby-
wateli stawiano prestiz na arenie migdzynarodowej.

Zrédto: https://kwejk.pl/obrazek/3558861/zsrr.html, (dostep: 05.12.2021)
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I1. 7. Intertekstualny mem, ktéry poprzez nawigzanie do logo korporacji Google iro-
nicznie prezentuje, ze sowieckie gutagi staty si¢ znakiem rozpoznawczym ZSRR,
niczym preznie dziatajace przedsigbiorstwo.

Zrodto: https://pl.pinterest.com/pin/649925789949551257/, (dostep: 05.12.2021).

W kontekscie Rosji Sowieckiej warto tez wspomnie¢ o jednym z ulubio-
nych tematow forumowiczéw, czyli idei komunizmu. Be¢dac pod wypltywem
pamigci pokoleniowej, miodzi Polacy nader czesto, lecz zawsze krytycznie,
odnoszg si¢ do ustroju komunistycznego. Temat ten dotyczy zardwno czasow,
kiedy ksztattowata si¢ Rosja Sowiecka jak i epoki powojennej, kiedy istniata
Polska Ludowa, znajdujaca si¢ do 1989 roku pod wptywami ZSRR. Obecnie
internauci starajg si¢ podkresli¢, ze wiara w komunizm oznacza naiwnos¢, gtu-
pote, zadluzanie panstwa oraz hotdowanie lenistwu zamiast cigzkiej pracy.

I1. 8. Mem wysmiewajacy ide¢ komunizmu i jej zwolennikow.

“Wszystko w porzadku, to nie byt
prawdziwy komunizm. Spréobujemy
od nowa w innym panstwie.”

MINSTER Z0R0WIA 0STRZEGA PR7ED  Kwiefk.pl

Zrédto: https://kwejk.pl/obrazek/3177947/taka-logika.html, (dostep: 05.12.2021).
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Zdarzaja si¢ jednak sytuacje, ze ZSRR staje si¢ quasi pozytywnym boha-
terem memow internetowych. Takich przypadkow jest niewiele 1 dotyczg one
przede wszystkim wyzwolenia niemieckich obozow koncentracyjnych. Drugim
watkiem sg wygrane z Niemcami bitwy czy przezwyci¢zone niemieckie obleze-
nia, szczegolnie za$ te, ktore wydarzyty si¢ z powodu nieprzemyslanych akcji
czy niedocenienia rozlegltosci terytorium wroga i panujacego — zwlaszcza zima
— surowego klimatu.

Podsumowanie

Forum obrazkowe stanowi przestrzen komunikacyjng mtodziezy, jednakze
memy, bedace produktami tych przestrzeni, mogg stanowic¢ ptaszczyzng poro-
zumienia ponad pokoleniami. Ich wyrazisty przekaz, skondensowana, maksy-
malnie uproszczona forma oraz odwotania do wspolnych toposéw i artefaktow
popkultury, sprawiaja, ze memy staty si¢ w ostatnich latach atrakcyjnym nosni-
kiem nie tylko tresci biezacych, ale takze narzedziem do komentowania i oce-
ny rzeczywistosci. Nawet tej, ktora dotyczy odlegtej przesztosci, badz porusza
kwestie uniwersalne i fundamentalne w zyciu cztowieka.

Odwotania w memach internetowych do tematéw wielkich zbrodni ludo-
bojstwa, okrucienstwa wojny czy innych kontrowersyjnych watkéw stanowia
naruszenie kulturowego tabu, jednakze praktyki te wpisuja si¢ w konwencje
obowigzujaca w ramach spotecznosci skupionych wokoét foréw obrazkowych.
Pamig¢ totalitaryzméw w tych przestrzeniach przejawia si¢ zatem gldwnie
w formie krytyki wyrazonej przez konkretne $rodki jezykowe i stylistyczne:
ironia, hiperbola, wulgaryzmy, slang oraz wizualne, takie jak: intertekstualnos¢,
remiks, kolaz.

Takie podejscie do tematow traumatycznych znajduje swoje wyjasnie-
nie w psychologicznej potrzebie oswajania trudnej rzeczywistosci za pomoca
humoru. Wys$mianie czego$ lub kogo$, nawet jesli ten kto$ nie zyje, stanowi
sposob na jego ukaranie, napi¢tnowanie czy degradacje. Dotyczy to nie tyl-
ko najwazniejszych postaci historycznej sceny politycznej, lecz takze panstw
1 narodow. Poprzez memy dokonuje si¢ zatem zemsta na dawnych wrogach
i rozliczenie przesztosci.

W memach obecnych w przestrzeni polskiego internetu uwidacznia si¢
dosc¢ typowe dla Polakow podejscie do tematdéw historycznych i traumatycz-
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nych. Zaobserwowa¢ mozna charakterystyczne, narodowe spojrzenie na trage-
di¢ panstwa, a takze probe kreacji nowoczesnej, zmediatyzowanej wersji mar-
tyrologii i podkreslanie roli Polski jako gtdéwnego, zadnego cho¢ symbolicznej
rekompensaty, poszkodowanego. Jednak mimo tej polskiej perspektywy, memy
moga pethic¢ funkcje w pewnym stopniu edukacyjng, ale tez prewencyjnag. Jest to
istotnie wybrakowany i wybiorczy wycinek wiedzy na temat historii, stosunkow
spotecznych i politycznych. Lecz nalezy wzia¢ pod uwage, ze dla niektorych
moze by¢ to wiodace zrodto informacji, a moze nawet 1 jedyne w przypadku,
gdy edukacja szkolna zawiodta, a inne srodki komunikacji pozostaja z ro6znych
przyczyn nieskuteczne.

Laczenie tematyki powaznej, dotyczacej tragicznych dziejow ludzkosci
z artefaktami popkultury czy po prostu humorem moze stanowi¢ pewne za-
grozenie. Takie zabiegi moga prowadzi¢ do trywializacji powagi wydarzenia,
w tym: zaglady, masowych zbrodni czy odpowiedzialno$ci dyktatoréw. Warto
nadto zauwazyc¢, ze ten dos¢ skomplikowany sposéb postugiwania si¢ sSrodkami
wyrazu moze by¢ ktopotliwy do rozszyfrowania dla niektorych odbiorcow, a co
za tym idzie, nie$¢ pewne nieporozumienie co do intencji na linii autor — kon-
sument tresci.
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Konceptualizacja smaku, wzroku i wechu w nazwach
krakowskich lokali gastronomiczno-rozrywkowych

Conceptualization of taste, sight and smell based on the names
of gastronomic and entertainment places in Cracow

The aim of this article is to present the ways of conceptualizing senses and sen-
sory impressions in proper names. The research material contains 732 names
of gastronomic and entertainment places in Cracow. Linguistic determinants
of taste, sight and smell were analyzed due to their highest cognitive value in
terms of gastronomy. Proper names are understood as part of linguistic commu-
nication, having a persuasive function, therefore motivating them with sensual
vocabulary was treated as an element of a marketing strategy. In the research
was used the methodology of the linguistic image of the world, especially meth-
od of semantic fields.

Keywords: senses, taste, sight, smell, onomastics, proper names, marketing

Stowa kluczowe: zmysty, smak, wzrok, wech, onomastyka, nazwy wtasne, mar-
keting

Zmysly sa przedmiotem zainteresowania badaczy wielu dyscyplin nauko-
wych. Prace na ten temat powstajg na gruncie zarowno nauk humanistycznych,
jak 1 Scistych, np. biologii, chemii, psychologii, filozofii, teologii czy estetyki.
Zainteresowanie zmystami dotyczy takze jezykoznawstwa. Polscy lingwisci
poswigcili tej problematyce wiele prac w zakresie percepcji wzrokowej, sma-
kowej, wechowej, stuchowej oraz dotykowe;.!

1 Wybdr literatury: Wzrok: R. Tokarski, Semantyka barw we wspélczesnej polszczyznie,
Lublin 1995; M. Zawistawska, Czasowniki percepcji wzrokowej. Ujecie kognitywne, Warsza-
wa 2004. Smak: B. Mitrenga, Zmyst smaku. Studium leksykalno-semantyczne, Katowice 2014,
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Zmysly nie stanowig wytacznie problemu naukowego. Od wiekow inspi-
rowaly muzykdw, malarzy, pisarzy, poetow 1 innych artystow. Anna Pajdzinska
zauwaza, ze poza piecioma podstawowymi zmystami wspotczesnie wyrdznia
si¢ takze zmysty: rownowagi, temperatury oraz kinestetyczny, wprowadzajace
mozliwos¢ reinterpretacji wynikoéw réznych badan.? Szeroka mozliwo$¢ eksplo-
atacji tego tematu sprawia, ze da si¢ go nazywac interdyscyplinarnym.

W drugiej potowie XX i na poczatku XXI wieku granice dziedzin i dys-
cyplin naukowych ulegly istotnemu rozmyciu za sprawg filozofii postmoderni-
zmu.? Modnego charakteru nabrato pojecie interdyscyplinarnosci, ktore cechuje
badania naukowe synkretyzmem teoretycznym i metodologicznym. W ten spo-
sob okresli¢ mozna kognitywiste — dziedzing zajmujaca si¢ procesami umysto-
Wo-poznawczymi, poprzez integracj¢ narzgdzi badawczych i zasobow teore-
tycznych nauk humanistycznych, spotecznych, $cistych i przyrodniczych. Do
jej subdyscyplin naleza m.in. filozofia, informatyka, neurobiologia, psycholo-
gia oraz najistotniejsze w niniejszym artykule jezykoznawstwo. Wspolczesna
lingwistyka rozwija si¢ pod dominujgcym wplywem paradygmatu kognitywi-
stycznego, a zdaniem A. Kiklewicza kategoria paradygmatu shuzy najlepiej do
wyjasnienia fenomenu integracji w nauce.* Nalezy zatem zaznaczy¢, ze zgodnie
z przyblizong wyzej tendencja, dzisiejsze badania jezykoznawcze analizujg za-
lezno$ci gtdéwnie migdzy umystem, jezykiem i kultura.” Prowadzi to do posze-
rzania warsztatu lingwistow o narzedzia i metody badawcze socjologii, etnolo-
gii, antropologii itp. Otwarto$¢ na osiggni¢cia innych dyscyplin rodzi zardowno
wiele mozliwosci, jak i problemow, jak choc¢by brak uporzadkowanej termino-

M. Witaszek-Samborska, Studia nad stownictwem kulinarnym we wspolczesnej polszczyznie,
Poznan 2005. Wech: K. Pisarkowa, Szkic pola semantycznego zapachow w polszczyznie, ,,Jezyk
Polski” 1972, 1. 52, z. 5, s. 330-339; M. Bugajski, Jak pachnie rezeda? Lingwistyczne studium
zapachow, Wroctaw 2004. Stuch: P. Ktadoczny, Nazwy dzwigkow w ,, Stowniku jezyka polskiego”
pod redakcjg Witolda Doroszewskiego, [w:] S. Borawski, M. Hawrysz (red.), Zielonogorskie
seminaria jezykoznawcze 2005, Zielona Gora 2006, s. 139—148. Dotyk: R. Bronikowska, O roz-
nicy znaczeniowej miedzy przymiotnikami szorstki i chropowaty, ,,Poradnik Jezykowy” 2007,
z.4,s.10-17.

2 A.Pajdzinska, Wrazenia zmystowe jako podstawa metafor jezykowych, ,,Etnolingwistyka”
1996, nr 8, s. 114.

3 A. Kiklewicz, Granice i pogranicza (bezgranicza?) jezykoznawstwa, ,,Prace jezykoznaw-
cze” 2016,t. 18, nr 2, s. 71.

4 Ibidem, s. 68.
paradygmat — normy, zatozenia, poglady, metody badawcze przyjete w danej grupie badaczy.

5 D. Stapek, Paradygmaty jezykoznawstwa dzisiaj, ,,Forum Filologiczne Ateneum” 2013,
nr 1 (1),s.25-26.
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logii czy trudnosci z klasyfikacja watkéw badawczych. Ponadto J. Winiarska
stwierdza nastgpujaco:

»Pytanie o granice jezykoznawstwa (kierowane jakby na zewnatrz obszaru
badan), czyli pytanie o jego relacje z innymi dyscyplinami i ewentualng inter-
dyscyplinarno$¢ badan lingwistycznych, mozna jednocze$nie postrzegaé jako
pytanie wewnetrzne — o przedmiot badania, a takze jego jedno$¢ badz hetero-
nomiczno$¢.”

Pytanie o przedmiot badan w tym wypadku sprowadza si¢ do ustalenia
definicji jezyka. Decyzja o przyjeciu danej eksplikacji przedmiotu analizy jest
subiektywnym, acz koniecznym wyborem badacza, i o tyle waznym, ze ograni-
czajacym/poszerzajacym jego kompetencje.’

Scistego dookreslenia wymaga rowniez przedmiot analizy niniejszego ar-
tykutu, jakim sg nazwy wlasne, a doktadniej nazwy lokali gastronomiczno-roz-
rywkowych Krakowa. Onomastyka, czyli nauka o nazwach wlasnych (onimach)
to dziat jezykoznawstwa majacy na polskim gruncie juz ponad stuletnig tradycje.
Poczatkowe badania onomastyczne, zwlaszcza proby klasyfikacji nazwisk (antro-
ponimow) i nazw miejscowych (toponimow), prowadzone byty w duchu struktu-
ralistycznym przez T. Rosponda i W. Taszyckiego. Z czasem onomastyka nabrata
interdyscyplinarnego charakteru.® Poszerzony tez zostat przedmiot jej badan.’

Obecnie wzbudzajaca najwiecej kontrowersji galezig onomastyki jest chre-
matonimia, czyli zbior nazw kulturowych (materialnych i niematerialnych) wy-
tworow cztowieka (chrematoniméw), od gr. chrema ‘rzecz, przedmiot, towar’.
,Zakres badawczy chrematonimii jest od lat przedmiotem sporu na gruncie
polskiej onomastyki. Istniejg w tej kwestii dwa skrajne stanowiska zaktada-
jace minimalistyczny badz maksymalistyczny jej zakres.”'° Probe omowienia

6 J. Winiarska, Kognitywizm — jezykoznawstwo otwarte?, [w:] P. Stalmarczyk (red.), Meto-
dologie jezykoznawstwa. Od genu jezyka do dyskursu, 1.6dz 2011, s. 29.

7 D. Stapek, op. cit., s. 24.

8 Wspotczesnie onomastyka uwzglednia idee i metody badawcze socjolingwistyki, teorii
nazw wlasnych, filozofii, aksjologii i statystyki. Z kolei wyniki badan nad nazewnictwem stu-
73 np. historii osadnictwa, historii kultury, etnogenezie Stowian, geografii i archeologii. Vide:
Z. Kaleta, Teoria nazw wtasnych, [w:] E. Rzetelska-Feleszko (red.), Polskie nazwy wiasne. En-
cyklopedia, Warszawa—Krakow 1998, s. 15-36.

9 Dos¢ szybko zauwazono, ze dychotomiczna posta¢ onomastyki (antroponimia i toponi-
mia) nie wyczerpuje mozliwosci badawczych w zakresie nazw wlasnych. Wyodrgbniono inne
jej dziaty, np. zoonimi¢ (nazwy zwierzat), kosmonimi¢ (nazwy planet), nazewnictwo medialne
iin.

10 M. Switata-Cheda, W sprawie terminologii nazw firm i ich miejsca w chrematonimii, [w:]
M. Biolik, J. Duma (red.), Chrematonimia jako fenomen wspolczesnosci, Olsztyn 2011, s. 469.
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i klasyfikacji tego dziatu zawart w swojej monografii A. Gatkowski. Badacz
postuguje si¢ terminem chrematonimia uzytkowa, a poprzez owa uzytkowosé
rozumie ,,potencjal pragmatyczno-komunikacyjny, ktory tkwi z zatozenia
w tym zakresie nazewniczym.”!' Autor poddaje analizie 3 klasy chrematonimii,
z ktorych najistotniejsza w kontekscie niniejszego artykutu jest chrematonimia
marketingowa'? okreslajaca obiekty ulegajace mechanizmom rywalizacji ryn-
kowej. W innym tekscie Gatkowski wyrdznia tez chrematoonomastyke, jako au-
tonomizujgcg si¢ subdyscypling onomastyki,"* co wskazuje na jej wysoki status.

Nazwy lokali gastronomiczno-rozrywkowych (restauracji, baréw, pubow,
bistr, klubow oraz kawiarni) wedlug niektorych badaczy zaliczane sg do chre-
matoniméw.'* Trzeba jednak zaznaczy¢, ze jest to przyporzadkowanie arbitral-
ne, bowiem zbior ten nie doczekat si¢ precyzyjnego, wezszego terminu. Pojecia
chrematonimu uzywa w swojej pracy cho¢by M. Biolik, klasyfikujaca mate-
riat z woj. warminsko-mazurskiego. Cz. Kosyl oraz H. Duszynski uznaja to
przyporzadkowanie za niestuszne.!* Podobnie uzasadnienia dla stosowania tego
pojecia w odniesieniu do restauracji, pubdw, barow itp. nie widzi R. Przybyl-
ska, poniewaz ktoci si¢ to z etymologia terminu. Wedtug badaczki wymienio-
nym okresleniom jest najblizej do nazw topograficznych, jako odnoszacych si¢
do miejsc na state zlokalizowanych w przestrzeni.'® Szeroki zakres wyrazenia
,nazwy topograficzne”, jak roéwniez efemeryczny charakter lokali gastrono-
miczno-rozrywkowych, sktania badacza do poszukiwania bardziej precyzyjne-

11 A. Gatkowski, Chrematonimy w funkcji kulturowo-uzytkowej. Onomastyczne studium po-
rownawcze na materiale polskim, wloskim, francuskim, 1.6dz 2008, s. 51.

12 Pozostate dwa dzialy wyznaczone przez A. Galkowskiego (2008) to chrematonimia spo-
tecznos$ciowa, obejmujgca nazwy zrzeszen i organizacji oraz chrematonimia ideacyjna, groma-
dzaca nazwy przedsiewziec kulturowych.

13 Badacz okre$la innowacyjno$¢ chrematoonomastyki nie tylko na podstawie przedmiotu
jej badan i wykorzystywanych przez nig metod, lecz takze ze wzgledu na jej wptyw na koniecz-
no$¢ rewizji teorii dotyczacych pojgcia onimu i jego jezykowej oraz kulturowej definicji. Vide:
A. Gatkowski, Chrematoonomastyka jako autonomizujgca sie subdyscyplina nauk onomastycz-
nych, [w:] M. Biolik, J. Duma (red.), Chrematonimia jako fenomen wspotczesnosci, Olsztyn
2011, s. 181-193.

14 Vide: M. Biolik, Modele strukturalne nazw witasnych przedsigbiorstw i lokali branzy ga-
stronomicznej w wojewodztwie warminsko-mazurskim, [w:] M. Biolik, J. Duma (red.), Chrema-
tonimia jako fenomen wspotczesnosci, Olsztyn 2011, s. 59-78; lub E. Breza, Nazwy obiektow
i instytucji zwigzanych z nowoczesng cywilizacjg (chrematonimy), [w:] E. Rzetelska-Feleszko
(red.), Polskie nazwy wlasne. Encyklopedia, Warszawa—Krakoéw 1988, s. 343-361.

15 H. Duszynski, Nazwy biatoruskich kawiarni, restauracji i baréw, [w:] M. Biolik, J. Duma
(red.), Chrematonimia jako fenomen wspotczesnosci, Olsztyn 2011, s. 169.

16 R. Przybylska, Konwencje nazewnicze w obrebie nazw barow, kawiarni, restauracji, [w:]
M. Skarzynski, M. Szpiczakowska (red.), Rozmaitosci jezykowe, Krakow 2002, s. 247-255.
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go terminu. Wzigé by tu mozna pod uwage pojecie urbanonimu, czyli nazwy
obiektu miejskiego. Okreslane nim sg jednakze nazwy poddane rygorom admi-
nistracyjnym, takie jak nazwy ulic, rond, placow itp., co odrdznia je od lokali
gastronomiczno-rozrywkowych, nazywanych w sposéb swobodny, nieregulo-
wany. Swoistym subsystemem sg tez nazwy firmowe, inaczej firmonimy (rza-
dziej logonimy). ,,Na ich posta¢ wplywaja czynniki jezykowe i pozajezykowe:
pragmatyczne, psycholingwistyczne, konotacyjne i reklamowe.”!” Firmonimy
to ponadto elementy reprezentatywne danej nazwy, posiadajace potencjat per-
swazyjny, komunikacyjny, bedace symbolem marki.'® E. Breza na okre$lenia
nazw firm proponuje termin ergonim (od gr. érgon ‘dzieto, praca’) lub instytu-
cjonim (od tac. institutio, -onis ‘urzadznie’)."”” Sg to wciaz pojecia zbyt szerokie
w stosunku do nazw lokali gastronomiczno-rozrywkowych. M. Switata-Cheda
przedstawia wezszy termin ergonim marketingowy,” jednak jest to propozycja
rzadko wykorzystywana przez badaczy. W niniejszej pracy za zasadne uznano
przyjecie terminu firmonim najscislej odpowiadajagcemu wskazanej denotacji,
tym bardziej, Ze poj¢cie to dopuszcza nazwe produktu przybierajaca nazwe fir-
my,?! co bedzie miato miejsce w ponizszej analizie.

Tematem niniejszego artykutu jest percepcja zmystowa utrwalona w na-
zwach wilasnych. Cel rozwazan stanowi proba dotarcia do jezykowych sposo-
bow wyrazania smaku, wzroku i zapachu w nazwach krakowskich lokali gastro-
nomiczno-rozrywkowych, a zatem w okresleniach restauracji, baréw, pubow,
bistr, kluboéw, kawiarni. Zdecydowano si¢ na trzy wyzej wymienione zmysty
przez wzglad na ich najwyzsza warto$¢ poznawcza w zakresie tematu gastro-
nomii. Materiat badawczy zebrano samodzielnie poprzez eksploatowanie zrodet
internetowych, szczeg6lnie serwisu Google Maps. Skupiono si¢ wylacznie na
terenie dzielnicy I Stare Miasto, poniewaz liczy ona najwigcej tego typu lokali
w stosunku do innych rejonéw miasta. Ow teren pozwolil na zgromadzenie
732 jednostek onimicznych. Materiat badawczy zostat poddany analizie seman-
tycznej, przeprowadzonej w perspektywie synchronicznej. Badania korzystaja
z metodologii jezykowego obrazu §wiata, zwlaszcza teorii pol semantycznych.

17 M. Biolik, op. cit., s. 59.

18 Przyktadowo, w nazwie Restauracja Szara, za firmonim wlasciwy uznaje si¢ czton Szara,
jako element wyrozniajacy, kreujacy marke, a nawet uzywany w mowie potocznej (np. Bytam
na obiedzie w Szarej).

19 E. Breza, op. cit., s. 348.

20 M. Switata-Cheda, op. cit., s. 471.

21 Ibidem, s. 473.
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Ze wzgledu na obszerno$¢ zbioru zdecydowano si¢ przedstawi¢ wyniki badan
na przyktadach oniméw najlepiej ilustrujacych dang tendencje.

Omawiany wcze$niej problem interdyscyplinarnosci nauki uwadze bada-
cza narzuca koniecznos$¢ dokonania uscislen metodologicznych, ustalenia prio-
rytetow w kontekscie percepcji zmystowej i jej zwigzkow z jezykoznawstwem.
M. Pastuchowa uwaza, ze podejscie integracyjne w lingwistyce wymaga re-
spektowania zasady pomocniczo$ci/komplementarno$ci danych z innych dys-
cyplin naukowych.?> Wynika stad postulat zachowania umiaru w sigganiu po
pomocniczy dorobek naukowy i §wiadomego nadania priorytetu opisowi jezy-
ka. Z puntu widzenia niniejszego artykulu wazne jest uzasadnienie motywacji,
jaka kierowano si¢ podczas formutowania problemu badawczego integrujagcego
temat zmystow i subdyscypline jezykoznawstwa, jaka jest onomastyka.

Motywacja do zajgcia si¢ tematyka zmystow w kontek$cie nazywania lo-
kali gastronomiczno-rozrywkowych jest przekonanie o wartosci tych badan
dla ustalen dotyczacych perswazji i manipulacji w marketingu. Krakow, jak
inne miasta, ulega rosnacej globalizacji, ktora wptywa zardwno na oczekiwa-
nia klientow, jak i1 na dziatania silnie rywalizujacych o nich przedsigbiorcow.
W procesie nazwotworczym firmy bardzo czgsto odwotuja si¢ do migdzynaro-
dowej $wiadomosci spotecznej, niezwigzanej z konkretnym krajem czy krggiem
kulturowym. Zmysty to réwniez temat globalny, uniwersalny, bo dotyczacy
kazdego czlowieka. Wykazuje bardzo silne zwigzki z dominujacym w jezyku
antropocentryzmem — stawiajacym najwyzej wszystko, co ludzkie i1 z cztowie-
kiem zwigzane. W jezyku dostrzegamy uznawanie za dobre tego, co swoje,
a zatem dostgpnego poznawczo, czyli idac dalej — odczuwalnego za pomoca
zmystow. Przyktadowo mianem swoich (bliskich, znanych), a wigc wartoscio-
wanych pozytywnie, nazwiemy elementy rzeczywistosci, ktore sa dostepne za
pomoca wzroku, czyli jasne, naoczne, oczywiste, natomiast niepokojgce, da-
lekie 1 obce begda rzeczy niewidoczne — ciemne, przeoczone, metne.” Proces
nominacji obiektéw ustugowych, oparty nie tylko na nazwach zmystow, ale tez
na posrednim ich wskazywaniu, moze zatem stanowi¢ udany zabieg z punk-
tu widzenia marketingu asocjacyjnego, poniewaz jego efektem staje si¢ nazwa
przystepna, tatwa poznawczo i majaca charakter ponadnarodowy, uniwersalny.

22 M. Pastuchowa, Interdyscyplinarnos¢ w badaniach jezykoznawczych, ,,Studia z Filologii
Polskiej i Stowianskiej” 2009, t. 44, s. 226-227.

23 A. Pajdzinska, My, to znaczy... (z badan jezykowego obrazu swiata), ,,Teksty Drugie”
2001, z. 1, s. 37.
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Na podstawie powyzszych rozwazan mozna stwierdzi¢, ze nazwa wlasna
jest rodzajem komunikatu jezykowego. Tez¢ t¢ uznano za szczego6lnie warta
rozwinigcia na gruncie nazewnictwa firmowego, poniewaz dotyczy funkcjono-
wania onimu w przestrzeni spotecznej (miejskiej).

Jednym z aspektow komunikacji jezykowej jest sposob przekazywania tre-
$ci. Moze si¢ on odbywac jawnie (eksplicytnie) oraz niejawnie (implicytnie).
Tego typu tresci sugerowane w lingwistyce dzielg si¢ na presupozycje, impli-
katury, implikacje oraz konotacje (asocjacje).”* Te ostatnie, najsilniej zwigzane
z nazewnictwem, zajmuja od dawna wielu badaczy, ktorym nietatwo zgodzic¢
si¢ na jedna, syntetyzujaca definicj¢ ze wzgledu na interdyscyplinarny charak-
ter pojecia 1 jego dlugg histori¢. Na gruncie onomastyki mowi si¢ najczesciej,
ze konotacja to fakultatywne znaczenie nazwy wtasnej, ktore jej nie definiuje,
a wyodrebnia na tle innych. Jest to tres¢ naddana, aktywowana kontekstowo
1 wymagajaca wiedzy (kompetencji) kulturowej od potencjalnego uzytkownika.
Przyktadowo trescig konotacyjng nazwy Eldorado jest ‘ziemia obiecana, miej-
sce oplywajace w bogactwa, szczgsécie’.”

Potencjal komunikacyjny onimoéw jest w peini skonwencjonalizowany.
Nazwy okreslajace roznego rodzaju lokale ustugowo-rozrywkowe stajg si¢ po-
rozumieniem mig¢dzy przedsigbiorcg i potencjalnym klientem. Porozumienie to
pojmuje jako postugiwanie si¢ onimem niczym zbiorem danych tresci przekazy-
wanych implicytnie, a bedacych zazwyczaj oferta danych ustug. Przyktadowo
obiekt o nazwie Restauracja Staropolska przekazuje nastgpujacy komunikat: za
sprawg cztonu ,,Restauracja” klient moze spodziewac si¢ lokalu gastronomicz-

24 Zardéwno konotacja, jak i asocjacja to pojgcia szeroko stosowane i wieloznacznie rozumia-
ne. Zakres konotacji w skrocie przedstawia M. Danielewiczowa. Autorka pisze, ze konotacja
jest ,,uzywana, po pierwsze, w sensie $cisle semantycznym, nadanym temu stowu przez Johna S.
Milla w opozycji do denotacji na oznaczenie cech charakterystycznych odpowiedniej klasy de-
sygnatow, ktore to cechy tworzg znaczenie danej nazwy; po drugie, w odniesieniu do wlasno$ci
pragmatycznych danego stowa, tworzacych jego pozadesygnacyjna, kulturowa otoczke; po trze-
cie, na gruncie sktadni jako znak oddziatywan mig¢dzy jednostkami jezykowymi lub tekstowymi
(...)” (Vide: M. Danielewiczowa, Terminomania i terminofobia we wspoiczesnej lingwistyce,
[w:] T. Mik, D. Rojszczak-Robinska, O. Ziotkowska (red.), Terminy w jezykoznawstwie synchro-
nicznym i diachronicznym, Poznan 2018, s. 17-18). Asocjacja natomiast to pojecie wywodzace
si¢ z psychologii, ale stosowane tez cho¢by w fizyce. Rozumiane jest jako ,,potaczenie ze sobg
jakich$ wrazen, poje¢, obrazéw lub innych zjawisk psychicznych w taki sposob, ze pojawienie
si¢ w myslach jednych z nich powoduje przypomnienie sobie innych” (Vide: Wielki stownik je-
zyka polskiego, hasto: asocjacja, (dostep: 13.01.2022), dostepny na stronie https://wsjp.pl/haslo/
podglad/68386/asocjacja/5179197/skojarzenie.

25 E. Bogdanowicz, Konotacje nazw wlasnych (na materiale publicystyki prasowej), Biaty-
stok 2017, s. 95.
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nego na wysokim poziomie wraz z obstugg kelnerska; przymiotnik ,,Staropol-
ska” sugeruje wystrdj wnetrz 1 rodzaj serwowanych potraw; wiedza kulturowa,
w ktorg wyposazony jest uzytkownik jezyka, pozwala na wytworzenie kon-
kretnych oczekiwan wzgledem tego miejsca, takich jak obecno$¢ w menu dan
thustych, macznych, bazujacych na wieprzowinie.

Renata Grzegorczykowa pisze, ze zjawisko niejawnego przekazywania
informacji jest szczegodlnie istotne w komunikacji majacej wptyna¢ na $wia-
domos¢ odbiorcy.?® W tym miejscu warto zada¢ sobie pytanie, w jaki sposob
nazwa witasna moze petni¢ funkcj¢ impresywna. Pokazano, ze odkrycie tresci
konotacyjnych i asocjacyjnych onimu dostarcza uzytkownikowi informacji na
temat denotatu. Uaktywnia si¢ zatem funkcja poznawcza. Dostrzezone fak-
ty maja ksztattowaé¢ przekonania odbiorcy oraz angazowac jego wyobraznie,
co z kolei winno poskutkowa¢ wytworzeniem szeregu oczekiwan wzgledem
lokalu. Zaintrygowanie adresata to jedno z najwazniejszych zadan nazw fir-
mowych, ktore realizuje funkcja perswazyjna, zwigzana z walorami marketin-
gowymi onimu. W konteks$cie lokali gastronomiczno-rozrywkowych aspekt
przekonywania goscia do skorzystania z uslugi uwidacznia si¢ nie tylko na
poziomie nazwy firmy, lecz takze w okres$leniach serwowanych dan.?” Moty-
wowanie nazw zmystami lub sposobami percepcji warto zatem rozpatrze¢ jako
zabieg majacy na celu zainteresowanie odbiorcy poprzez nawigzanie do jakie-
go$ poznawczo dostepnego elementu rzeczywistosci, w tym przypadku: wi-
docznego, smakujacego lub pachnagcego. Nie zawsze takie odwotanie zostanie
wyrazone wprost, poniewaz udana perswazja to ,,takie oddziatywanie tekstu
na odbiorce, ktore ksztaltuje jego emocje, wolg i postawy racjonalne najcze-
sciej nie droga bezposredniego apelu, ale w sposob posredni, za pomocg argu-
mentow, ocen, sugestii i interpretacji.””® Idgc tym tropem, mozna stwierdzic,
ze nazwy wilasne jako komunikaty jezykowe sg w stanie przekazywac tresci
implikowane, ktorych odstonigcie pozwoli dotrze¢ do asocjacyjnie ukrytych
sposobow wyrazania doznan zmystowych, majacych udzialt w perswazyjnej
funkcji danego firmonimu.

26 R. Grzegorczykowa, Wprowadzenie do semantyki jezykoznawczej, Warszawa 2020, s. 145.

27 Vide: M. Dawidziak-Ktadoczna, Nazwy potraw a marketing. Perswazyjne srodki jezykowe
we wspolczesnym nazewnictwie gastronomicznym, ,,Prace Naukowe Akademii im. Jana Dtugo-
sza w Czgstochowie. Filologia polska. Jezykoznawstwo” 2013, z. 9, s. 85-108.

28 1. Loewe, Styl reklamy komercyjnej, [w:] E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk
(red.), Style wspotczesnej polszczyzny, Krakow 2013, s. 388.
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1. Konceptualizacja smaku

Wspotczesnie pojecie smaku ma wiele znaczen. Wielki stownik jezyka pol-
skiego notuje przy nim az 7 wyrazow polisemicznych z wyjasnieniami. Sg to:
zmyst, wlasciwos¢, przyjemnosc, apetyt, ochota, gust, smaczek. W niniejszej
pracy najbardziej zasadne bedzie przywotanie definicji konceptualizujacej smak
jako zmyst, ktora brzmi nastgpujaco: ‘zmyst, ktory umozliwia odczucie i rozpo-
znanie wlasciwosci tego, co jemy lub pijemy’.? W jezyku polskim istniejg tylko
4 leksemy prymarnie nazywajace smaki: stodki, kwasny, stony i gorzki. Z tego
wzgledu ,,precyzyjny opis percepcji wrazen smakowych nie jest fatwy. Wymaga
on od nadawcy wielkiej wyobrazni i inwencji lingwistycznej.”°

Smak nalezy do grupy zmystéw nazywanych ,,nizszymi”, w przeciwien-
stwie do wyzej warto$ciowanych zmystow wzroku i shuchu, za ktérych pomoca
odbieramy kolejno 87% i 7% informacji o $wiecie zewne¢trznym. Smak w zesta-
wieniu tym sytuuje si¢ na koncu. Za jego posrednictwem dociera do nas zaled-
wie 1% bodzcow zewnetrznych.’! W niniejszym artykule zostanie dla odmiany
omowiony jako pierwszy, poniewaz stanowi budulec az 280 nazw wiasnych,
czyli 77% firmoniméw opartych na stownictwie sensualnym.>?

Do badanego zmyshu najtatwiej mozna nawigza¢ poprzez bezposrednie
przywotanie jego nazwy. Najprostszym zaobserwowanym firmonimem jest Bar
Smak utozsamiajacy okres$lenie zmystu z nazwa catej marki. Wyraz smak na
gruncie nazw wilasnych lokali gastronomiczno-rozrywkowych najcz¢séciej bywa
dookreslany nazwami panstw lub czesci Swiata: Austriacki Smak. Restauracja,
Polskie Smaki, Smak Ukrainski, Smaki Gruzji, Smaki Srédziemnomorskie oraz
ang. Taste of India. W innych przyktadach badany leksem wchodzi w sktad
zwigzku wyrazowego w charakterze przydawki. Introligatornia Smaku traktuje
dostarczanie wrazen zmystowych niczym rodzaj rzemiosta, natomiast Stacja
Smakow zachgca do zatrzymania si¢ na chwile w miejscu oferujacym doznania
kulinarne. Z kolei firmonimy typu Sekret Smaku 1 Zagadka Smaku konceptu-

29 Wielki stownik jezyka polskiego, hasto: smak, (dostgp: 18.12.2021), dostgpny na stronie:
https://wsjp.pl/haslo/podglad/1322/smak/4834929/zmysl.

30 B. Mitrenga, op.cit, s. 53.

31 Vide: J. Mtodkowski, Aktywnos¢ wizualna cztowieka, Warszawa—t£.6dz 1998, s. 61.

32 Caty material badawczy sktada si¢ z 732 onimow (zbior A), z czego 362 (49%) to nazwy
oparte na stownictwie sensualnym (zbior B). 280 nazw konceptualizujacych smak to 38% zbioru
A'177% zbioru B.
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alizujg wrazenia zmystowe jako tajemnicze, intrygujace. Nazwy wykorzystuja
jako budulec derywaty stowotworcze, ktorych podstawa jest leksem smak. Ob-
razuja to przyktady nazw: Domowe Przysmaki, Greckie Przysmaki, Restauracja
Smakotyki, w ktorych mowa o danym zmysle poprzez przedmiot jego percepcji.

Rzadko zdarza si¢, Ze onimy powstajg na bazie konkretnych nazw smakow.
Mozna tu przywota¢ przyktady zawierajace leksem stodki oraz jego derywaty,
widoczne w nazwach Stodki Kazimierz, Stodziak oraz anglojezyczny firmonim
Just Spicy Chicken, ktory w jezyku polskim okreslatby metaforycznie smak
serwowanej potrawy jako ostry. Obrazowanie rodzajow smaku dokonuje si¢
raczej za sprawg przekazu posredniego, zawartego w stownictwie pochodzacym
z rozmaitych p6l semantycznych.

W nazwach lokali gastronomiczno-rozrywkowych dostrzega si¢ rozroz-
nienie na smaki stodkie oraz wytrwane (w uproszczeniu: stodkie i niestodkie),
co oczywiscie przeniesione zostato z terminologii dotyczacej alkoholu. Smak
stodki reprezentuja nazwy zbudowane na apelatywnym slownictwie z pola se-
mantycznego ,,wypieki, desery, stodycze”, np. Eclair Cafe, Ekler, Restauracja
Bombonierka. Funkcje te na pierwszy rzut oka spetniaja tez nazwy Miodowy
Piecyk oraz Miodosytnia Restauracja&Aparthotel, poniewaz ich budulcem jest
leksem miod. W rzeczywisto$ci pierwszy onim nawigzuje do swojej lokalizacji
(ulicy Miodowej), a drugi do wyrobow alkoholowych. Niebezposrednio stodki
smak utrwalony zostal w firmonimie Cukiernia Wadowice, gdzie nazwa miasta
asocjuje konkretny rodzaj ciastka, czyli stynng kremowke papieza Jana Pawta I1.

Zdecydowana wigkszos¢ lokali posiada nazwy konceptualizujace smak
wytrwany. Podstawe oniméw bardzo czesto reprezentujg okreslenia konkret-
nych dan, ktoére implikuja precyzyjne wyobrazenie doznania smakowego. Po-
tencjalny klient poznaje oferte lokalu juz na etapie odczytania jego nazwy. Naj-
popularniejsze potrawy, ktorych okreslenia poddano onimizacji, to kebab: BEST
kebab Cracow, Kebaber, Kebab Soltan, Mister Kebab; pizza: N Pizza, Pizza
Loft, Pizzatopia; sushi: 77 Sushi, Sushi Koi Fish, Sushipark, SushiRo; burger:
Beef Burger Bar, Burger Station, Corner Burger, House of Burger, Moaburger;
pierogi: Love Pierogi, PieRogi 2 Go, Pierogi MR Vincent, Przystanek Piero-
garnia. Inne nazwy dan, ktore przyjmuja charakter proprialny, nie sa juz tak
popularne, stanowig raczej pojedyncze przyktady, jak chociazby ramen (Akita
Ramen, Ramen People); talafel (Habibi Falafel, Szalom Falafel); chaczapuri
(Chaczapuri, Gruzinskie Chaczapuri); curry (Curry up!); nalesniki (Pan Nale-
snik). Warto zauwazy¢, ze okreslenia potraw, wywotujac skojarzenia z konkret-
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nymi smakami, odnoszg si¢ tez do danego kraju/regionu. Kazda tradycja kuli-
narna posiada zestaw wyrozniajacych ja cech. Przyktadowo kuchni¢ indyjska
kojarzy si¢ z przyprawami korzennymi, kuchni¢ chinska wyrdzniaja potaczenia
stodko-stone oraz stodko-kwasne, natomiast wtoska cechuje aromat bazylii,
oregano 1 $wiezych pomidoréw. Konceptualizacja smaku odbywa si¢ poprzez
wlasciwe odczytanie konotacji zawartych w nazwie danego panstwa lub mia-
sta. W materiale badawczym zaobserwowano przyklady, w ktorych choronim
(nazwa panstwa) lub urbonim (nazwa miasta), lub jego derywaty, ulega tran-
sonimizacji 1 reprezentuje lokal gastronomiczny, sugerujac oferowane w nim
doznania smakowe. Sg to: Art — Polnische Kiiche, Café Lisboa, India Masala,
Tbilisuri Restaurant. Ciekawym przypadkiem sg tez onimy, ktére utworzono
na podstawie wyrazen obcoje¢zycznych. Wiedza jezykowo-kulturowa odbior-
cy pozwala na przyporzadkowanie jezykowego tworzywa firmonimu do dane-
go kraju/regionu, czyli do konkretnego rodzaju kuchni, a zatem réwniez — do
okreslonych smakow. Przyktadowo nazwy Dong Do, Dong-A oraz Hoan-Kiem
sugeruja szeroko pojeta kuchni¢ azjatycka, natomiast La Baguette — francuska.
Osobnag grupe stanowig nazwy wykluczajace z gory ze swej oferty smak mig-
sa oraz produktow odzwierzecych: Vegab, VEGE TO TU. Doznania smakowe
konkretyzowane sg rowniez okresleniami napojow, szczegolnie piwa, co obra-
zujg nazwy: Beer House, C.K. Browar, House of Beer, Strefa Piwa. Poza nimi
onimizacji ulegaja produkty spozywcze, np.: Kiethbasa i Sznurek, Marchewka
z Groszkiem, Od Jajka Do Jabtka.

Innymi ciekawymi jednostkami onimicznymi sg nazwy, ktore odwotuja si¢
do obiektow czynnosci jedzenia. Podstawami takich firmonimow sa leksemy
jadto i kes, ulegajace derywacji stowotworczej: Jadetko, Jadtodajnia u Stasi,
Jadtodzielnia, Krakowskie Zakqgski, Zakgski i wodka. Dodatkowo da si¢ zaob-
serwowac nazwy utworzone na bazie czasownika, w tym wypadku angielskiego
eat ‘jes$¢’: Eat Pierogi, EatAway, lub polskiego szarpac, ktory tworzy nazwe
Szarpatby, nawiazujacag do sposobu przyrzadzania mi¢sa, tzw. szarpanej wie-
przowiny/wotowiny.

Do czynnosci jedzenia mozna odnie$¢ réwniez nazwy narzedzi, ktore
dzialanie to umozliwiaja, czyli sztu¢coOw lub innych przyboréow kuchennych.
Niniejsze pole tematyczne jest w stanie uruchomi¢ tancuch asocjacyjny, za po-
mocg ktorego odbiorca skojarzy narzedzie ze smakiem. Przyktadowo firmonim
Kufle i Widelce nabiera odpowiednich konotacji szczeg6lnie przez swoj pierw-
szy czton. Kufel, jako naczynie przeznaczone do picia piwa, w nazwie wlasnej
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ulega metonimizacji i asocjuje serwowany w lokalu trunek. Z kolei nazwa WOK
to zonimizowany apelatyw, oznaczajacy gleboka patelni¢ stuzaca do przygoto-
wywania smazonych potraw charakterystycznych dla kuchni chinskiej. Zbior
uzupehia anglojezyczna nazwa Oriental Spoon, ktora przettumaczy¢ nalezy
jako Orientalna t.yzka. W tym wypadku okreslenie sztu¢ca nie asocjuje kon-
kretnego rodzaju smaku. Funkcje te przejmuje opisujacy go przymiotnik.

Powyzszy przeglad nazw wiasnych pokazuje, ze konceptualizacja smaku
dokonuje si¢ w oparciu o stownictwo pochodzace z kilku p6l semantycznych.
Przewazaja firmonimy zbudowane na nazwach dan oraz produktow spozyw-
czych. Bezposrednie odwotania do stowa smak lub jego rodzajéw zajmuja nie-
wiele miejsca w materiale badawczym. Zbior uzupelniajg okreslenia panstw,
miast, rejondw $wiata, czynnos$ci i sposobow jedzenia, sztu¢cOw oraz przyrza-
dow kuchennych. Dominujacym smakiem, ktory ulegat obrazowaniu w podda-
nych analizie jednostkach, byt smak wytrawny. Nie zaobserwowano nawigzan
do jakos$ci gorzkich czy kwasnych, co w zasadzie jest zrozumiale, ze wzgledu
na ich niezbyt atrakcyjne walory smakowe. Uzna¢ je mozna za nieposiadajace
pozadanej warto$ci perswazyjnej. Nalezy podkresli¢, ze powyzsze zestawienie
obrazuje tendencje do powstawania sporej liczby obiektow, oferujacych sma-
ki orientalne, zagraniczne, ktére dominuja nad obiektami specjalizujacymi si¢
w wyrobach polskich, regionalnych. Zmyst smaku, poddany strategiom mar-
ketingowym na gruncie nazewnictwa, moze zatem stuzy¢ zdefiniowaniu po-
tencjalnej grupy klientow (np. weganie, abstynenci, tradycjonalisci) oraz za-
checeniu odbiorcéw do odwiedzenia lokalu poprzez uruchomienie wyobrazni
sensorycznej za sprawg tresci asocjacyjnych.

2. Konceptualizacja wzroku

W polszczyznie potocznej funkcjonujg wyrazenia, takie jak ,,pozera¢ cos/
kogo$§ wzrokiem” lub ,,jes¢ oczami”. Sa to zwigzki charakteryzujace si¢ sy-
nestezja, czyli integracjg wrazen odbieranych r6znymi zmystami. W kontekscie
lokali gastronomiczno-rozrywkowych oczywiste jest, ze nie tylko serwowane
potrawy skladajg si¢ na ogolne wrazenie miejsca, chociaz bardzo czgsto to one
sprawiaja, ze goscie do niego wracaja. Wzrok ma status najwazniejszego wsrod
dostepnych cztowiekowi rodzajow percepcji.*

33 A. Pajdzinska, Wrazenia zmystowe..., op. cit., s. 115.
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Konceptualizacja wrazen wzrokowych w nazwach krakowskich lokali ga-
stronomiczno-rozrywkowych dokonata si¢ na zdecydowanie mniejszej liczbie
jednostek onimicznych, niz w przypadku smaku. Zaobserwowano ich 75.

Otaczajaca jednostke przestrzen sktada si¢ z wielu elementow, ktore sa
wzgledem siebie jako§ usytuowane. Cztowiek, aby skutecznie te elementy
uporzadkowac, a co za tym idzie — ponazywac, musi je najpierw zobaczyc¢.
Jako podmiot nazywajacy przyjmuje perspektywe antropocentryczna, z wia-
sciwa jej kognitywng bazg warto$ciowania, por.: ,,Nietrudno zauwazyc¢, ze
gora, przod i strona prawa sg wartosciowane dodatnio, przeciwne bieguny zas
ujemnie.”** W badanych firmonimach zauwaza si¢ wystgpowanie przyimka
pod, jednak nie posiada on negatywnego wartosciowania, poniewaz nawigzuje
do minionego sposobu oznaczania obiektéw w przestrzeni miejskiej, np. Bar
pod Okrgglakiem, Bistro pod Aniotkami, Pod Nosem, Restauracja pod Grusz-
kq. Te specyficzne konstrukcje odpowiadaja dawnemu sposobowi identyfikacji
wizualnej budynku, z dominujacym na fasadzie, zawieszanym nad wejSciem
szyldem lub numerem domu. W ten sposéb z przestrzennego uzycia wyrazu
pod wytania si¢ metafora konwencjonalna, zachowujaca wlasnosci semantycz-
ne przyimka i nienadajaca nazwie ujemnej wartosci.>> Inny zwiazek z tym, co
na dole, a wrecz pod powierzchnig, majg nazwy typu: Piwnica pod Kominkiem,
Piwnice Regenta. Restauracja, Restauracja Piwnica Wolnica. Oparte sg one
na leksemie piwnica, ktéry wprawdzie konotuje ciemnos$¢, a zatem opisuje
miejsce trudno dostgpne dla oka, natomiast nie wartosciuje calego onimu ne-
gatywnie, m.in. dlatego ze wspomniane warunki kojarzg si¢ z lezakowaniem
piw 1 win. Niegdys$ leksem piwnica oznaczal bowiem miejsce przeznaczone
na sktad napojow, poniewaz piwo bylo ogdlnym okresleniem wszystkich na-
pojow, ktore z czasem ulegto semantycznemu zawezeniu.*® Z kolei Camera
Cafe poddaje onimizacji wyraz tacinskiego pochodzenia camera, oznaczajacy
‘ciemny pokoj’, stuzgcy do wywotywania fotografii. Z brakiem $wiatla zwig-
zane sg tez nazwy Caffe Zac¢mienie oraz Ciemnia. Ograniczenie zdolnos$ci per-
cepcyjnych wzroku odbiera si¢ tutaj raczej jako atut pod tym wzgledem, ze
mniejsza ilo§¢ $wiatta wptywa na nastrojowos¢ lokalu oraz zwieksza poczucie
prywatnosci, konotuje intymno$¢.

34 A. Pajdzinska, My, to znaczy..., op. cit., s. 37.

35 Vide: R. Przybylska, Polisemia przyimkow polskich w Swietle semantyki kognitywnej, Kra-
kow 2002.

36 Wielki stownik jezyka polskiego, hasto: smak, (dostgp: 12.01.2022), dostepny na stronie:
https://wsjp.pl/haslo/podglad/23048/piwo/3911800/napoj.
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Ciekawa grupg sa firmonimy zbudowane na nazwach koloréw. Semantyka
barw zajmowato si¢ juz wielu badaczy, przez co udowodniona zostata niezwy-
kle szeroka gama ich znaczen. Rozwazania na temat kulturowego charakteru
barw to obszerny temat, jednakze w kontekscie nazw lokali gastronomiczno-
-rozrywkowych da si¢ ich znaczenie sprecyzowac. Przyktadowo Restauracja
Zielona Kuchnia postuguje si¢ nazwa barwy do okreslenia charakteru miejsca,
ktory, jak si¢ okazuje, nie sugeruje kuchni roslinnej. Na stronie firmy czyta-
my nastgpujaco: ,,Zielona Kuchnia czyli wszystko to, co kojarzy si¢ z kolorem

737 Kolor czar-

zielonym — rownowaga, harmonia, natura i poczucie spetnienia.
ny zawarty w nazwie Mr. Black, powinien konotowa¢ zdaniem przedsigbiorcy
styl oraz elegancj¢, natomiast obecno$¢ tego leksemu przy nazwach zazwyczaj
biatych zwierzat, czyli Czarna Kaczka oraz Czarna Owca Wino Bar, konotuje
polaczenie rzadko spotykane, a zatem nadaje miejscu charakter wyjatkowy. Re-
stauracja Szara to, wydawac by si¢ moglo, nieco ryzykowny firmonim, ktory
zawiera kolor identyfikowany z bezbarwnym, nijakim, mieszanym.* ,,Odrucho-
we” asocjacje o wyraznie negatywnym charakterze wyjasnia dopiero poznanie
historii miejsca, ktore nazwe swa zaczerpneto od okreslenia kamienicy (Szara
Kamienica przy Rynku Gléwnym), w ktorej si¢ znajduje. Nazwa ma wiec cha-
rakter pamiagtkowy.

Inne pola semantyczne, z ktorych stownictwo ulega proprializacji i kon-
ceptualizuje zmyst wzroku, zawieraja niewiele jednostek badawczych. Nazwy
ksztalttow reprezentuja Bar Trojkgt 1 Koleczko Cafe. Narzad wzroku stanowi
budulec trzech firmonimow: BarOko, Krolicze Oczy, Morskie Oko. W sposob
posredni do omawianego zmystu nawigzujg tez okreslenia: Bike Cafe, Cafe
Szafe oraz Garage Pub, poniewaz wszystkie one nazwotworczy apelatyw trak-
tuja jako motyw wystroju wnetrza lokalu. Do wygladu, ale tym razem serwo-
wanych w lokalu potraw, nawigzuja nazwy: Bubble Joy Krakow, Bubble King-
dom, Bubble Toast oraz Crazy Bubble, ktore opisuja charakterystyczng herbate
z atrakcyjnie wygladajacymi kulkami z tapioki.

Zmyst wzroku obecny jest rowniez w stownictwie dotyczacym samej
czynnosci patrzenia, obserwowania, ogladania, np. Kalejdoskop, Kawiarnia
Teatralna, Restauracja Vidok. Nazwy te wykreowane zostaty na podstawie lek-
semow, ktorych walory estetyczne rozumie si¢ jako atrakcyjne dla oka. Do-

37 Zielona Kuchnia, (data dostgpu: 18.12.2021), dostegpne na stronie: http://zielonakuchnia.
eu/pl/restauracja/o-nas/.
38 R. Tokarski, op. cit., s. 57.
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datkowo warto zwroci¢ uwage na okreslenie English Football Club, ktdrego
kluczowy sktadnik ,,Football” sugeruje, ze w lokalu jest mozliwos¢ ogladania
transmisji meczow.

Mimo wysokiej rangi wzroku w$rod innych zmystow, nie jest on tematem
mocno eksploatowanym na gruncie nazewnictwa gastronomiczno-rozrywkowe-
go. Konceptualizacja odbywa si¢ bezposrednio w stosunku do wystroju lokalu
lub wygladu potraw. Mniej oczywiste sg referencje dotyczace nazw ksztattow
1 koloréw oraz przedmiotéw charakteryzujacych si¢ walorami wizualnymi. Do-
znania wzrokowe utrwalono tez w leksemie ciemny, ktory nawigzuje do nastro-
jowosci.

3. Konceptualizacja wechu

Wech, jako ostatni z omawianych zmystow, motywuje najmniej nazw fir-
mowych. Wyrézniono ich zaledwie 3. Powonienie byto dtugo zmystem niedo-
cenianym, umiejscowionym nisko w hierarchii, o czym §wiadczyly nikte nawia-
zania do niego w kulturze, sztuce, nauce czy rozrywce. Udowodniono jednak, ze
zapach warunkuje 75% odczuwanych przed cztowieka emocji.** W kontekscie
jezykowego formutowania wrazen zapachowych mamy do czynienia jedynie
z konceptualizacja uczué¢, natomiast mogaca stanowi¢ dodatnig warto$¢ nazw
wiasnych.

Firmonimy, ktére odwotuja si¢ do stownictwa zwigzanego z powonieniem,
wskazuja na oferowane przez obiekt produkty. Nalezy dodac, ze przyktady zo-
stalty wyodrebnione arbitralnie, bowiem poza walorami zapachowymi, posia-
dajg rowniez te smakowe.* Wspomniang tendencje widzimy w przyktadzie:

39 K. Mania, H. Szymusiak, Migdzy aromamarketingiem a neuromarketingiem: zapach i jego
wplyw na emocje konsumenta, ,,Zeszyty Naukowe” 2012, nr 244, s. 146.

40 Kontekst wyrazania zapachow moze jeszcze wzbogacac leksem kawiarnia (lub ang. café).
Inne cztony nazywajace, charakterystyczne dla lokali gastronomiczno-rozrywkowych, takie jak
restauracja, bar czy pub nie okres$lajg tak precyzyjnie rodzaju serwowanego produktu, a zatem
nie sg tez zwigzane z danym rodzajem zapachu. Oczywiscie kawa to obszerny temat, peten roz-
nic w zakresie technik pozyskiwania ziaren i sposoboéw ich parzenia, natomiast na tyle wyrazisty,
aby konotowac¢ konkretny zapach, porownywany do aromatu kakao, czekolady czy pieczonego
chleba. Proby opisania tego doznania zmystowego nie wydaja si¢ jednak potrzebne, poniewaz
omawiany produkt jest mocno zakorzeniony w kulturze i raczej powszechnie znane sg zarowno
jego walory smakowe, jak i zapachowe. Rangg kawy w polszczyznie podkre$lajg wyrazenia typu
stolik do kawy, ktory swoja forma jest dedykowany praktyce picia wywaru lub funkcjonujace
powszechnie sformutowanie zapach porannej kawy, asocjujace relaks, odprezenie, przyjemnosé.
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Buszek Nutka Smaku, gdzie potoczne stowo buszek odwotuje si¢ do praktyki
zaciggania si¢ dymem, w tym przypadku pochodzacym z dostepnych w lokalu
shish. Fajki wodne, ktorych glowng atrakcja jest whasnie gesty dym, rdznig sig¢
od siebie zardOwno zapachem, jak i smakiem. Do praktyki palenia i wydzielane-
go za jej posrednictwem lotnego produktu nawigzuje tez firmonim Dym Cafe
Bar. Nazwa jednak wydaje si¢ do$¢ mylaca, szczegodlnie od kiedy wprowadzono
w lokalu... zaraz palenia. Na uwage zastuguje jeszcze onim Migta Restobar,
zawierajacy nazwe ziola leczniczego o bardzo charakterystycznym zapachu,
okreslanym jako orzezwiajacy, intensywny, chtodny. Zachgciwszy swa nazwa
klienta do odwiedzenia baru, lokal oferuje jednak kuchni¢ wtosko-polska, gdzie
listki miety zdobig jedynie talerze oraz stoty.

Zmyst powonienia okazuje si¢ niechgtnie wykorzystywany w celach bu-
dowania nazw wtasnych. Cho¢ wydawac by si¢ mogto, ze marketingowo ma
naprawde duzy potencjat, to zaobserwowane onimy odwotuja si¢ do kategorii
dymu, ktérego zapach raczej kojarzony jest z doznaniem niezbyt przyjemnym,
wreez duszacym, chyba ze przyjmiemy perspektywe osoby palacej, dla ktorej
nawigzanie do dymu nada nazwie warto$¢ dodatnig. Pozytywne konotacje wy-
twarza stownictwo zwigzane z zielarstwem (migta) oraz napojami (kawa).

seskok

Na koniec warto tez zastanowic¢ si¢, jak odbieramy nazwy wtasne. Sg one
oczywiscie, jak inne formy jezykowe, wyrazalne za pomocg pisma i mowy,
a zatem docierajg do odbiorcy poprzez zmyst wzroku lub stuchu. Istnieje wiele
skrajnych pogladow w zakresie warto§ciowania i pozycjonowania wzgledem
siebie mowy oraz pisma, jako wykluczajacej si¢ alternatywy lub uzupetniaja-
cych si¢ komplementarno$ci.*! Problem ten szczegdlnie bliski jest glottody-
daktyce 1 procesowi akwizycji jezyka, w ktérym uzytkownik nabiera zdolno-
$ci komunikacyjnej, rozumianej m.in. jako umiej¢tno$¢ poprawnego odbioru
komunikatu za pomocg wzroku i stuchu. Tre$¢ jezykowa podawana odbiorcy
w formie pisanej jest mniej wymagajaca, a wigc tatwiejsza w odbiorze pod
tym wzgledem, ze uczacy si¢ moze poswieci¢ tyle czasu na zapoznanie si¢
z komunikatem, ile potrzebuje. Jest w stanie wraca¢ do niezrozumiatych fraz,

41 Vide: J. Derrida, Pismo i telekomunikacja, J. Skoczylas, S. Cichowicz (thum.), ,, Teksty”
1975, nr 3, s. 75-92; R. Sadzinski, Mowa i pismo — dwie komplementarne formy jezyka, ,,Spote-
czenstwo. Edukacja. Jezyk™ 2016, t. 2, s. 153—156.
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zatrzymywac si¢ nad pojedynczym leksemem i przerywac czytanie. Z kolei
wypowiedz méwiona stanowi o wiele wigksze wyzwanie. Za pomocg stuchu
przyswajamy tre§¢ w momencie jej wypowiadania. Czesto taki sposob interak-
cji nadawczo-odbiorczej narazony jest na zakldcenia typu niewyrazna wymo-
wa czy niedostosowane tempo mowienia. W obu przypadkach jednym z pod-
stawowych celow jest poprawne zrozumienie danego komunikatu. Nietrudno
dostrzec, ze nazwy wlasne, bedace m.in. okresleniami firm, charakteryzuja si¢
wysokim poziomem kreatywnosci, ulegaja procesom derywacyjnym lub in-
nym przeksztalceniom nadajacym im posta¢ neologizméw. Niemniej istotny
jest tez wptyw jezykow obcych, ktorych leksykon czesto wykorzystuje si¢ jako
budulec onimow. Najpopularniejszy z nich — jezyk angielski, traci dzi$ status
,obcego” na rzecz migedzynarodowego i integrujacego. Podstawa nazw firm
staje si¢ tez stownictwo francuskie, wloskie, a nawet japonskie czy koreanskie.
Tego typu tendencje niewatpliwie wzbogacaja, a nawet uatrakcyjniajg postac
graficzng i brzmieniowg onimu, lecz takze utrudniajg jego wtasciwe odczyta-
nie. Wobec tego stuchowa percepcja moze by¢ niewystarczajaca, a nawet sym-
plifikujaca wydzwigk nazwy (w tym zubazajaca jej potencjat marketingowy).
Dopiero percepcja wzrokowa odstania wowczas wlasciwg intencj¢ zawarta
w onimie. Przyktadowo okreslenie lokalu KawalLerka ulega prawidtowe;j inter-
pretacji jedynie po zaobserwowaniu jego grafii. Percepcja stuchowa okazataby
si¢ zawodna. Czynniki sytuacyjno-kontekstowe co prawda moglyby ustrzec
odbiorce przed semantyczng pomytka, np. w propozycji ,,Chodzmy do Kawa-
Lerki na co$ dobrego do picia” uzytkownik powiaze cel ruchu z nazwa lokalu
gastronomicznego a nie prywatnym locum nadawcy; istnieje tez mozliwos¢,
ze wyobrazi sobie to miejsce jako kameralne, mato prestizowe, a zatem skupi
si¢ na jego wygladzie, a nie specyfikacji, czyli kawie. Pominie zatem intencj¢
kreatora nazwy. W drugg strong sytuacja wyglada podobnie. Wzrokowy odbior
moze tez by¢ niewystarczajacy. Dopiero ustyszenie nazwy nada interpretacji
wlasciwy kierunek, jak cho¢by w przyktadzie okreslenia restauracji Brasserie
Olympique, ktore moze wyglada¢ dos¢ zagadkowo. Poprawne wymowienie
nazwy uswiadomitoby odbiorcy jej charakterystyczne dla jezyka francuskiego
brzmienie, ktore sprofilowatoby w §wiadomosci klienta odpowiednie konota-
cje dotyczace lokalu.
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Zrodtem nowych rozwiazan w zakresie skutecznosci dziatan marketin-
gowych jest eksploatacja ludzkich zmystow. Mowi si¢ np. o marketingu sen-
sorycznym, poprzez ktory przekaz nabiera charakteru wielowymiarowego.
Najczesciej wykorzystywanym bodzcem jest obraz, stanowigcy jedng z pod-
stawowych sktadowych reklamy komercyjnej. Duzg rolg odgrywa tez dzwigk,
jak cho¢by muzyka odtwarzana w sklepach czy restauracjach. Marketerzy po-
shuguja si¢ tez smakiem, np. czestujac klientow roznymi przysmakami podczas
robienia zakupow.

Nawigzanie do wrazen zmystowych w procesie nazwotworczym firm row-
niez moze stanowi¢ element udane;j strategii marketingowej. Szczegdlnie przez
wzglad na ich dostgpnos$¢ poznawcza oraz szerokie mozliwos$ci asocjacyjne.
Zmyst smaku konceptualizujg gtdéwnie nazwy lokali stricte gastronomicznych,
wzrok ujawnia si¢ w okresleniach miejsc zard6wno gastronomicznych, jak i roz-
rywkowych, natomiast zmyst zapachu dominuje w sktadzie oniméw nazywaja-
cych miejsca rozrywkowe oraz serwujace gtdéwnie napoje. Wykorzystane pola
tematyczne rdznig si¢ w zaleznosci od poddawanego analizie zmysthu, a stow-
nictwo ulega przeksztatlceniom semantycznym oraz stowotwoérczym. Ponadto
analiza materiatu wykazalta dominacje przekazu posredniego nad bezposrednim.
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»Zstokrotni¢ chcialbym moje dlonie i ust, i Zrenic mie¢
tysigce”. Dotyk pozadania i kobiece cialo, czyli o haptycznosci
w erotykach Kazimierza Przerwy-Tetmajera

‘I want to multiply my hands and to have tousands of lips and
tousands of pupils’. A touch of desire and a woman’s body. On
the hapticity in Kazimierz Przerwa-Tetmajer’s erotic poems

The aim of'this article is to analyze the motif of touch in Kazimierz Przerwa-Tet-
majer’s erotic poems. The author uses theories of the hapticity, especially Marta
Smolinska’s concept of the ‘extended hapticity’ and Mark Paterson’s theory
about relations between the sense of touch and affects. The article shows con-
nections between an attracting energy of the desire and the touch. The author
analyzes the hapticity of the light, woman’s voice, dreams and imaginations and
the tactfulness between bodies. The sense of touch in Tetmajer’s erotic poetry
is present not only when the woman’s body is directly touched by the lyrical
subject, but also in other senses: the sight or the hearing.

Keywords: Kazimierz Przerwa-Tetmajer, Young Poland, touch, hapticity, sen-
ses, desire, affect

Stowa kluczowe: Kazimierz Przerwa-Tetmajer, Mtoda Polska, dotyk, haptycz-
no$¢, zmysly, pozadanie, afekt

Antoni Lange w recenzji drugiej serii Poezji Kazimierza Przerwy-Tetma-
jera pisal, Zze poeta ,,czuje i mysli zmystami.”! To utwory najbardziej sensualne,

1 A. Lange, Przeglgdy literackie. Kazimierz Tetmajer. ,,Poezye”. Serya II. Krakow, 1894,
[w:] Materialy do recepcji tworczosci Kazimierza Przerwy-Tetmajera w epoce Mlodej Polski.
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zdaniem Antoniego Potockiego, wywieraja najwigksze wrazenie na odbiorcy:
»|...] 0 wierszach p. Tetmajera powiedzie¢ mozna, ze te z nich, ktore dziataja
najsilniej, dzialajg jakas szczegolniejsza ekspresjg zmystow — szelestem swym,
barwa, rytmem, zapachem.”* Krytyk wysoko waloryzowat zatem oddziatujaca
na wyobrazni¢ polisensorycznos¢ wierszy. Wilhelm Feldman z kolei dostrze-
gal, ze tego rodzaju wielopoziomowy, synestezyjny odbior rzeczywistosci jest
efektem szczegolnego nerwowego pobudzenia, ktore jest przyczyng wzmozone;j
aktywnos$ci zmystow, ich swoistej nadwrazliwosci i nieustannych metamorfoz
bodzcoéw wzrokowych w wechowe itd. Zaistnienie owego stanu prowadzi z ko-
lei do spotggowania pobudzenia:

A w chwili niezwyktego podniecenia wszystkich zmystow, w ekstazie, lub
podczas wizji nocnej, nastepuje u niego proces dobrze znany nowszym
przyrodnikom, proces zmieniania si¢ nawzajem dzwigkow na barwy,
barw na wonie, i na odwrot, proces wywotujacy niestychanie intensywne
drganie eteru, wprawiajacy nerwy calego organizmu w wibracj¢, w jedna
wielka symfoni¢ spojonych z sobg przerazliwych sensacji.?

Sposrod ptynacych z rozmaitych zmystow wrazen w tej poezji najbardziej
dostrzegalne 1 najwyzej cenione przez mlodopolskich interpretatorow byly te
dostarczane za pomocg wzroku i stuchu, a zatem warstwy plastyczna oraz au-
dytywna tekstow. Ignacy Chrzanowski pisat o ,,$wietnej plastyce, swietnym
obrazowaniu,” natomiast Feldman zauwazat, ze bogata obrazowos$¢ wystepuje
u Tetmajera nie tylko w utworach o charakterze opisowym: ,, [...] on mys$li ob-
razami, miewa nie refleksje, lecz halucynacje.” Mozna rzec, zZe intensywnos¢
odczuwanych przez podmiot afektow prowadzi do plastycznych, halucynacyj-
nych eksplozji. Nerwowe i sensualne pobudzenie byto dla mtodopolskich inter-
pretatoréw widoczne jednak réwniez na poziomie akustyki tekstow. Wiadystaw

Recenzje z lat 1890—1918, wyb., oprac., wstep W. Czernianin, Wroctaw 2006, s. 99 (pierwodruk:
»Przeglad Tygodniowy” 1895, nr 21, str. 246-247).

2 A. Potocki, Mlode loty. Poezye p. Kazimierza Tetmajera — Seria I — Krakow 1894, [w:]
Materialy do recepcji..., op. cit., s. 96 (pierwodruk: ,, Tydzien”, dodatek do ,,Kuriera Lwowskie-
g0” 1894, nr 30, s. 238-240).

3 W. Feldman, Dzial literacko-artystyczny. Z najnowszej poezji polskiej. Kazimierz Przerwa-
Tetmajer. Poezje seria trzecia. Warszawa, u Gebethnera i Wolffa, [w:] Materialy do recepcji...,
op. cit., s. 151 (pierwodruk: ,,Kraj” 1898, nr 32).

4 1. Chrzanowski, Kazimierz Przerwa Tetmajer. Poezye IIl. Warszawa 1898, [w:] Materialy
do recepciji..., op. cit., s. 130 (pierwodruk: ,,Stowo” 1898, nr 237).

5 W. Feldman, op. cit., s. 151.
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Rabski zauwazat, ze: ,, [...] w muzyce rytmow jego [Tetmajera — przyp. L.K.]
stycha¢ wyrazniej dzwick nerwow, spragnionych wzruszen nieznanych.” An-
toni Chotoniewski z kolei pisat: ,,W muzyce wiersza odzywa si¢ burzliwa i na-
migtna symfonia zmystéw.”” Krytycy byli zatem zgodni w kwestii powigzan
sfery sensualnej z afektywna. Nasycenie poezji pierwiastkami zmystowymi po-
zwala bowiem dotrze¢ do stanow sytuujacych si¢ na pograniczu rzeczywistosci
intelektualnej i cielesne;.

Wspomniane juz kategorie zwigzane z plastyczno$cia (czy szerzej: wizu-
alnos$cia) oraz warstwa akustyczng sg czgsto przywolywane rowniez we wspot-
czesnej recepcji poety.® W liryce Tetmajera wyrozni¢ mozna jednak jeszcze
jeden istotny sensualny komponent, silnie zwigzany z jej somatycznym aspek-
tem — dotyk.’? Staje si¢ on dominujagcym sposobem percepcji przede wszystkim
w momentach, gdy podmiot doswiadcza afektéw o ekstremalnej intensywnosci,
do ktorych nalezy stanowigce o$ semantyczng erotykow wpisujacych si¢ w nurt

6 W. Rabski, Z liryki wspolczesnej. Kazimierz Tetmajer: Poezye. Seria Il. Sfinx (Fantazya
dramatyczna), [w:] Materialy do recepcji..., op. cit., s. 106 (pierwodruk: ,,Przeglad Poznanski”
1894, nr 25, s. 6-7).

7 A. Chotoniewski, Poezje Tetmajera. Wrazenia. (Kazimierz Przerwa-Tetmajer: ,, Poezje”.
Tom trzeci. Warszawa), [w:] Materialy do recepcji..., op. cit., s. 138 (pierwodruk: ,,Dziennik
Polski” 1898, s. 324-325).

8 O plastycznos$ci poezji Tetmajera w kontekscie jej zwiazkow z malarstwem szeroko pisze
Justyna Bajda (Vide: J. Bajda, Poezja a sztuki pickne. O swiadomosci estetycznej i wyobrazni
plastycznej Kazimierza Przerwy-Tetmajera, Warszawa 2003), o znaczacej roli, jaka w tej liry-
ce odgrywa akt patrzenia, wspomina Marian Stala (M. Stala, Rozbita dusza i jej cien. Pytanie
o cztowieka w poezji Kazimierza Tetmajera, [w:] idem, Pejzaz cztowieka. Mtodopolskie mysli
i wyobrazenia o duszy, duchu i ciele, Krakow 1994), o problemie spojrzenia na kobiece odbi-
cie duszy pisatam w artykule: L. Kaminska, ,, Widze cie w mych oczach/ jak gdyby w jakims
przymglonym odbiciu”. O spojrzeniu na kobiece odbicie ideatu w poezji Kazimierza Przerwy-
Tetmajera, ,Maska” 2019, nr 3 (43), s. 67-81. Szczegdtowa analizg warstwy akustycznej w Tet-
majerowskiej liryce tatrzanskiej przeprowadzita Alicja Dabrowska (Vide: A. Dabrowska, Wokot
semantyki dzwigkow i ciszy w liryce Kazimierza Przerwy-Tetmajera, [w:] Tozsamos¢. Kultura.
Nowoczesnosé, t. 1, B. Morzynska-Wrzosek, M. Kurkiewicz, 1. Szczukowski (red.), Bydgoszcz
2017, s. 262-280).

9 Zmyst ten odgrywa istotng rolg rowniez u innych mtodopolskich tworcow: Vide: A. Cza-
banowska-Wrdbel, Staff — dotyk, [w:] W. Bolecki (red.), Sensualnosé¢ w kulturze polskiej. Przed-
stawienia zmystow cztowieka w jezyku, pismiennictwie i sztuce od Sredniowiecza do wspolcze-
snosci, (dostgp: 29.10.2021), dostgpny na stronie: https://sensualnosc.bn.org.pl/pl/articles/staft-
dotyk-137/, G. Matuszek, Przybyszewski — rece i dotyk, [w:] Sensualnos¢ w kulturze..., op. cit.,
(dostep: 29.10.2021), dostepny na stronie: https://sensualnosc.bn.org.pl/pl/articles/przybyszew-
ski-rece-i-dotyk-597/, U.M. Pilch, Micinski — dotyk, [w:] Sensualnos¢ w kulturze..., op. cit.,
(dostep: 29.10.2021), dostepny na stronie: https://sensualnosc.bn.org.pl/pl/articles/micinski-do-
tyk-524/.
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zmystowo-hedonistyczny'® pozadanie, zgodnie z teorig Arystotelesowska stano-
wigce energi¢ bedaca podstawg dotyku.!! Obecnos¢ tekstowych sladow dotyku
bede analizowaé, odnoszac si¢ przede wszystkim do koncepcji Marty Smolin-
skiej, ktora w swoich badaniach podkresla ,,multisensoryczny, somaestetycz-
ny i synestetyczny wymiar haptycznos$ci”,'? proponujgc termin ,haptycznosci
poszerzonej”, ujawniajacej si¢ na obszarze wszystkich pozostalych zmystow.
Istotne dla moich rozwazan beda rowniez ustalenia Marka Patersona, wska-
zujacego w swojej koncepcji estetyki haptycznej takze na zwigzki pomiedzy
dotykiem a afektywnoscia."

Dotyk spojrzenia

W erotykach Tetmajera do§wiadczenia haptyczne rozpoczynaja si¢ od
specyficznego rodzaju spojrzenia.'* Akt patrzenia na pozadana kobiete wy-
wotuje u podmiotu lirycznego rodzaj optycznego zblizenia, pozwalajacego na
prowadzenie swego rodzaju mikroobserwacji poszczegolnych elementow jej
ciata (biatej skory, wlosow, ust itd.). W wierszu Wgz nawigzujacym do biblij-
nej sceny kuszenia §wiatto wedrujace po nagim ciele Ewy staje si¢ w oczach
Adama reprezentacja dotyku, rodzajem zdematerializowanej dtoni. Zanim
mezczyzna zblizy si¢ do kobiety, doktadnie przyglada si¢ stonecznym pro-
mieniom, ktore wedruja od wloséw, poprzez twarz, az do obnazonego tona.
Podazajace w $lad za §wietlnymi refleksami spojrzenie wykonuje ptynny ruch

10 Vide: W. Czernianin, W kregu Kazimierza Przerwy-Tetmajera. Studia i szkice, Wroctaw
2009, s. 112.

11 Vide: E. Rewers, Od doswiadczania po doswiadczenie: ‘niewinny’ dotyk nowoczesnosci,
[w:] R. Nycz, A. Zeidler-Janiszewska (red.), Nowoczesnos¢ jako doswiadczenie, Krakow 2006,
s. 61.

12 M. Smolinska, Haptycznosé¢ poszerzona. Zmyst dotyku w sztuce polskiej drugiej polowy
XX i poczgtkow XXI wieku, Krakow 2020, s. 13. W niniejszym artykule pojecia haptycznosci
uzywam w odniesieniu do koncepcji ,,haptycznos$ci poszerzonej”, sformutowanej przez Marte
Smolinska, ,,taktylno$¢” natomiast traktuje synonimicznie do cielesnego dotyku.

13 Vide: M. Paterson, ,, W jaki sposob dotyka nas swiat”. Estetyka haptyczna, (thum.)
M. Kmiecik, ,,Ruch Literacki” 2020, nr 2 (359), s. 188.

14 Justyna Bajda podkresla, ze cho¢ nadrzedng formg percepcji kobiecego ciata w Tetmaje-
rowskiej liryce jest wzrok, czgsto taczy si¢ on z dos§wiadczeniami ptynacymi z innych zmystow
(Vide: J. Bajda, Przerwa-Tetmajer — cialo kobiece, [w:] Sensualnos¢ w kulturze..., op. cit., (do-
step: 04.11.2021), dostepny na stronie: https://sensualnosc.bn.org.pl/pl/articles/przerwa-tetma-
jer-cialo-kobiece-435/).
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przypominajacy przejécia filmowej kamery, ukazujacej w przyblizeniu kolejne
czes$ci ciala Ewy:

[...]
Swiatto petza po Ewy skorze gladkiej, biate;j,
z lidci si¢ na nig ztote, rozognione zlewa.

Adam patrzy 1 widzi to $wiatlo na wlosach,
na ustach jej, na oczach, na piersiach i tonie,
widzi, jak migdzy uda piesciwie si¢ wkrada,

widzi, jak Ewa lezy bezwladna i blada,
jak w tych oplotach $wiatta omdlewa i ptonie —
1 utonat w jej obje¢ otwartych niebiosach®® [PSIII, 403]

Swiatlo jest nasycone erotyczng symbolika'® tytulowego weza, staje sie
rodzajem wizualizacji meskiego pozadania. Przebijajace si¢ przez liscie smugi
niczym niewidzialne rece obejmuja nagie cialo Ewy, zamykajac ja w $wietla-
nym uscisku. Tomasz Swoboda, odwotujac sie do tekstow Artauda, wskazuje, ze:
»[-..] cialo jest okiem, a oko — calym ciatem, a przynajmniej jego erogennymi
czesciami, tak ze «patrzenie» moze znaczy¢ «penetrowanie» 1 «rozdzieraniey,
tak jak rozdziera si¢ tkaning i serce.”'” Adam pierwotnie podaza swoim spojrze-
niem za migotliwymi promieniami, jego oko zyskuje wigc wlasciwosci haptycz-
ne. Spojrzenie bohatera lirycznego staje si¢ niejako przedtuzeniem jego dioni,
ktora jeszcze nie zdobyla si¢ na gest dotkniecia partnerki. Jak pisze Marta Smo-
linska: ,,José Ortega y Gasset nazwat ten fenomen optycznymi mackami, ktére
aktywizujg si¢ w momencie, gdy w bliskim ogladzie wzrok zastepuje dotyk.”'8

15 Wszystkie cytaty z utworow Tetmajera podaj¢ za wydaniem: K. Przerwa-Tetmajer, Poezje,
Warszawa 1980. Dla oznaczenia poszczegolnych tomdw wierszy stosuj¢ nastepujace skroty: PSI
— Poezje. Seria I, PSII — Poezje. Seria Il itd. Liczby po skrotach wskazujg numery stron.

16 Co istotne, ukazane w wierszu pozadanie i akt seksualny nie sg w liryku Tetmajera tozsame
z grzechem. Jak pisze Daria Dgbrowska: ,,Akt mitosny jest ukazany nie jako grzeszny i stanowig-
cy poczatek rozdarcia wewnetrznego migdzy tym, co duchowe, a tym, co materialne, lecz jako
harmonijne dopetnienie rajskich rozkoszy wynikajace z cielesnej natury czlowieka” (D. Dabrow-
ska, ,, Ewa jest to istnos¢, ktora byla, jest i bedzie”, czyli o motywie biblijnej Ewy w literaturze
modernizmu, ,,Prace Naukowe Akademii im. Jana Dlugosza w Czgstochowie. Filologia Polska.
Historia i Teoria Literatury” 2006, nr 10, s. 39).

17 T. Swoboda, Historie oka. Bataille, Leiris, Artaud, Blanchot, Gdansk 2019, s. 201.

18 M. Smolinska, op. cit., s. 110. Nieco wczesniej badaczka, odwotujac si¢ do teorii Mauri-
ce’a Merleu-Ponty’ego, proponuje metafore haptycznego postrzegania jako oka usytuowanego
na koniuszku palca (Vide: Ibidem, s. 109).
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Cho¢ wyobrazenia przeswietlonego, odrealnionego kobiecego ciata sg
charakterystyczne przede wszystkim dla refleksyjnego nurtu erotykow' poety
1 wiazg si¢ z estetyka mitosci androgynicznej, Justyna Bajda, rekonstruujac
Tetmajerowska ,,filozofi¢ Swiatla”, wskazuje, ze jest ono elementem spajaja-
cym sfery sensualng oraz duchowa.”® W Wezu gra §wiatet na ciele lezacej Ewy
prowokuje Adama do zblizenia. Afekt przyciggania (pozadanie), otwierajacy
na ciato innego?', prowadzi do rzeczywistego dotyku. Jak stwierdza Gabriela
Matuszek, opisujac role wspomnianego zmystu w tworczosci Stanistawa Przy-
byszewskiego: ,,Energia dotyku jest czyms$ samoistnym, nie podlega kontroli
rozumu i woli.”?? Dotykanie spojrzeniem jest wiec preludium do rzeczywistej,
instynktownej aktywacji zmystu dotyku (,,i utongt w jej obje¢ otwartych niebio-
sach”), cho¢ juz samo w sobie stanowi zrodto rozkoszy.?

Podobna semantyka $wiatta jako ekwiwalentu dotyku pojawia si¢ w pierw-
szym utworze z cyklu Dla rymu, zamieszczonym w tym samym tomie. Haptycz-
nos$¢, ktorej katalizatorem staje si¢ Swiatlo, dziata jednak w przeciwnym kie-
runku. Pozadanie, aktywowane przez gest patrzenia na kobietg, zostalo zwizu-
alizowane za pomocg metaforyki ognia (,,patrze i ptong” [PSIIL, 427]). Spogla-
danie na przeswietlong, wykreowang w duchu idealistycznym kobiecg postac,
sprawia, ze bijacy od niej blask zaczyna by¢ odczuwany jako fizyczny uscisk:

9924

»dotyk ujawnia i seksualizuje si¢ w akcie widzenia** — pisze Smolinska. Pa-

radoksalnie niematerialne $wiatlo obdarzone zostaje potencjatem haptycznym:

19 Vide: W. Czernianin, op. cit., s. 114.

20 Vide: J. Bajda, Miedzy impresjg a Ideq. (Nie)zauwazalne transgresje swietlne w tatrzan-
skiej poezji Kazimierza Przerwy-Tetmajera, ,,Gory, Literatura, Kultura” 2018, nr 11, s. 176.
Maria Podraza-Kwiatkowska stwierdza, ze w poezji Tetmajera Swiatto (obok przestrzeni i ci-
szy) jest sktadnikiem bytu idealnego, ale jednocze$nie doznaniem sensualnym, mozliwym do
doswiadczenia np. w Tatrach (Vide: M. Podraza-Kwiatkowska, Kazimierz Tetmajer — metafizyk,
[w:] A. Czabanowska-Wrobel, P. Prochniak, M. Stala (red.), Poezja Kazimierza Tetmajera. In-
terpretacje, Krakow 2003, s. 17).

21 Vide: S. Ahmed, Performatywnosé¢ obrzydzenia, (ttum.) A. Barcz, ,, Teksty Drugie” 2014,
nrl,s. 172.

22 G. Matuszek, Ciatem i krwig. O somatyzacji uczu¢ w tworczosci Przybyszewskiego, [w:]
G. Matuszek (red.), Przybyszewski. Re-wizje i filiacje, Krakow 2015, s. 27.

23 Vide: T. Swoboda, op. cit., s. 30.

24 M. Smolinska, op. cit., s. 223. Jak zauwaza badaczka: ,,Juz w Sredniowiecznej i nowozyt-
nej ikonografii zmyst dotyku ukazywano poprzez petne pozadania spojrzenia kochankow czy
wizerunki obejmujgcych i pieszczacych si¢ par” (Vide: Ibidem, s. 224).
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Kiedy mig $wiatto falg opromienia,
zda mi sig¢, czuje twoje uscisnienia,
a gdy w ramiona ciebie, jasna, chwytam:

cala mi $wiatta plonie §wiat ozdoba
1 sam juz nie wiem, i sam siebie pytam:
czys$ ty jest §wiatlem? czy §wiatlo jest toba? [PSIII, 427]

Rzeczywisty dotyk, potegujac afektywne pobudzenie, prowadzi natomiast
do eksplozji wizualnych doznan. Uderzenia goraca, ktorych przyczyna jest
kulminacja pozadania, sprawiaja, ze $wiat jawi si¢ jako ptonaca, rozswietlona,
nieskonczenie jasna przestrzen, ktorej centrum stanowi z jednej strony ciele-
sna, z drugiej — przez intensywnos$¢ doznania rozkoszy odrealniona, roztopiona
w $wietlistych blaskach kobieta. Swiatlo i ciato stapiajg sie zatem w jeden, tak-
tylno-wizualny bodziec. Podobna synteza swietlistosci i cielesnosci pojawia si¢
w utworze [Egipcjanko tam na ztotym piasku]:

Egipcjanko, ktérej piasek ztoty
objal forma nagie ksztalty ciata,
urodzona do bogow pieszczoty,
w skwarze stonca nago oci¢zata;

Egipcjanko, na ktorej grzbiet wgiety
i na petne biodra pada stonce: [...] [PSV, 778]

W wierszu wyeksponowany zostal specyficzny rodzaj interakcji pomig-
dzy spojrzeniem, $wiatlem 1 roz§wietlonym stonecznymi promieniami piaskiem
otulajagcym nagie cialo kobiety. Dotyk piasku podkresla cielesne ksztatty Egip-
cjanki, natomiast odblaski stofica® przyciaggaja meskie spojrzenie. Wpatrywanie
si¢ w lezaca, znieruchomiata kobiete® i wyobrazenie taktylno$ci szorstkiego
materialu, w ktérym jest zanurzona, stajg si¢ aktywatorami uobecniajgcej si¢

25 Wiktor Czernianin zwraca uwagg na znaczgcg rolg stonca w mtodopolskim erotyku he-
donistycznym, podkreslajac, ze spaja ono sfer¢ natury ze sferg przezycia erotycznego (Vide:
W. Czernianin, Mlodopolski erotyk hedonistyczny. Problemy poetyki, Wroctaw 2000, s. 87).

26 Zdaniem George’a Bataille’a obiektowi pozadania zazwyczaj narzucane jest unierucho-
mienie: ,,[...] by pozadanie wykreowato sobie ksztalt najbardziej mu odpowiadajacy, trzeba,
zeby potraktowato swoj ludzki przedmiot jako rzecz” (G. Bataille, Historia erotyzmu, (ttum.)
1. Kania, Warszawa 2008, s. 191).
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w tekscie haptycznej energii pozadania. Zetknigcie kobiecego ciata z tym, co
zewngtrzne, pobudza zmysty wpatrujgcego sie w nig meskiego podmiotu.?” Po-
nadto juz sama barwa ciata, zintensyfikowana za pomocg §wiatta, umozliwia
cielesng percepcje.”®

Dzwieczne cialo

W wierszu [Mow do mnie jeszcze... Za takq rozmowgq] dochodzi do sy-
nestezyjnego przemieszania pomi¢dzy zmystami stuchu i dotyku. Dziwna, hip-
notyczna melodia kobiecych stow wywotuje u meskiego podmiotu doznania
somatyczne — przyjemne dreszcze czy cielesne kotysanie. Stowa staja si¢ ekwi-
walentem dotyku kobiety: ,,kazdym stowem twym si¢ pieszczg” [PSII, 302].%°
Doznania podmiotu lirycznego majg uzasadnienie w rzeczywistych wlasciwo-
Sciach fal dzwiekowych, ktoérych materialny wymiar w istocie porusza ludzkie
ciato, wywotujac w nim wibracje, taskotanie badz pulsujacy nacisk.*® Zdaniem
Alicji Dabrowskiej tak postrzegany glos zostaje w liryku uznany za sensualnie
atrakcyjniejszy od nagiego ciata,’’ podmiot wiersza Tetmajera charakteryzuje
si¢ niezwykta wrazliwo$cig na dzwigki, ich drgania, s3 bowiem odbierane nie
tylko przez ucho czy skorg, zyskujg zdolnos¢ wniknigcia nawet do serca:

[...] Kazde twoje stowo
stodkie w mym sercu wywoluje dreszcze —
mow do mnie jeszcze...

27 Anna Lebkowska ujmuje taktylno$¢ nie tylko jako dotyk dwoch cial, ale takze jako ze-
tknigcie ciata z tym, co zewnetrzne (Vide: A. Lebkowska, Somatopoetyka — afekty — wyobraze-
nia. Literatura XX i XXI wieku, Krakow 2019, s. 70-71).

28 Jak pisze Marta Smolinska: ,,W tym kontekscie pokusitabym si¢ zatem o stwierdzenie,
ze — jesli rozrozniamy barwy skory — to haptyczny empatyczny podmiot moze najintensywniej
reagowac na kolor rozowawy, cielisty, a wigc na wszelkie odcienie karnacji, podobne do niej sa-
mej, co z kolei prowadzi do aktow ucielesnionej percepcji” (Vide: M. Smolinska, op. cit., s. 225).

29 Jak zauwaza Wiktor Czernianin, opisujacy motyw pieszczoty w mtodopolskich lirykach
hedonistycznych: ,,Przede wszystkim chodzi o doznawanie przyjemno$ci zwigzanych z dziata-
niem bodzcoéw dotykowych, ktorych cigglos¢ wystepowania, intensywno$¢ i nat¢zenie oddzia-
luje na staly wzrost podniecenia seksualnego bohaterow erotycznych”. (W. Czernianin, Mfodo-
polski erotyk..., op. cit., s. 48). Wsrod elementow zwigzanych ze sferg dotykowa badacz wylicza
jednak rowniez méwienie i stuchanie (Vide: Ibidem, s. 48).

30 Vide: M. Smolinska, op. cit., s. 187.

31 Vide: A. Dgbrowska, op. cit., s. 275.
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Mow do mnie jeszceze... Ludzie nas nie slysza,
stowa twe dziwnie poja i kotysza,

jak kwiatem, kazdym stowem twym si¢ pieszcze —
moéw do mnie jeszeze... [PSIL, 302]

Takze w Muszli wspominana przez podmiot liryczny wyobrazona kochan-
ka, przedmiot dziecigcych fantazji, charakteryzuje si¢ ,,glosem pelnym melodii
uroczej” [PSIII, 433], w Trgconej strunie natomiast melodia ma wtasciwosci
haptyczne, poniewaz wydobywa si¢ z kobiecego ciata, porownanego do instru-
mentu muzycznego — harfy:

Wsrdd r6z nadwodnych woni §wiezej
pickna dziewczyna naga lezy...

Ksiezyc we wlosach jej migota,
jej ciato jest jak harfa zlota...

Roze si¢ stonia w mgle przegonna,
jej wlosy dzwiecza piesnig wonng... [PSIII, 443]

Wiosy lezacej wsrod roz kobiety zostaty w synestezyjny sposob przedsta-
wione za pomocg wrazen §wietlno-muzyczno-zapachowych. Procz odbijajace-
go si¢ w nich ksigzycowego blasku ustysze¢ mozna wydobywajaca si¢ z nich
piesn (,,jej wlosy dzwieczg piesnig wonng”). Warstwa akustyczna utworu jest
zatem $cisle powigzana ze sferg somatyczng.

Zetknigecie cial

W Salomonie i Sulamitce pozadanie pojmowane jako afekt przyciggania
staje si¢ katalizatorem haptycznych wyobrazen u obojga, poczatkowo obserwu-
jacych si¢ z dystansu kochankow. Pragnienie kontaktu prowokuje pojawienie
si¢ hiperbolicznych imaginacji zwielokrotnienia poszczegdlnych, obdarzonych
mitosng symbolika czesci ciala:
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Salomon
Zstokrotni¢ chciatbym moje dlonie i ust, i Zrenic mie¢ tysigce. [PSII, 186]

Dtonie i usta maja konotacje szczegdlnie zwigzane z dotykiem, Zrenice
natomiast taczg si¢ ze wspomniang juz koncepcjg haptycznosci poszerzonej,
uobecniajacej si¢ takze w zmysle wzroku. Po ekspresji pragnienia zintensyfi-
kowanego, wykraczajacego poza doswiadczenie dostgpnego ludzkim zmystom
kontaktu dochodzi do realnego zetknigcia ciat w akcie seksualnym: ,,Ramiona
twoje mnie unosza” [PSII, 186]. Bliskos¢ prowadzi u obojga bohaterow lirycz-
nych do gwaltownych reakcji: uderzen goraca czy stanéw bliskich omdleniu.
Haptyczno$¢ zostaje ponadto spotggowana w niezwykle sensualnym wyobra-
zeniu kochankow ekstatycznie upojonych oddechem drugiej osoby, porowna-
nym do podmuchu gorgcego, pustynnego wiatru smagajacego samotng palme,
majacego jednoczesnie destrukcyjny i ozywcezy potencjat: ,,Poje sie twego tchu
rozkosza, jak palma w piasku, gdy wiatr wieje” [PSII, 186]. Haptyczne zwielo-
krotnienie wywotane przez stan pozadania pojawia si¢ takze w Tytanie:

Uscisku biatych Najad, biatych Nimf mnie mato!

Chce, aby w mych ramionach ciato rzeki drzato

jak ciato biatych Najad, jak Nimf biatych ciato!

Z ust r6zy, z 167 tysigca, chce ustami mymi

pi¢ rozkosz, a pod oliw galezmi thustymi

lezac, czekac, az rosa z nich na skron mi sptynie,

jak 1za szczescia, rozkosza wydarta dziewczynie.

Piersi tak obja¢ pragne, biodra gor, co szczytem

wienczg si¢ umajeniem $niegéw srebrnolitem, [PSIV, 628]

W wierszu dochodzi jednak do inwersji wspomnianego motywu — hiper-
bolicznemu zwielokrotnieniu nie ulega juz ciato podmiotu, lecz ciato kochanki.
Pozadanie u Tytana zostaje spotegowane poprzez erotyzacje¢ elementow krajo-
brazu: ,,piersi tak”, ,,biodra gor”. Kochanka zyskuje zatem maksymalistyczne
wymiary, a pozadanie kobiety przeistacza si¢ w pozadanie natury. W imagi-
nacji podmiotu kosmiczny wymiar maksymalizujacego afekty dotyku zostaje
spotegowany przez metaforyke gwattownego wichru, wywotujacego pustynne
pozary i wodne wiry, ktory w zetknieciu z mg¢skim ciatem przybiera forme ko-
biecych ramion:
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[...] Niech wicher, co w szale

pozarem dusi palmy i w wir spi¢trza fale

oceanu, ze tonie flota przerazona:

otoczy mnie, okreci, jak biale ramiona,

gorace tak jak ogien i szybkie jak piorun! [PSIV, 628]

Ow wyzyskujacy hiperboliczng metaforyke zywioldw sposob przedstawia-
nia pozadliwego dotyku czy haptycznej sity pozadania wpisuje si¢ w mtodopol-
ska poetyke przedstawiania mitosci-chuci — pierwotnej sily zanurzonej w amor-
ficznym zywiole.> W Tytanie w haptyczng sit¢ przemienia si¢ nie tylko wiatr,
ale takze deszcz, ktérego gwattowne strumienie w wyobrazni podmiotu prze-
istaczaja si¢ w oplatajace go dtugie, kobiece wlosy.

W halucynacyjnej wizji** opisywanej w Pierwotnym zjawisku dotyk zostat
zwizualizowany jako zmyst jeszcze bardziej dziki i instynktowny. Cialo przed-
stawionej w wierszu kobiety nie jest juz gtadkie, blade i I$Snigce jak w przywo-
tanych wczesniej utworach, lecz cale poroste sierscig. Ekwiwalentem wybuchu
pozadania staje si¢ natomiast walka pomiedzy sobowtdérowymi postaciami —
dzikiego me¢zczyzny oraz silnego goryla, usilujacego zgwalci¢ kobiete. Dotyk
przedstawiony w utworze nie jest juz delikatnym, Swietlistym musni¢ciem —
jak we wczesniej cytowanych wierszach, lecz jawi si¢ jako brutalna, szorstka,
krzywdzaca sita. Zmystowa interakcja rozgrywa si¢, po pierwsze, pomig¢dzy
kobietg a gorylem (,,skoczyt goryl, pochwycil kobiet¢ w ramiona/ i przygniott,
chrapigc dziko, pier$ swa do jej tona” [PSIII, 401]), po drugie, pomigdzy go-
rylem a atakujacym go mezczyzng (,,Cztowiek ryknat, owingt palce na ksztatt
wezy/ wkolo gardia goryla, w kark mu zeby wciska,” [PSIII, 401]). Taktylne
gesty sg w wierszu zwigzane przede wszystkim z tym, co zwierzgce: duszeniem,
gryzieniem i szarpaniem.

32 Szeroko na temat obrazowania zwigzanego z motywem miloSci-chuci pisze Wojciech
Gutowski w podrozdziale Orgiastyczny prazywiol (Vide: W. Gutowski, Nagie dusze i maski
(o mtodopolskich mitach mitosci), Krakow 1992, s. 29—44). Jak pisze badacz: ,,W poetyckich
obrazach chuci zywioty oczyszczajace zastapita materia amorficzna, pochlaniajaca i rozktadaja-
ca” (Vide: Ibidem, s. 29).

33 Michel Foucault, analizujac pisma Artemidora, zauwaza, ze réznego rodzaju senne mary
(a wlasnie za wizj¢ oniryczng mozna uznaé Tetmajerowskie Pierwotne zjawisko) stajg si¢ wyra-
zem zadz duszy i ciala, sposobem na manifestacj¢ afektow. Vide: M. Foucault, Historia seksual-
nosci, t. 3. Troska o siebie, (thum.) T. Komendant, Gdansk 2020, s. 11.
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Jak zauwaza Richard Shusterman, konsekwencja skrajnych reakcji i sen-
sualnej nadwrazliwosci stajg si¢ stany przytepienia zmystow, swego rodzaju
odcigcia od ptynacych ze §wiata zewnetrznego bodzcow.

State zapotrzebowanie na ekstremalnie silne doznania grozi nie tylko
zmniejszeniem zakresu odczuwanych przyjemnosci, ale nawet przytepie-
niem naszej afektywnej przenikliwos$ci; przytgpieniem samej zdolno$ci
do odczuwania naszych cial z prawdziwa jasnoscia, precyzja i mocg.**

Tego rodzaju reakcje mozna dostrzec np. w Ja, kiedy usta ku twym ustom
chyle... —w wierszu podmiot liryczny odczuwa swoiste sensualne wyczerpanie
po zbyt dtugim taktylnym obcowaniu z kochanka: ,,Namietny uscisk zmysty
moje strudzit — =" [PSI, 92].

Dotyk snu, dotyk wyobrazni

Warto doda¢, Zze somatyczne odczucia wywola¢ moze juz samo wyobra-
zenie badz wspomnienie kobiecego dotyku. Ow zmyst ma zatem bardzo silny
potencjat do prowokowania cielesnych reakcji, wystarczy bowiem jego wyima-
ginowana obecnos¢. W Qui amant, w ktorym dominuje idealistyczna wizja mi-
tosci, pojawiajace si¢ w onirycznej swiadomosci wytacznie halucynacyjne do-
znanie blisko$ci wy$nionej kobiety wywotuje przyspieszenie tetna i uderzenia
goraca. Podmiot liryczny w plastyczny sposob przedstawia zachodzace w nim
fizjologiczne reakcje, dokonujac introspekcyjnej obserwacji somaestetycznej,
o ktorej pisal William James:*

O potdz, poldz mi na oczach dionie!
Styszysz, jak krew mi w kazdej t¢tni zyle?
Czujesz, jak kazda kropla krwi mej ptonie? [PSIV, 650]

W Fantazji podmiot liryczny prébuje powota¢ do zycia wys$niong kochan-
ke, dokonujac cielesnego zespolenia z wytworem swojej wyobrazni: najpierw
odczuwa jednoczesne bicie serc (,, [...] ze serce twoje bito/ tylko mojego serca

34 R. Shusterman, Swiadomosé¢ ciata. Dociekania z zakresu somaestetyki, (tum.) W. Matecki,
S. Stankiewicz, (red.) K. Wilkoszewska, Krakow 2016, s. 64.
35 Vide: op. cit., s. 212-214.
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tetnem” [PSI, 101]), nastepnie dotyka twarzy wyimaginowanej kobiety gora-
cym, pozadliwym oddechem (,,ze ilem ognia wlal w twe tono —/ twarz tchnie-
niem palac ci namig¢tnem —” [PSI, 101]). Imaginacja podmiotu lirycznego jest
przepeliona somatyczno$cia, przez co podmiot liryczny zatraca rozgraniczenie
pomiedzy snem a jawa. Afekt ozywa w onirycznych wizjach, sprawiajac, ze
staja si¢ one nazbyt cielesne i dzigki temu realne. Pozadanie ma wtasciwosci
haptyczne, dlatego nawet bez fizycznej obecnosci drugiej osoby przybiera for-
me afektywnego dotyku:**

w sie¢ pragnien ci¢ oplatam cata,
a sie¢ t¢ moja mitos¢ przedzie. [PSI,102]

W zacytowanych wersach pragnienia podmiotu lirycznego stajg si¢ afek-
tywnymi odpowiednikami dloni w kontakcie z wyobrazona kobietg. To in-
tensywnos$¢ pozadania i wynikajacego z niemoznosci jego realizacji cierpie-
nia mialyby powota¢ kochanke do zycia. Sita afektu manifestuje si¢ zatem
w haptycznych doznaniach — rzeczywisty dotyk nie jest konieczny, by powstato
wyobrazenie o zblizeniu do kobiety 1 by w ciele podmiotu pojawily si¢ soma-
tyczne reakcje.

seskok

Haptyczne doswiadczenia opisane w Tetmajerowskich erotykach charak-
teryzuja si¢ ekstremalng intensywnoscia’’ i s zwigzane z pozadaniem, nazna-
czonym potencjalem przyciggania do wywotujacego afektywne reakcje obiektu.
Dotyk, aktywowany przez obecnos¢ kobiecego ciata, wdziera si¢ w przestrzen
innych zmyslow, przenikajac nade wszystko do doswiadczen wzrokowych i shu-
chowych. Haptyczno$¢ mozna wiec uznac za jedng z podstaw obecnej w liryce
Tetmajera synestezyjnosci. Do wyzwolenia zwigzanych z analizowanym zmy-

36 Mark Paterson, odwotujac si¢ do ustalen Jennifer Fisher, wyjasnia, ze: ,,Dotyk afektywny
nalezy [...] odrozni¢ od faktycznej blisko$ci lub dystansu. Odczuwana blisko$¢ afektywnego
dotyku — odrebna wobec faktycznego, fizycznego kontaktu — dla Fisher staje si¢ cz¢$cig domeny
haptycznej” (M. Paterson, op. cit., s. 188). Fisher ttumaczy dziatanie afektywnego dotyku istnie-
niem wewnatrz skory haptycznego zmystu, ktory percypuje intensywnosci pochodzace z wne-
trza ciat (Vide: J. Fisher, Relational sense: towards a haptic aesthetics, (dostgp: 31.10.2021),
dostepny na stronie: http://www.david-howes.com/senses/Fisher.htm).

37 Zdaniem Mariana Stali: ,,[...] im bardziej problematyczna, nieprzezroczysta wydaje si¢
dusza, tym potrzebniejsze staja si¢ zmystowo-erotyczne doznania, potwierdzajace cielesne ist-
nienie, gwarantujace jego realnos¢” (M. Stala, op. cit., s. 118).
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stem somatycznych reakcji nie jest potrzebna rzeczywista obecno$¢ drugiego
ciata, haptyczno$¢ wnika bowiem w sfer¢ imaginacji i onirycznych wizji. Nawet
tagodny dotyk, delikatne musnigcie kobiecej dioni (badz samo jego plastycz-
ne wyobrazenie) prowadzi do afektywnych eksplozji. Momenty afektywnych
wybuchow i intensywnych sensualnych doswiadczen w poezji Tetmajera prze-
plataja si¢ ze stanami odrgtwienia, apatii i zobojetnienia na plynace ze Swiata
zewnetrznego bodzce. Z jednej strony, proba ucieczki od cierpienia prowadzi do
zatracenia w sensualnych przezyciach, z drugiej jednak — nadmierna eksploracja
zmyslow staje si¢ przyczyng afektywnego wyczerpania.
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»Swiat jest to dywanik na wywro6t widziany”. Estetyczna
metafora Swiata w genezyjskiej tworczosci Juliusza
Stowackiego — zrodla, warianty, interpretacje

“The world is a rug for subversion seen”. Aesthetic metaphor
of the world in the Genesis works of Juliusz Slowacki —
sources, variants, interpretations

The article is an analysis of the metaphor of the tapestry in the late correspon-
dence and poetry of Juliusz Stowacki. The source of this metaphor were gifts
from his mother: two embroidered fabrics that her mother sent to the poet from
Krzemieniec. Stowacki metaphorized these objects and created an image of the
world as a tapestry named also a rug. There is embroidery on top and tangled
threads underneath. This image has much in common with the biblical descrip-
tions of the Veil of the Tabernacle and with the picture of the world presented
by Socrates in Plato’s Phedo.

Keywords: 19th century, handicraft, embroidery art, metaphor, Genesian poetry
of Juliusz Stowacki

Stowa kluczowe: XIX wiek, rzemioslto artystyczne, haft, metafora, tworczos¢
genezyjska Juliusza Stowackiego

Juliusz Stowacki na kartach korespondencji, a nastepnie takze w tworczo-
$ci poetyckiej, wykonatl bardzo rozbudowana prace nad motywem haftowanej
makaty, ktora stata si¢ dla niego kosmiczng metaforg, wszechogarniajacym ob-
razem ztozonosci i paradoksow $wiata.! Punktem wyjscia staty sie dla poety

1 Wyobrazenie makatki-dywanika zostato dostrzeZone przez badaczy tworczosci Stowackie-
go 1 zidentyfikowane jako istotny element obrazowania w ostatnim okresie tworczosci poety.
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dwie makaty nadestane mu do Paryza przez matke, ktore zawisty w mieszkaniu
przy rue de Ponthieu.

Mechanizm metaforyzacji, ktoremu poddane zostaty makatki, wpisuje si¢
w charakterystyczng dla genezyjskiej wyobrazni Stowackiego powtarzalnosci
tematow, a nieraz wreez catych zespotow wyobrazeniowych, rozbudowanych
na wiele wariantow.” Dzieta ostatniego okresu tworczosci, jako powracajace
wciaz do tych samych problemow i watkow, sg Swiadectwem wieloletniego
zmagania poety ze stowem i tym, co i w jaki sposob stowo miato wyraza¢. Byly
budowaniem i burzeniem ,,wewnetrznie napigtej konstrukcji, jaka jest kombi-
nacja «czystej» mysli z obrazem.” Podejmowana wcigz na nowo praca, aby
lepiej nazwac to, co nie poddawalo si¢ zdaniem poety opisowi przy pomocy
konwencjonalnego jezyka, wynika wprost z poczucia rewelatorskiej misji thu-
macza Stowa,* czyli namaszczonego przez Boga interpretatora bytow i zdarzen
sktadajacych si¢ na $wiat 1 jego dzieje.

Pierwsza cato$ciowa probe analizy i interpretacji przedstawit Olaf Krysowski w artykule ,, Dywa-
nik na wywrot widziany...” O mysleniu symbolistycznym Juliusza Stowackiego w zbiorze autor-
skich studiow Pogranicza romantyzmu — romantyzm pogranicza (Warszawa 2016). Wczesniejsze
uwagi o makatkach pojawiaty si¢ kontekstowo, w ramach innych rozwazan: Ryszard Przybylski
umiejscowil makate-dywanik w $§wiatopogladzie genezyjskim poety w ksigzce Rozhukany kon.
Esej o mysleniu Juliusza Stowackiego (Warszawa 1999), w podobnym kontekscie przytoczyta 6w
obraz Magdalena Saganiak w artykule Sfowackiego mistyczna koncepcja poznania i tworczosci
(,,Pamigtnik Literacki” 1999, z. 4), natomiast Jarostaw Marek Rymkiewicz w hasle Krzemieniecka
makatka w pacy Stowacki. Encyklopedia (Warszawa 2004) podjal prace nad usystematyzowaniem
wiedzy na temat historii krzemienieckich podarunkéw zarowno w okresie, gdy te znajdowaty si¢
w posiadaniu poety, jak rowniez p6zniej, po $mierci Juliusza Stowackiego.

2 W badaniach nad poetyka tworczosci genezyjskiej wielokrotnie podkreslano znaczenie
fragmentarycznos$ci dziet. Byla ona traktowana jako element $wiadomie rozwijanego przez
Stowackiego programu literackiego. Stefan Treugutt sformutowat okreslenie ,,czastkowego re-
welatorstwa”, odnoszace si¢ do kreacji postaci 1 $wiatow przedstawionych, dopetniajacych si¢
wzajemnie mi¢dzy utworami, ale niepetnych w ramach jednej kreacji tekstowej. Skutkuje to
paradoksalng sytuacja, w ktorej ,,granice migdzy utworami, migdzy domniemanymi cato$ciami
— zacierajg sie. Zupeltna jednos$¢ wyrazanych przekonan uderza z kazdej linii, czy to drukowanej,
czy tez zachowanej w alternatywnych literacko wariantach, pozostawionej w rekopisie badz
skreslonej” (S. Treugutt, Stowacki i problemy interpretacji filologicznej, ,,Pami¢tnik Literacki”
1976, nr 67/1, s. 300. O glebokim zanurzeniu Stowackiego w ,.kulturze fragmentu” pisal Stefan
Chwin (S. Chwin, Glos w dyskusji, [w:] Slowacki mistyczny. Propozycje i dyskusje, (red.) M. Ja-
nion, M. Zmigrodzka, Warszawa 1981, s. 209). O wariantowosci i fragmentarycznoéci w dzie-
tach genezyjskich, traktowanych jako element poetyki por. M. Janion, Tekst dzieta mistycznego,
[w:] Stowacki mistyczny, op. cit., s. 54 1 in.

3 M. Ciesla, Topika i symbolika przedmistycznych i mistycznych pism Stowackiego, [w:]
Stowacki mistyczny, op. cit., s. 160.

4 Mianem ,,Ttumacza Stowa” lub ,,Mistrza Stowa” okre$lit Stowacki jednego z bohaterow
swoich dialogoéw filozoficznych, ktorego edytor wydania krytycznego dziet poety, Juliusz Kle-
iner, scharakteryzowat jako ,,rewelatora prawd religijnych i filozoficznych” — Vide: J. Kleiner,
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Celem artykutu jest analiza literackiego motywu makatek w roznych jego
wariantach a integralnym elementem interpretacji bedzie siegnigcie do wiedzy
o makatkach podarowanych Juliuszowi Stowackiemu przez matk¢ Salomeg
Bécu:® do ich cech fizycznych, techniki wykonania, programu ikonograficznego
przedstawien, ktore zawieraty oraz sposobu ich ekspozycji i przechowywania.
Poeta bowiem wyzyskat estetyczng wartos¢ realnych przedmiotow dla kreacji
poetyckiej, ktora zaowocowata swego rodzaju filozoficznym namystem nad na-
turg bytu i konstrukcjg $wiata. Dzieta, w ktorych pojawia si¢ motyw makatki,
stanowig nie tylko dowod na wspomniang juz wariantowos¢ wyobrazni poety,
lecz takze pozwalaja przesledzi¢ mechanizm metaforyzowania, ktorego anali-
z¢ postulowata Marta Piwinska w celu uchwycenia specyfiki ,,nowego stylu™®
genezyjskiej tworczosci Juliusza Stowackiego. Makatka-dywanik to rowniez
w globalnej perspektywie przyktad kreacji wyobrazni romantycznej, ktdra jest
W swej naturze objawianiem, unaocznianiem tego, co niewidoczne.” To,,symbo-

liczna struktura epifaniczna,”

jak definiuje romantyczng wyobrazni¢ Jarostaw
Lawski, zwracajac uwage w analizach genezyjskiej tworczosci Stowackiego na
jej zrédta w neoplatonizmie. Charakter wyobrazni genezyjskiej, ktora ,,ema-
nacyjnie wybiega w przyszito$¢, ma oglad calej przysztosci (niejako niesie go

”? odbija si¢ na ksztalcie

tez w sobie od poczatku, jako pami¢¢ Boga-Pehni),
literackiego obrazu krzemienieckich makat, przetworzonych przez poete w taki
sposob, ze staly si¢ modelem $wiata, obrazem poznania i refleksja nad miejscem

i rolg czlowieka w tak rozumianej rzeczywistosci.

Krzemienieckie makaty: nazwy uzywane przez poet¢ w odniesieniu do tych
obiektow

Stowacki nie byl konsekwentny w nazewnictwie przedmiotow, ktore otrzy-
mat od matki, a ktore znajduja si¢ u zrédet literackich makatek. Nazw, jakich
uzywa on w odniesieniu do tych obiektow, jest kilka.

[Drziela filozoficznego cigg dalszy]. Wstep, [w:] J. Stowacki, Dzieta wszystkie, (red.) J. Kleiner,
t. XIV, (oprac.) W. Floryan i J. Kleiner, Wroctaw 1954, s. 117.

5 J. M. Rymkiewicz, Makatka, [w:] idem, Stowacki. Encyklopedia, Warszawa 2004, s. 274-275.

6 M. Piwinska, Wyobraznia a pamieé, [w:] Stowacki mistyczny, op. cit., s. 178.

7 J. Lawski, Ironia i mistyka: doswiadczenia graniczne wyobrazni poetyckiej Juliusza Sto-
wackiego, Biatystok 2005, s. 400.

8 Ibidem, s. 401.

9 Ibidem, s. 410.
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Najpierw Stowacki okreslit prezent nadestany przez Salomee Bécu ,,po-
duszka wltoczkowa” (list z 21.10.1840, Kor I, 126, s. 442),'° ale pdzniej rozmy-
slat nad uczynieniem z tej ,.kanwy jakiej$ poduszki, cho¢ rozwazal tez oprawie-
nie jej w zlote ramy i zawieszenie nad t6zkiem (Kor I, 126, s. 442). Kilka aka-
pitow dalej nazwat ja tez ,,obrazem” (Kor I, 126, s. 442). W jednym tylko liscie
pojawia si¢ juz kilka zroznicowanych wzgledem siebie okreslen. Ta mnogos¢
odbiera mozliwo$¢ doprecyzowania, z czym wlasciwie poeta miat do czynienia:
czy byla to poszewka na poduszke, czy sama robotka haftowana i gotowa do
naszycia na inny materiat lub do oprawienia, a dla analizy literackiego motywu
makatek ma to istotne znaczenie. Dwa lata pdzniej Stowacki okreslit ten sam
obiekt juz jako ,.kanwowa poduszke™ (list z 16.05.1842, Kor I, 146, s. 482) —
by¢ moze zdazyt wceieli¢ w zycie pomyst sygnalizowany we wczesniejszym
liscie 1 dodat tkaninie wypetnienie, ktdrego pierwotnie nie miata. Tak znaczace
zrdéznicowanie nazw (ktore, nalezy podkresli¢, rdznig si¢ znaczeniowo), wynika
by¢ moze z faktu, iz poeta stosowal powyzsze okreslenia synonimicznie, nie
zwracajac uwagi na ich odcienie semantyczne, ktore rdznicuja poduszke, kanwe
1 obraz. Ta wariantowo$¢ nazewnictwa dzi§ uniemozliwia jednak zrekonstru-
owanie, jakg forme mial 6w pierwszy podarunek od matki.

Trzy lata po otrzymaniu pierwszego haftu Juliusz Stowacki prosit matke
o przestanie kolejnej ,,makatki” (list z 28.07.1843, Kor II, 163, s. 16). Gdy juz
otrzymat paczke, opisat Salomei wyglad swojego pokoju bawialnego, w kto-
rym ,,makatka [...] wisi nad kanapa, a naprzeciw jest lustro” (list z 14.05.1844,
Kor II, 173, s. 39). Robotka zostata wigc wyeksponowana na $cianie, niczym
gobelin, a wigc zostata zaaranzowana w mieszkaniu inaczej niz poprzednia,
cho¢ uzyta przez poet¢ nazwa makatki faczy te dwa przedmioty.

W jednym z pdzniejszych listow pojawito si¢ jeszcze jedno okreslenie.
Jest ono zarazem pierwszym, cho¢ jeszcze na gruncie epistolografii, poetyc-
kim przetworzeniem tematu haftowanej poduszki. Poeta opisat w tym liscie
»dywanik na wywrot widziany” (list z 8.11.1845, Kor 11, 194, s. 103). Ponadto
w utworach poetyckich i nawigzujacych do makatek pojawit si¢ jeszcze kobie-
rzec (w Dialogu troistym (X1V, 238)"" i w wierszu O Polsko moja! tys pierwsza
swiatu XIl/a, 250).

10 Wszystkie listy Juliusza Stowackiego cytuje wedtug wydania: Korespondencja Juliusza
Stowackiego, (oprac.) E. Sawrymowicz, Wroctaw 1963. W sgsiedztwie przytaczanych fragmen-
tow w nawiasach podaje numery tomow, listow i stron.

11 Wszystkie utwory Juliusza Stowackiego cytuj¢ wedlug wydania: J. Stowacki, Dziela
wszystkie, (red.) J. Kleiner, t. 1-17, Wroctaw 1954-1975. W sasiedztwie przytaczanych frag-
mentéw w nawiasach podaj¢ numery tomow, stron i, jesli to konieczne, wersow.
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Stowacki w odniesieniu do dwoch prezentoéw nadestanych z Krzemienca
uzyl wiec nastepujacych nazw: poduszka wioczkowa, kanwa, obraz, poduszka
kanwowa, makatka i kobierzec. Nie sg to synonimy: kazde z wymienionych
poje¢ wigze si¢ z odmienng technikg 1 materialem, z ktorego wykonany jest
finalny przedmiot. Roznice migdzy nimi zostang przedstawione w kolejnych
czg$ciach analizy.

Charakterystyka makatek na podstawie listow Juliusza Slowackiego

Dzieje makatek, a wigc ich pochodzenie, program ikonograficzny, aran-
zacja w mieszkaniu Slowackiego znane sa nam dzi$ tylko fragmentarycz-
nie. Pierwsza ,,poduszka wtdczkowa” miata trafi¢ do poety prawdopodobnie
w 1840."? Dopisek na liscie z pazdziernika tegoz roku, naniesiony reka Salomei
Bécu, przybliza temat przedstawionej na poduszce sceny: ,,wyobraza dwoch
Polakow w starodawnych strojach, spotykajacych si¢ przed kosciotem i $ciska-
jacych si¢.”!* Stowacki, przypomnijmy, myslat, aby ,.t¢ kanwe w ztote ramy
oprawi¢ 1 powiesi¢ nad t6zkiem” (Kor I, 126, s. 442). Podniést w ten sposob
przedmiot uzytkowy do rangi dzieta sztuki, a nawet pewnego rodzaju osobi-
stej $wietosci, co wpisuje si¢ w charakterystyczny dla epoki Stowackiego kult
pamiatek.'* Traktowal ja wyjatkowo chyba takze z tego wzgledu, ze byla, jak
deklarowat, jego jedynym przedmiotem dekoracyjnym: ,,w pokoikach moich,
gdzie dotad same tylko potrzebne sg rzeczy, on jest pierwszg fantazja i rzecza,
do ktorej si¢ bede¢ mogt przywiazac jak do stworzenia zywego” (Kor I, 126,

12 J. M. Rymkiewicz, Krzemieniecka makatka, [w:] idem, Stowacki. Encyklopedia, Warszawa
2004, s. 274.

13 Przypis nr 2, list nr 126 (Kor I, 126, s. 442).

14 Na gruncie polskim najwazniejszym przyktadem romantycznego kultu pamigtek byta dzia-
falnos¢ Izabeli Czartoryskiej, zalozycielki pierwszego polskiego muzeum prezentujacego ob-
szerna kolekcje narodowych eksponatow (np. insygnia krolewskie z krypt na Wawelu) w Swiaty-
ni Sybilii w rezydencji w Putawach, wraz z Domem Gotyckim, gdzie ksi¢zna zgromadzita szereg
obiektow o wartosci sentymentalnej. To nowatorskie podejscie do kolekcjonerstwa, zwtaszcza
jesli idzie o zbiory w Domu Gotyckim, spotkato si¢ z niezrozumieniem: ,,Szczegdlnej krytyce
podlegat zastosowany przez ksi¢zng system gromadzenia drobnych przedmiotéw o charakterze
sentymentalnym, utomkow architektonicznych i rzezby, strzgpkow szat, kamykow i zasuszanych
kwiatkow, ktore same przez si¢ mato cenne, dawaty mozliwos¢ szerokich refleksji historycz-
nych.” (Z. Zygulski (jun.), Putawy, [w:] Muzeum Czartoryskich. Historia i zbiory, Krakéw 1998,
s. 51). O praktyce kolekcjonerskiej Izabeli Czartoryskiej i jej kulturowych uwarunkowaniach
Vide: tez A. Aleksandrowicz, Izabela Czartoryska: polskosé i europejskosé, Lublin 1998 oraz
Z. Zygulski (jun.), Dzieje zbioréw Putawskich: Swigtynia Sybilli i Dom Gotycki, Krakow 2009.
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s. 442). Dwa lata pdzniej Stowacki powtorzyt te mysl juz w trybie dokonanym:
,»Zyjac samotnie, jedyna rzecz, ktorg kocham w moim mieszkaniu, ktora niejako
zyje, jest to kanwowa twoja poduszka” (Kor I, 146, s. 482). Pierwsza makatka,
ze sceng polska, okreslana byta przez poete przede wszystkim jako ,,poduszka
wloczkowa” 1 ,,poduszka”, co kwalifikuje jg jako przedmiot sztuki uzytkowej."
W epoce tego rodzaju obiekty wykonywano najczesciej haftem krzyzykowym
r¢cznie naniesionym na materiat, na ,.kanwe.”'® Fakt, ze Stowacki rozwazat
zard6wno oprawienie jej, jak i uzytkowanie, pozwala sadzi¢, ze poduszka dotar-
ta do niego niewypehniona: gdyby byla zaszyta, trzeba bytoby ja rozprué, aby
wlozy¢ w ramy. Z duzg pewnoscig mozna wi¢c zatozy¢, ze ta makatka trafita do
niego jako haftowany kawalek materiatu, a poeta obejrzat rowniez lewa strong
materiatlu, na ktorej wigzane byty supetki nici haftu uktadajacego si¢ w obraz
na prawej, wierzchniej stronie. Na podstawie zachowanych wzornikow haftow
i robotek hafciarskich z pierwszej potowy XIX wieku mozna przypuszczac,
ze poduszka ta zostala wykonana z tkaniny o splocie ptociennym (zazwyczaj
wykorzystywano ptotno wetiane lub Iniane), na ktdrg naniesiony zostal haft
(welniang lub jedwabng nicig)."”

W 1843 roku Stowacki prosit matke o przestanie jak najszybciej kolejnej
makatki, poniewaz, jak wyznal, juz ta pierwsza obudzita w nim ,,wielkg poza-
dliwos$¢” (Kor II, 163, s. 16). Gdy i ten podarunek dotart wreszcie po dtuzszym
czasie do Paryza, poeta musiat odczu¢ rodzaj swigtego przejecia, ktore kazato
mu w szczegolny, quasi-liturgiczny sposéb uczci¢ otrzymanie cennego przed-
miotu:

Jaka cudowna! — Jak ty nad nig pracowatas! Ona jest tgczg mego ba-
wialnego pokoju — wisi nad kanapa, a naprzeciw jest lustro, ktore mi ja
siedzgcemu przy stoliku odbija... Faworytka moja jest dziewczynka za-
dumana z kwiatami w r¢ku; zda mi sie, ze to jak w poemacie Szwajcaria.
Zebys ty, droga, byta w sercu moim tego wieczora, gdym jg od ... przy-
wiozt do siebie, trzy Swiece zapalil, polozyl ja zawinieta na kanapie
i uhamowawszy sie w ciekawos$ci ukleknal przed nia... i pomodlil sie

15 Pod pojeciem sztuki uzytkowej rozumie si¢ przedmioty ,,uzyteczne, ktérych forma, wyni-
kajaca z koniecznosci przystosowania do pelnionych funkcji, jest wynikiem ksztattowania artyst.
[ycznego]”. Cyt. za: Uzytkowa sztuka, [w:] K. Zwolinska, Z. Malicki, Maly stownik terminow
plastycznych, Warszawa 1974, s. 386.

16 M. Michatowska, Leksykon wiokiennictwa, Warszawa 2006, s. 110.

17 Ibidem, s. 110.
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wprzod, nim zobaczyl... [podkr. — N.S.] Caly ten wieczor pokdj mdj
byt pelny ducha twego... Teraz przez wigksza cze$é dnia przytomng mi
jest w oczach praca twoja... Twoje kolory mi rozwidniaja zrennice...
(Kor 11, 173, s. 39).

Makatka w powyzszym opisie jawi si¢ jako najdoskonalsza realizacja ideatu
pickna. Co interesujace, Stowacki zaaranzowal pokoj w taki sposob, ze haft
odbijat si¢ w lustrze i ze w tak zwielokrotnionej formie zostal on opisany matce.
By¢ moze pobrzmiewa w tej wypowiedzi echo lektury dialogéw Platona i jego
koncepcji estetycznej, w mysl ktorej dzieto sztuki jest odbiciem odbicia, a wigc
obrazem idei podwoéjnie zaposredniczonym.'® Stowacki, inaczej niz Platon, bar-
dzo cenil to lustrzane odbicie, bo pozwalalo mu ono obserwowac¢ makatg nawet,
gdy ta znajdowala si¢ poza zasiegiem jego wzroku. Ztozony efekt optyczny uzy-
skany przez odpowiednie rozplanowanie zawieszenia lustra i makaty wydaje si¢
wigc celowym zabiegiem.

Makatka z dziewczynka zawista w pokoju bawialnym paryskiego miesz-
kania Stowackiego.!” Pierwotnie byta czescia tryptyku haftowanych robotek,
o czym dowiadujemy si¢ z listu zony stryjecznego brata poety Wiadystawa,
Aleksandry Stowackiej, ktora opisala swoja wizyte u matki poety w 1850
roku. Salomea Bécu miala woéwczas wspominaé: ,,Patrz, ta dziewczynka
w szwajcarskim stroju siedzaca pod drzewem, jak ona malowniczo wyglada.
To panie mnie kochajace wyszyly makate do 16zka, sktadajaca si¢ z trzech
pejzazy: na srodkowym byta ta dziewczynka; prosity, zebym te robot¢ postata
Julkowi.”?® Ta makatka, podobnie jak poprzednia, rOwniez nie zachowata si¢,*!
wiec trudno o blizsze szczegoly przedstawionego na niej wizerunku. Mozna
zwizualizowac jg jako podobng do robotek biedermeierowskich, dla ktérych

18 Vide: I. Lorenc, Platoiski model mimesis, [w:] eadem, Swiadomosé i obraz. Studia z fi-
lozofii przedstawienia, Warszawa 2001, s. 28—47. Rys historyczny koncepcji mimesis w mysli
europejskiej por. artykut Mimesis Zofii Mitosek pierwotnie opublikowany w Dictionnaire Inter-
national des Termes Littéraires (Berne 1993), w wersji polskiej opublikowany w monografii:
Z. Mitosek, Mimesis. Zjawisko i problem, Warszawa 1997, s. 15-31.

19 J. M. Rymkiewicz, op. cit., s. 275.

Stowacki w cytowanym wyzej liScie do matki pisze, ze samodzielnie odebrat od kogo$ paczke
z makatka, ale w liScie Aleksandry Stowackiej zachowat si¢ przekaz Salomei Bécu, jakoby to
przyjaciel poety, Charles Petiniaud Dubos, miat zawiesi¢ mu nowg makate pod jego niecobecnosé¢
w mieszkaniu. Vide: Listy Aleksandry Stowackiej, [w:] S. Makowski, Z. Sudolski, W kregu ro-
dziny i przyjaciol Stowackiego. Szkice i materialy, Warszawa 1967, s. 201.

20 Cyt. za: J. M. Rymkiewicz, Stowacki. Encyklopedia, Warszawa 2004, s. 276.

21 Ibidem, s. 277.
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typowe byly hafty i przedmioty haftowane wyobrazajace sentymentalne sceny
na tonie natury.?

Makatka z dziewczynka, jak wynika z przytoczonego wspomnienia matki
poety, byta, w przeciwienstwie do pierwszej makatki-poduszki, tkaning z zato-
zenia przeznaczong do ekspozycji na $cianie. Oznacza to, ze lewa strona mate-
riatu nie byla raczej zastonigta i mozna bylo jg obejrze¢. Stowacki moglt wiec
przyjrze¢ si¢ obu stronom haftowanej dekoracji, zanim ta zostata powieszona,
obejrze¢ technike¢ haftu z kazdej strony.

Makata-dywanik jako literacka metafora

Wspomnienie makatek znalazto literacka reprezentacje juz w 1843 r.,
w poemacie Poeta i natchnienie. Co interesujace, obraz haftowanej tkaniny,
skonkretyzowanej w utworze jako obrus, zostat przez Stowackiego wyzyskany
w kontekscie metaliterackim. Mowa o autocharakterystyce Poety, ktorg ten daje
w rozmowie z Natchnieniem: ,,[...] Jestem z liczby kwiatow / Podobrusowych,
czesto stysze Slepy / Nade mna jakies$ kruszenie si¢ §wiatow, / Szczepienie du-
chéw nowych w stare szczepy” (XlIl/a, 440). Stowa skromnie sytuujgce Po-
ete w sferze ponizej stajg si¢ zrozumiate w §wietle do§wiadczen Stowackiego
z krzemienieckimi makatkami. Kwiat podobrusowy to splatane na spodzie tka-
niny nici, tworzace czytelny rysunek dopiero na prawej stronie tkaniny. Warto
zauwazy¢, ze skoro nawet na spodniej stronie obrusu Poeta rozpoznaje wzor
kwiatu (i si¢ z nim utozsamia), to nie panuje tam az taki chaos, jak mozna byto-
by przypuszcza¢. Ta nierozbudowana jeszcze metafora zapowiada pdzniejsze,
bardziej skomplikowane literackie obrazy ukwieconej tkaniny.

Pytania o sens stow i powotywanych przez Stowackiego obrazoéw mnoza
si¢ w liscie z 8 listopada 1845 r., w ktorym w nawigzaniu do krzemieniec-

22 Stanistaw Makowski w artykule poswigconym krzemienieckim do$wiadczeniom poety

wspomina, ze spotkania rodzinne w domu Juliusza Stowackiego nieraz uptywaty kobietom na
wytwarzaniu haftowanych makat i dywanikéw, a matka prosita poete¢ o przestanie jej dostgpnych
w Paryzu wzornikow kanw do haftowania (Kor I, 164). Vide: S. Makowski, Krzemieniec Juliu-
sza Stowackiego, [w:] Krzemieniec: Ateny Juliusza Stowackiego, (red.) S.Makowski, Warszawa
2004, s. 128.
Stowacki w dziecinstwie widzial takze haftujace Aleksandre i Hersylig Bécu, ktore che¢tnie od-
dawaty si¢ temu zajeciu, o czy wspominala po latach Salomea Bécu: ,,Pasierbice moje lubity
roboty, i Julek zwykle przy nich siadywal, kiedy pracowaly”. Vide: Listy Aleksandry Stowackiej,
op. cit., s. 201
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kich poduszek-makatek poeta opisat swiat jako ,,dywanik na wywrét widziany”
(Kor 1II, 194, s. 103). List ten w wigkszej czgsci dotyczy ostabienia zdrowia
poety, ktory probowal uspokoi¢ zatroskang swoim stanem matke. Metafora dy-
wanika pojawia si¢ tutaj jako czg¢$¢ pocieszenia skierowanego do matki:

Badz wiec, droga moja, zdrowa i spokojna o mnie, odpedzaj zte przeczu-
cia i sny, bo nic nie znacza. Ksi¢za by to powinni dzi$§ czyni¢, a umiec zte
ostrzezenia od dobrych rozrozni¢ — ale ksi¢za mysla po wigkszej czesci,
ze $wiat caly jest to, co si¢ rusza, a za tym $wiatem jest przepas¢, w ktorg
zajrze¢ ani wolno, ani potrzeba... Nie tak jest — bo ta przepas¢ jest praw-
dziwym, ruszajacym sie, idgcym ciagle do celu Swiatem, a ten $wiat jest
to dywanik na wywrdt widziany, gdzie rézne nitki wylaza i gina znow
niby bez celu i bez potrzeby... z tamtej strony sa kwiaty i rysunek
[podkr. — N.S.] (Kor II, 194, s. 103).

Antyklerykalny akcent tej wypowiedzi, tak krytycznej wobec stanu duchowne-
go przesadnie zwroconego ku sprawom materii, stanowi wstep do prawdziwie
pozytywnej wizji wszech$wiata, napelniajacej nadzieja na istnienie wyzszego
celu, ktory przekracza ograniczenia materii. Zwrdcit na to uwage Olaf Kry-
sowski:

Czlowiekowi objawia si¢ tylko ta strona kobierca, na ktérej znajduja si¢
poplatane nitki. Ich uktad ,,niby” nie odzwierciedla zadnego ,,celu”, zad-
nej ,,potrzeby”. Jednak po drugiej stronie ,,s3 kwiaty i rysunek”. Przypo-
mina to relacje migdzy symbolem i sugerowanymi przez niego znaczenia-
mi, ktore sg ukryte, niemozliwe do odczytania. To relacja rownolegtosci,
odpowiednio$ci, w pewnym sensie — symetrii. W metaforze Stowackiego
jest ona wyraznie widoczna. Kazdej bezksztattnej nitce musi odpowiadaé
okreslony fragment wzoru po drugiej stronie dywanika.?

Swiat jako dywanik, choé¢ wydaje si¢ wiec z perspektywy ziemskiej miejscem
chaotycznym, a nawet pozbawionym sensu, dzigki swojemu zwigzkowi z ,,cze-
luscig” tego drugiego, duchowego §wiata, ma sens — mozna powiedziec, ze bez
niego 6w doskonaly §wiat, wyobrazany przez rysunek haftowanych kwiatow,
nie moglby istnie¢. Przyjecie takiej wyktadni jest zarazem usprawiedliwieniem

23 0. Krysowski, ,, Dywanik na wywrot widziany...” O mysleniu symbolistycznym Juliusza
Stowackiego, [w:] idem, Pogranicza romantyzmu — romantyzm pogranicza, Warszawa 2016,
s. 264.
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niedostatkdw zycia na ziemi i nadziejg na przyszly udzial w zyciu tamtej do-
skonalszej jego czesci.

Zastosowane przez Stowackiego okreslenie ,,dywanik”, cho¢ pozostaje
w uchwytnym zwiazku z makata, oznacza przedmiot wykonany inng metodg.
Bogumit Linde w Stowniku jezyka polskiego podawal, ze dywan to ,,kobierzec
turecki [...] ztotem przetykany.”** Wedtug Lindego z kolei makatka to rodzaj
tureckiego obicia.*® W zamieszczonych do tego hasta przyktadach znajduja
si¢ dodatkowe informacje, ze makat to inaczej kobierzec 1 moze by¢ ,,zloto-
glowy”, czyli przetykany ztotem.?® Wnioskowa¢ mozna z powyzszych, iz dla
Lindego dywan, kobierzec i makata byly synonimami — a jesli tak, to mogly
by¢ nimi réwniez dla Stowackiego. Tlumaczytoby to przywotywane wcze-
$niej zroznicowane nazwy stosowane przez poete w odniesieniu do prezentow
z Krzemienca.

Wedtug przyjetej wspotczesnie terminologii makata traktowana jest jako
bogatsza odmiana kobierca, najczgsciej jedwabna, przetykana ztotg lub srebrng
nicig.”” Ta wywodzaca si¢ z Bliskiego Wschodu tkanina uzywana byta gtéwnie
do dekoracji $cian; w Rzeczpospolitej byta znana i popularna od XVI wieku?®
1 stanowita element wyposazenia wigkszos$ci zamozniejszych dwordow szlachec-
kich — jest wigc prawdopodobne, ze Stowacki zetknat si¢ z nimi jeszcze przed
wyjazdem z terenow dawnej Rzeczpospolite;j.

Zwiagzek dywanu z haftowang robotka jest juz bardzo odlegly, a z drugiej
strony: nadal zmystowo uchwytny. Kobierzec czy makata wykonywane sa,
w przeciwienstwie do haftu na kanwie, tkackg technikg kobiernicza, polegajaca
na odpowiednim wigzaniu nici watku i osnowy.?’ Dla Stowackiego glownym
obszarem zainteresowania pozostaje jednak nie sam typ materiatu, z ktore-
go wykonana jest ozdobna tkanina, lecz konstrukcja tej tkaniny, posiadajace;j
wierzchnig i spodnig strong, wyobrazenie i jego ,,zaplecze”.

Prawa strona dywanika, wyobrazajaca kompozycj¢ kwiatowa, jest meta-
forg tego, co w gorze, ponad ziemig. To poetycki obraz nieba, miejsca prze-
bywania Chrystusa w Nowej Jeruzalem. Chaotyczna platanina nitek na lewej

24 S.B. Linde, Stownik jezyka polskiego, t. 1, cz. 1, Warszawa 1808, s. 75.

25 S.B. Linde, Stownik jezyka polskiego, t. 2, cz. 1, Warszawa 1809, s. 14.

26 Ibidem, s. 14.

27 Makata, [w:] K. Zwolinska, Z. Malicki, Maly stownik terminow plastycznych, Warszawa
1974, s. 204.

28 Ibidem, s. 204.

29 M. Michatowska, op. cit., s. 178.

110



stronie obrazuje kondycj¢ bytéw ziemskich, ogladajacych §wiat z perspektywy
zbyt ograniczonej, aby pojac¢ ztozono$¢ rzeczywistosci. Z tego powodu ludzie
1 wszelkie zyjace stworzenia prowadza egzystencje, ktéra moze wydawac sig¢
bezcelowa (,,ging zndw niby bez celu i bez potrzeby...” Kor II, 194, s. 103).

Podziat $wiata na tak rozumiane niebo i ziemi¢ jest nietypowy. Ta lewa,
niedoskonata strona dywanika oznaczajacego rzeczywistos¢, cho¢ nie jest wia-
sciwym dzietem, niesie w sobie jaka$ zapowiedz tego, co znajduje si¢ na stronie
prawej, a wigc ma pewien walor pozytywny. Postugujac si¢ elementami obra-
zu Stowackiego, mozna to wyjasni¢ nastgpujaco: spod dywanika zrobiony jest
z doktadnie tych samych nici, co jego wierzch. Nie jest wigc czym$ gorszym
jesli idzie o surowiec, z ktorego jest wykonany, ustepuje rysunkom i1 kwiatom
widocznym od gory tylko technika wykonania, a w zasadzie swoja stuzebna
wobec nich funkcja. Nie byloby pigknego haftu kwiatéw bez poplatanych i po-
ucinanych nici, ktore tworza 6w haft. Stowacki-rewelator byt w stanie dostrzec
nadziej¢ tkwiaca w tej lewej, niedoskonatej, na co dzien ukrytej przed wzrokiem
stronie dywanika, 1 zapowiedz uczestnictwa w tym, co dla zyjacych na ziemi
jest jeszcze nieosiggalne i przed nimi na razie ukryte. Z jednej wigc strony poeta
zaglada pod sp6d makatki, zazwyczaj niedostepny, z drugiej — niedostgpnym
czyni to, co zazwyczaj jest widoczne (czyli wyhaftowany wzor).

W tym samym liscie Stowacki wspominat o niebie, ktore obserwowat po
przebudzeniu: ,,.Dywanik tw6j wisi nad t6zkiem moim teraz i obudzajac si¢
widze go — a budzg si¢ teraz zawsze przed wschodem stonca, widze, jak gwiaz-
dy gasnace, brylantom podobne, graja na niebie...” (Kor II, nr 194, s. 103).
W Rapsodzie I Krola-Ducha poeta umiescit obraz bedacy kontaminacjg tych
dwoch wyobrazen, ktore zawart w liScie — dywanika 1 rozgwiezdzonego nieba.
Potaczyty si¢ one w jedno, dajac metafore nieba bedacego granica $wiata du-
chowego 1 materialnego:

Blekit si¢ caty zdawal usmiechniony,

Pelny jezykow ztotych niby fala —

Jak atlas, ktéry bierze rozne tony

I drzac, swe hafty gwiazdziste zapala —

Tak niebo za Nig od potnocnej strony

Gwiazdy swojemi tyskajace z dala,

Réznym si¢ dato gwiazdom poztacanym

Ukazaé... w ogniu od zorzy rumianym (VII, 149, w. 137-144).
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Niebo, wyznaczajace podzial miedzy miejscem bytowania Boga a ziemig, zy-
skalo tu form¢ namacalnej, materialnej przestony — stalo si¢ to dzigki metaforze
haftu, ktora nadata mu niemalze fizyczny cigzar. Obraz ten przywodzi na mysl
znajdujace si¢ w ksiggach Starego Testamentu opisy zastony Przybytku w Na-
miocie Spotkania, a p6zniej w Swiatyni Jerozolimskiej, za ktora przechowywa-
na byta Arka Przymierza.’® W Biblii w przektadzie Jakuba Wujka, w Ksiedze
Wyjscia, zaslona jest opisana nastepujaco:

Uczynisz i zastong z hiacyntu i szarlatu, i z karmazynu dwakro¢ farbo-
wanego, i z bisioru krgconego, robota haftarska i pickng odmiang utkanag.
[...] A zawleczona bedzie zastona przez kolca, za ktorg postawisz skrzy-
ni¢ $wiadectwa, ktora miedzy $wiatnicg 1 $wigtnicami $wigtnice dzieli¢
bedzie (Wj 26, 31, 33).%!

Z powyzszego wynika, ze zastona byta wysokiej jako$ci materiatem tkanym ze
skrecanego bisioru, czyli rzadko wystepujacych, jedwabistych nici wytwarza-
nych przez matze.’> Miata kolor niebieski (pozyskany z hiacyntu®) oraz czer-
wony (pochodzacy ze szkartatu** i karmazynu®). Jej program ikonograficzny
oraz dalsze szczegdly wykonania podane zostaly w Drugiej Ksiedze Kronik.
W przektadzie Jakuba Wujka opis ten brzmi: ,,Sprawil tez zastone z hiacynthu,
z szarlatu, karmazynu i bisioru, i wyhaftowat na niej Cherubim” (2 Krn 3, 14).36
Wedtug przekazu zydowskiego historyka Jozefa Flawiusza ikonografia byta
jeszcze bogatsza, poniewaz ,,na tkaninie przedstawiono cale sklepienie niebie-
skie.”” Zastona byta wigc tkana i dodatkowo misternie haftowana.

30 Zastona Przybytku, [w:] Encyklopedia biblijna, (red. nauk.) P. J. Achmeier, Warszawa
1999, s. 1366 oraz Przybytek, [w:] ibidem, s. 117-119.

31 Biblia, to iest Ksiggi Starego y Nowego Testamentu wedtug lacinskiego przekiadu stare-
go... na polski iezyk z nowu z pilnoscig przelozone, z dokladaniem textu zZydowskiego y greckie-
go... przez... Jakuba Wuyka..., Krakow 1599 (dostgp online: http://www.madel.jezuici.pl/biblia/
Wj.html, 30.04.2021).

32 Zastona Przybytku, [w:] Encyklopedia biblijna, op. cit., s. 1366 oraz Bisior, [w:] Encyklope-
dia PWN, (dostep online: https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/bisior;3878004.html, 28.12.2021).

33 A. Madeja, Skqd pochodzq polskie nazwy kolorow, ,,Postscriptum Polonistyczne” 2010,
nr 2 (6), s. 199.

34 Ibidem, s. 198.

35 Ibidem, s. 210.

36 Biblia..., op. cit. (dostgp online: http://www.madel.jezuici.pl/biblia/2Krn.html#3:14,
30.04.2021).

37 M. Rosik, Rozdarcie zastony swigtyni we wcezesnochrzescijanskiej tradycji pozabiblijnej,
(dostep online: http://www.mariuszrosik.pl/?p=3728, 7.05.2020).
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Poeta posiadal egzemplarz Biblii w przektadzie Jakuba Wujka (wydany
w Lipsku w 1831) podarowany mu przez Emeryka Staniewicza w 1834 roku.*®
Byt to tom Nowego Testamentu. Zastona Przybytku pojawia si¢ na jego kartach
w Ewangelii wg §w. Mateusza, w najbardziej doniostym momencie dziejow:
w chwili $mierci Chrystusa na krzyzu, gdy tkanina rozdarta si¢ na dwoje.* Glosy
Stowackiego zapisane na marginesach tego egzemplarza swiadcza o wadze jaka
poeta przyktadat do Pisma Swietego, kontekstu biblijnego nie sposob wigc pomi-
ng¢ podczas analizy motywu dywanika-makatki. Tym bardziej, ze podobienstwa
mi¢dzy dywanikiem a Zastong nie ograniczaja si¢ jedynie do sfery materialnej
(cho¢ to wazny trop sugerujacy zwigzek obu tych tkanin). Cechg wspolng obu
obiektow jest ich status granicy miedzy dwiema rzeczywistosciami.

Zastona stanowita materialng granicg¢ miedzy Bogiem, w czasach Starego
Przymierza symbolizowanym na ziemi przez Arke¢ Przymierza i zawarte w niej
tablice Dekalogu, a ludZzmi. Rozdarcie si¢ zastony, ktore miato miejsce w chwili
$mierci Chrystusa, byto interpretowane na rézne sposoby, a ich punktem wspol-
nym jest przekroczenie dotychczasowej granicy dzielacej $wiat ludzki i boski.*
Gdy grzechy ludzkosci zostaly odkupione, nie bylo juz koniecznosci, aby ist-
niata zastona dzielagca Boga i cztowieka.

Wyobrazenie dywanika bylo dla Stlowackiego wiecej niz przygodna po-
etycka metafora: obraz ten stat si¢ punktem wyjscia dla koncepcji rzeczywisto-
Sci, z ktorej wyprowadzi¢ mozna wiele wnioskow odno$nie genezyjskich pogla-
dow poety na kondycje cztowieka i Swiata, a takze ich relacji z transcendencja.
Dywanik postuzyt Stowackiemu do unaocznienia jednoczes$nie dwoistosci ijed-
no$ci $wiata, majacego dwa wymiary istnienia, organicznie ze sobg zwigzane,
ale wyraznie oddzielone.

W wizji tej zwraca uwage wewnetrzna ambiwalencja przeprowadzanego
podziatu. Z jednej strony niebo i ziemia sg trwale oddzielone, tak jakby w ge-
nezyjskim $wiecie nie dokonalo si¢ rozdarcie zastony na dwoje z chwilg do-
konania si¢ ofiary Chrystusa w $mierci krzyzowej. Z drugiej natomiast mozna
powiedzie¢, ze §wiat ziemski sktada si¢ z tej samej tkanki co niebo, poniewaz

38 K. Korotkich, Wyobraznia apokaliptyczna Stowackiego, Biatystok 2011, s. 441.

39 ,,A oto zastona kos$cielna rozdarta si¢ na dwie czgéci od wierzchu az do dotu, i ziemia
zadrzala, a skaty si¢ popadaty” Mt 27, 51. Cyt. za: Biblia..., op. cit., (dostgp online: http://www.
madel.jezuici.pl/biblia/Mt.html#27:51, 30.04.2021).

40 Vide: M. Rosik, Rozdarcie zastony swigtyni we wczesnochrzeScijanskiej tradycji poza-
biblijnej, (dostep online: http://www.rosik.archidiecezja.wroc.pl/cms/images/stories/Rozdar-
cie_zasony_ swiatyni.pdf, 3.05.2021).
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nici na prawej i lewej stronie sg tymi samymi ni¢mi, r6zni je tylko stopien upo-
rzagdkowania.

Interesujacym elementem obrazu $wiata jako dywanika jest takze wyobra-
zenie przepasci, pojawiajace si¢ w liscie o dywaniku:

[...] ksigza mysla po wiekszej czesci, ze Swiat caly jest to, co si¢ rusza,
a za tym $wiatem jest przepas¢, w ktorg zajrze¢ ani wolno, ani potrzeba...
Nie tak jest — bo ta przepasé¢ jest prawdziwym, ruszajagcym si¢, idacym
ciggle do celu $wiatem, a ten $wiat jest to dywanik na wywrot widziany
(Kor II, 194, s. 103).

Wilaczenie w obraz §wiata-dywanika jeszcze jednego elementu, zagadkowej
przepasci, ktora wartosciowana jest pozytywnie, komplikuje dojscie do sen-
su omawianej metafory. Wyobrazenie podobne do nakreslonego w powyzszym
liscie pojawia si¢ w krotkim liryku z okresu genezyjskiego. Thumaczy on rolg
Polski w dziejach $wiata: jest ona przewodniczka na drodze do Boga: ,,O Pol-
sko moja! ty$ pierwsza swiatu / Otwarla duchem tajemnic wrota, / Czelus¢, co
btyszczy $wieta i ztota, / Krolestwo poteg — i majestatu” (X1Il/a, 250). Czelusc to
miejsce bytowania Boga, na co wskazujg dookreslajace jg stowa: §wigta 1 zlota,
w genezyjskim imaginarium bedace symbolami boskosci i sfery sacrum.*' Wy-
obrazenie przepasci czy czelusci, potocznie wartosciowane negatywnie, w kon-
tekscie innych genezyjskich obrazéw zyskuje wydzwigk zdecydowanie pozy-
tywny. Jednoczes$nie owa czelu$¢ unaocznia istniejacg w koncepcji genezyjskiej
gleboka roznice miedzy rzeczywistoscia, w ktorej zyja duchy, a zakryta dla
nich rzeczywistos$cia niebianska, w ktorej bytuje Bog. Zardwno list, jak 1 liryk,
pozwalaja sadzi¢, ze okreslenia przepas¢ czy czelus¢ w odniesieniu do pozycji
Boga, wynikaja wtasnie z faktu Jego niedostepnosci dla duchow przebywaja-
cych w §wiecie ponizej. Stowacki nie uniewaznit negatywnego wydzwieku tych
stow, lecz dokonal przeniesienia ich negatywnej energii.

Status $wiatta i ciemnosci nie byt dla poety jednoznaczny, na co wskazu-
je glosa umieszczona na marginesie egzemplarza Biblii Nowego Testamentu
przy wersecie z Ewangelii §w. Mateusza: ,,A synowie krolestwa beda wyrzuceni
w ciemnosci zewngtrzne [podkreslenie poety — N.S.]: tam bedzie ptacz 1 zgrzy-
tanie zebow” (Mt 8, 12), ktora brzmi: ,,wnetrze ducha jasne — wszyscy, ktorzy

41 Vide: M. Stala, Czlowiek, swiatlo, stowo: z problematyki wyobrazni poetyckiej Juliusza
Stowackiego, ,,Rocznik Towarzystwa Literackiego imienia Adama Mickiewicza” 1978, nr 13,
s. 33-41.
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wyjda z ducha, sa w ciemnos$ci zewngtrznej” (XV, 500). Z komentarza poety
wynika jednoznacznie, ze czym innym jest czelus¢, a czym innym ciemnosci
zewnetrzne, poniewaz te drugie to miejsce, w ktorym zyja ludzie i pozostale
stworzenia; w ciemnosciach tych jest ,,placz i zgrzytanie zebow”.

Jest jeszcze jeden ciekawy aspekt jezyka, ktorym postuguje si¢ poeta.
Czestym okresleniem stosowanym przez Stowackiego w stosunku do Boga
jest swiety. W chrzescijanstwie swiety w $cistym znaczeniu dotyczy tylko Boga
1 jest szczegdlnym podkresleniem Jego pozycji w §wiecie:

Tylko on jest okreslany hebrajskim ,,qado$” (,,$wigty”’). Natomiast termin
»qodes” (,,rzecz swieta”, ,,§wietos$¢”) odnosi sie do $wietosci 0sob, przed-
miotdéw, miejsc 1 czasow. Stowo ,,qodes” wywodzi si¢ prawdopodobnie
z rdzenia oznaczajgcego ,,cigc”, ,,oddzielaé.”*

To zaskakujace 1 paradoksalne, jak tacza si¢ na poziomie j¢zyka metafora dywa-
nika i tytut ,,$wigty”: taczg si¢ one przez pojecie rozdzielenia, rozgraniczenia.
Swiety Bog jest oddzielony od stworzonego przez siebie §wiata, jest osobny
w swej nieskonczonej doskonatosci. W koncepcji genezyjskiej, a zwlaszcza
w obrazie dywanika, istnienie tej nieprzekraczalnej jak si¢ wydaje granicy jest
wyraznie podkreslone.

Najpehiejszy wyraz metafora makatki zyskala w filozoficznym Dialogu
troistym. W dialogu tym Ttumacz Stowa objasnia Helionowi i Helois zapisane
w materii 1 dziejach tajemnice $wiata. Juz w pierwszej ich rozmowie pojawia
si¢ metafora $wiata-kobierca:

[...] tamten duchowy $wiat jest zupetnie podiug logicznej sprawiedli-
wosci urzadzony... a objaw jego w formie, bedacy wypadkiem réznych
idacych pasm 1 nici, wydaje si¢ niby zta strona kobiercow, migszaning
bez mysli i tadu... mnostwem koncéw ucietych — jedwabi poplatanych ze
srebrem, stowem, faka niedorzecznosci i koloréw. Chrystus wigc go widzi
obrazem doskonalym... i wie, do jakiego kwiatu kazda ni¢ nalezy. — Ty
w formie bedac, nie zdotasz pojac¢ niczego, chyba wzbiwszy si¢ w idei
stowa i z Chrystusowego ducha jednosci wywiodlszy cate stworzenie na
nowo... (XIV, 238).

42 D. Adamczyk, S. Bebas, Chrzescijanskie sacrum?, ,,Collectanea Theologica” 2018, nr 3,
s. 100.
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Pozytywnie warto$ciowany jest §wiat duchowy — jako zorganizowany wedtug
logicznej sprawiedliwosci, w przeciwienstwie do fego Swiata, ktory jest jedynie
objawem rzeczywisto$ci niematerialnej. Stowacki stwierdza, ze to, co na zie-
mi, jest przypadkiem, ktory warto$ciuje negatywnie i stad porownanie do ,,ztej
strony” kobiercow.

Wedhug Tlumacza Stowa §wiat zorganizowany jest dychotomicznie. Do-
skonaly porzadek panuje wyzej (greckie stowo kosmos znaczy fad*'), nie ma go
na ziemi, bo ta pograzona jest w chaosie, jest ,,mi¢szaning bez mysli i tadu...”
(,,bez tadu” jest zaprzeczeniem porzadku, ktory tkwi w slowie kosmos), jest
,mnostwem koncoéw ucietych”, a zatem jest niesamodzielna w stosunku do
swiata znajdujgcego si¢ wyzej i daje nikle wyobrazenie o picknie niebianskim.
Placzace si¢ po lewej stronie tkaniny koncowki nici, z pozoru przypadkowe, sa
jednak widomym znakiem doskonatego pigkna prawej strony tkaniny.

Zastanawiajace jest wyliczenie materii, ktora buduje owg ,,zt3 strone ko-
biercow” — jedwab, srebro, stowo, taka niedorzecznosci i kolorow to pojecia ze
skrajnie roznych rejestrow, zebrane w quasi-malarski opis. Zestawione ze sobg
poteguja wrazenie chaosu, przypadkowosci, a finalnie: niedorzecznosci relacji
panujacych w $wiecie ziemskim, ktérych sens odstonigty jest jedynie przez by-
tujagcym w niebie Chrystusem, przed oczami ktorego wszystkie te rozproszone
nici sktadajg si¢ w ,,obraz doskonaty” (XIV, 238). Dopiero widzenie przemie-
nione, widzenie Zmartwychwstatego pozwala oglada¢ i rozumie¢ skompliko-
wany rysunek, w jaki uktada si¢ cale stworzenie.

Thimacz Stowa méwi zatem Helionowi i Helois, ze dla uwigzionych
w formie jest jeszcze za wczesnie, aby zrozumie¢ nature stworzenia. Jedynie
stowo (jak mozna przypuszczac: stowo poetyckie*) ma w sobie taki kreacyj-
ny potencjal, ze mogtoby pozwoli¢ zblizy¢ si¢ do prawdy (,,nie zdotasz pojac
niczego, chyba wzbiwszy si¢ w idei stowa 1 z Chrystusowego ducha jednos$ci
wywiodlszy cate stworzenie na nowo...” XIV, 238). Dla duchéw zagubionych
w $wiecie niedoskonatej materii, nieposiadajacych wiedzy o celach finalnych,
wyktadana przez Ttumacza Stowa wiedza o dwupoziomowej organizacji $wiata
daje nadzieje na osiggnigcie doskonalosci: przekroczenie kondycji ,.kwiatow
podobrusowych” i przejécie na strong wlasciwego ,,rysunku”.

43 W. Tatarkiewicz, Historia filozofii, t. I, Warszawa 1968, s. 65. Por. takze A. Bankowski,
Kosmos, [w] idem, Stownik etymologiczny jezyka polskiego, t. 1, Warszawa 2000, s. 800.

44 Przypuszczenie to podziela Olaf Krysowski w analizie symbolistycznego wymiaru maka-
ty-dywanika. Por. O. Krysowski, ,, Dywanik na wywrot widziany...”. O mysleniu symbolistycz-
nym, op. cit., s. 266.
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Budowa obrazu §wiata jako dywanika przypomina opis $wiata jako zakle-
stosci ziemi, czyli dna morza, ktory wyglasza Sokrates w Fedonie®:

Ziemia za$ sama czysta jest i w czystym niebie lezy, w ktérym sg gwiaz-
dy, a eterem jest nazywa wielu, ktorzy zwykli méwic¢ o tych rzeczach.
Wszystko, co tu, to sa mety 1 osady z eteru, ktdry ustawicznie sptywa do
zaklestosci ziemi. My w tych zaklestosciach mieszkamy, wiec nie widzi-
my tego i zdaje si¢ nam, ze mieszkamy na wierzchu, na ziemi, zupetnie
jakby kto$ na srodku dna morskiego siedzial, a sadzitby, ze na powierzch-
ni morza mieszka, i poprzez wodg by stonce 1 inne gwiazdy ogladat, a my-
$latby, ze morze to juz niebo; a dla oci¢zatoSci 1 niemocy swojej nigdy
by si¢ na powierzchni¢ morza nie dostawat i nie spogladat, wyplynawszy
1 wynurzywszy si¢ z toni na $§wiat tutaj, o ile tez on jest czystszy i pigk-
niejszy od tamtego $§wiata u nich, aniby od zadnego $wiadka naocznego
o tym nie styszat.*

Mowi Sokrates, ze ,,przez stabosc¢ i ocigzatos¢ naszg nie jesteSmy w stanie prze-
drze¢ si¢ krancow powietrza™’, gdzie ,,jest niebo prawdziwe i $wiatto prawdzi-
we, 1 prawdziwa ziemia.”*® Miejsce doczesnego bytowania jest niedoskonate,
przypadkowe, znajduje si¢ ponizej doskonatej ziemi, ktorej istnienia ludzie nie
sg nawet w petni $wiadomi. Co ciekawe, sformutowanie Stowackiego, ze $wiat,
w ktorym przebywajg duchy, jest ,,laka niedorzecznosci i koloréw”, jest zaska-
kujaco podobne z poczatkiem opowiesci, ktorg zaraz po Sokratesie wyglasza
Simiasz. Motyw farb i koloréw pojawia si¢ w odniesieniu do idealnego §wiata
znajdujacego si¢ powyzej:

[...] tak si¢ ta ziemia przedstawia [...] z takich barw utozona, jakich i tu-
tejsze farby sg niby probkami; te, ktoérych malarze uzywaja. Tam si¢ cata
ziemia z takich farb sktada, tylko z jeszcze §wietniejszych i czystszych niz
te. Wigc jedna to purpura przedziwnej pigknosci, druga to odcien zlotawy,
a inna to niby biel od gipsu i od $niegu bielsza.*

45 Jarostaw Lawski w kontekscie badan nad wyobraznig genezyjska Juliusza Stowackiego
zwrdcil uwage na fakt, iz wywodzi si¢ ona w znacznym stopniu z lektur samego Platona, nie
neoplatonikow. Wérdod dialogow istotnych dla poety badacz wymienit miedzy innymi Fedona.
Vide: J. Lawski, op. cit., s. 424.

46 Platon, Fedon, (ttum.) W. Witwicki, (dostgp online: https://wolnelektury.pl/media/book/
pdf/platon-fedon.pdf, 2.05.2021), s. 47.

47 Ibidem, s. 47.

48 Ibidem, s. 47.

49 Ibidem, s. 47.

117



Skojarzenia dywanika-makatki z platonskimi obrazami dokonat Olaf Krysow-
ski, stwierdzajac, ze ,,metafora kobierca to paralela metafory jaskini.”*® Do
literackich kontekstéw genezyjskich opracowan motywu makatki nalezy, obok
Biblii, zaliczy¢ takze Platonskie dialogi.’! Pod wzgledem budowy i elementow
obrazowania wigcej cech wspdlnych mozna wskaza¢ miedzy makata a mo-
rzem, cho¢ w obu przypadkach — i morza, i jaskini — koncepcja pozostaje ta
sama.

Kobierzec, na obraz ktérego powotuje si¢ Ttumacz Stowa, jako przed-
miot nie ma warto$ci moralnej: nie jest ani dobry, ani zly (moze by¢ starannie
lub niedbale wykonany, ale to zagadnienie z obszaru warto$ci estetycznych).
W wypowiedzi Thumacza artystyczna warto$¢ kobierca zostaje zastgpiona przez
podwojng wartos¢ moralng: negatywna (,,zta strona” kobiercow) i pozytywna
(,,dobra” stron¢ widzi pdki co tylko Chrystus, bedacy powyzej). Objawia sig¢
tutaj z calg mocg glebia metafory makatki-dywanika-kobierca, ktoéra wykracza
daleko poza kwestie estetyczne, jednak jest stale z nimi zwigzana. Nie jest to
metafora abstrakcyjna, czysto intelektualna, a zatem oderwana od materii, ktora
opisuje. Przeciwnie — sita znaczeniowa kryjaca si¢ w obrazie dywanika wynika
zjego zmystowej dostownosci: Stowacki sam makatki posiadal, wigc techniczne
szczegOty ich wykonania mogl uwaznie przesledzi¢. Opis drogocennej tkaniny
oddziatluje na zmysty. Odwotuje si¢ do codziennego ludzkiego doswiadczenia
1 do sfery sztuki, do przedmiotdow zarazem pigknych i uzytecznych, nadajac im
filozoficznej gtebi. Jest dzigki temu szczegdlnie sugestywny.

Miejsce i rola makatki-dywanika w twérczosci genezyjskiej

Dywanik-makatka w dotychczasowych badaniach nad genezyjska tworczo-
scig Stowackiego byt dotychczas rzadko analizowany, a interpretacje przenikaty
si¢ z ocenami. Jarostaw Marek Rymkiewicz podsumowat rozwazania o krze-
mienieckich kobiercach surowg oceng staran Stowackiego na polu literackim:
,Wspaniale pierwotne poréwnanie — nasz $wiat jako makatka, jej dwustronny
wzor — zostato ostatecznie przez poete roztrwonione w jego doktrynalnych roz-
wazaniach.”> Ryszard Przybylski skupit si¢ na konsekwencjach uruchomienia

50 O. Krysowski, op. cit., s. 273.
51 Vide: J. Lawski, op. cit., s. 423-424.
52 J. M. Rymkiewicz, op. cit., s. 279.
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tej metafory, nazywajac ja wstepem do: ,,dalszych szalenstw wyobrazni,”** kto-
re okreslit nastepujaco:

[...] zmusita Stowackiego do zadania sobie kilku pytan, typowych dla
niepokoju wzniecanego przez refleksje nad arche, poczatkiem i zasada za-
razem. Przez reszt¢ zycia gnebi¢ go tedy bedzie zagadnienie samej struk-
tury rzeczywistosci, platonski problem partycypacji rzeczy materialnych
w $wiecie niewidzialnym, racje istnienia §wiata widzialnego i sens wszel-
kiej zmiennosci, powstania i giniecia form.>*

Ograniczenie zainteresowan Stowackiego do takiego kregu pytan oznaczatoby
zafalszowanie faktycznego obszaru dociekan poety. Przybylski podjat w zasa-
dzie tylko wymiar filozoficzny obrazu makatki, Rymkiewicz natomiast uznat
zwigzanie zmyslowego obrazu tkaniny z duchowymi zagadnieniami za gtowna
wade poetyckich opracowan tego motywu, dyskredytujaca pierwotng Swiezos¢
1 no$nos¢ obrazu. Magdalena Saganiak z kolei przytoczyta metafore makatki-
dywanika w kontek$cie rozumienia §wiata jako znakow, ktore Stowacki w ge-
nezyjskiej tworczosci chcial odczytywac i interpretowac: ,,Chce wysitkiem
wyobrazni odgadna¢ dalszy bieg nitek, ktore si¢ kigbig po tej stronie. Trzeba
odczyta¢ tajemne napisy na drzewach i1 ciemng aleja wyj$¢ poza krag rzeczy
i spraw ludzkich.”*® Tymczasem, jesli uwzgledni¢ zrodtostow stowa ,,$wiety”,
mozna metafore dywanika odczytywac nie tylko, jak chce Przybylski, jako
,»ognisko systemu” mysli genezyjskiej, czyli czysto intelektualng konstrukcje,
lecz takze jako zmystowa konkretnos¢ — Bog, swiety, jest oddzielony od $wiata,
a oddzielenie to uzmystawia przestona makatki-dywanika-kobierca. Chrystolo-
giczng perspektywe w interpretacji $wiata-dywanika dowartosciowat w bada-
niach Olaf Krysowski, ktéry wskazat na zderzanie przez Stowackiego dwoch
perspektyw: ludzkiej i boskiej, a takze na znaczenie kondycji przemienionego
Chrystusa, ktory jako jedyny moze oglada¢ wizerunki kwiatow na kobiercu.*
Duchy, cho¢ skazone grzechem, maja w sobie pierwiastek boskosci dajacy
nadziej¢ na otwarcie si¢ bram Nowej Jeruzalem, stonecznego miasta, w ktérym

53 R. Przybylski, Rozhukany kon. Esej o mysleniu Juliusza Stowackiego, Warszawa 1999,
s. 154.

54 Ibidem, s. 156.

55 M. Saganiak, Stowackiego mistyczna koncepcja poznania i tworczosci, ,,Pamigtnik Lite-
racki” 1999, z. 4, s. 55.

56 0. Krysowski, op. cit., s. 266.
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triumfuje Swicty — Bog.” Wszystkie osobne, nieuporzadkowane nitki tworzace
Swiat ziemski naleza do Niego; cho¢ sg chaotyczne, to nadal s3 wykonane z naj-
szlachetniejszych materiatow, co Stowacki w kolejnych opracowaniach tego
motywu szczegolnie mocno podkresla.

Obraz haftowanej, drogocennej tkaniny jest silnie zwigzany z bliska Sto-
wackiemu w okresie genezyjskim koncepcja rzeczywistosci oraz hierarchig
warto$ci 1 bytow. Jest on w swojej dwoistej strukturze zwigzany z neoplaton-
skim charakterem genezyjskiej wyobrazni czy tez 6w neoplatonski jej charakter
udowadnia. Po pierwsze dlatego, ze ,,neoplatonizm poety ma charakter glownie
poetyckiej «deskrypcji», rozsnuwania, rozpisywania zrodtowego doswiadcze-

58 | makata-dywanik jest przyktadem takiej strategii tworcze;.

nia mistycznego
Po drugie dlatego, iz literackie realizacje tego obrazu sag manifestacja neoplaton-
skiego dazenia do calosciowego ujmowania §wiata:> z obrazu makaty wynikaja
rozmaite wnioski odno$nie pogladéw Stowackiego miedzy innymi na sprawy
organizacji kosmosu, hierarchii bytow, natury ludzkiej, systemu wartosci, drog
poznania. Nieprzypadkowo znakiem podziatu na sfere sacrum i profanum, nie-
bo i ziemi¢ sg w analizowanej sekwencji obrazow rzeczy pigkne, obiekty arty-
styczne: owe tkane czy haftowane makaty. Wybor takiego wiasnie przedmiotu
ma uzasadnienie zarowno w tradycji filozoficznej, jak 1 ikonograficznej, ktérym
nieobce jest przypisywanie Bogu cechy pigkna, a $§wiatu — dzieta sztuki.®® Mo-
tyw makaty-dywanika ma w pewnym sensie takze warto$¢ metafizyczng, ponie-
waz akcentuje nierozerwalny zwigzek pracujacych na ziemi duchéw z Bogiem.
,»Tak jak mogltem — widzialno$cig §wiata — wytlumaczylem $wiat niewidzial-
ny ducha” (XII, 247), napisal Stowacki w jednym z fragmentow genezyjskich.
W owych trzech krotkich stowach — w owym opisatem ,,tak jak mogltem” — od-
stania tym samym poeta motywacj¢ i cel swojej Owczesnej tworczosci, a takze
swiadomos$¢ jej ograniczen.

57 O motywie Nowej Jeruzalem w tworczosci Juliusza Stowackiego Vide: W. Pyczek, Jero-
zolima Stoneczna Juliusza Stowackiego, Lublin 1999.

58 J. Lawski, op. cit., s. 424.

59 Ibidem, s. 424.

60 Zagadnienia te s3 przedmiotem zainteresowania dziedziny okre§lanej mianem teologii
pickna. Wigcej Vide: W. Kawecki, Czy pickno moze zbawi¢? Wokol teologii piekna, ,,Studia
Theologica Varsaviensia” 2009, nr 47/2, s. 201-221, R. Kimsza, [ wszystko, co stworzyl Bog,
bylo pigkne. Teologia pi¢kna, ,,Rocznik Teologii Katolickiej” 2004, t. I1I, s. 105-111.
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