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Coraz cze$ciej wspdtczesne rozwazania o sztuce zaczynaja sie od mé-
zgu. W tym obszarze naszego istnienia pozostaja skryte nieuporzad-
kowane jeszcze tozsamosci, poszukiwane od tylu wiekéw na rézne
sposoby przez filozoféw, artystéw, medykoéw i pisarzy, od Arystotele-
sa po Freuda, od Junga po Boehma, Zekiego i Oniansa.! Po ponad dwdch
dekadach badan nad neuropercepcja okazuje sie, ze sztuka nie jest ja-
kas oboczna sfera dziatalnosci specyficznych umystéw, lecz sama isto-
ta ewolucji, w ktérej wszyscy uczestniczymy, kazdy jednak z troche

1 Liczba publikacji na temat neuroestetyki i jej korzeni powieksza sie obecnie w szybkim
tempie. Wydanie przez Johna Oniansa Neurohistorii sztuki (J. Onians, Neuroarthistory:
From Aristotle and Pliny to Baxandall and Zeki; Yale University Press, Yale 2008) byto
rezultatem toczacej sie od korica lat 60. XX wieku dyskusji nad procesami percepcji sztuki
jako nalezacymi do najwazniejszych czynnikéw cywilizacyjnych. Dyskusje zapoczatkowali
m.in. Rudolf Arnheim i Ernst H. Gombrich, réwnolegle rozwijane byty badania nad
funkcjonowaniem mozgu, fizjologia i psychologia percepcji. Onians w swojej ksiazce zebrat
fragmenty z tekstow Arystotelesa, Pliniusza Starszego, Apoloniusza z Tiany, Al-Haythama
i z okresu renesansowej przemiany widzenia (Albertiego, Leonarda) az po pisma o zmianie
roli sztuki w XVIIl wieku (Kant, Winckelmann), ukazujac jak stopniowo w XIX i XX wieku sami
artysci zauwazali u siebie ciekawy proces zwrotnej stymulacji obrazem, co z kolei prowadzito
do narodzin neuropsychologii percepcji (Gombrich, Baxandall, Zeki). Neurohistoria sztuki
Oniansa pobudzita tez zainteresowanie pismami powszechnie znanymi (Freuda, Junga),

ale zaczeto je odczytywac w kluczu wczesniej rzadko uzywanym, poswiecajac wiele uwagi

ksztattowaniu sie pamieci obrazu, obrazom wyobrazonym i wyobrazni artystéw - jako
. L e . m Zrédta przemian w sztuce.
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inna predkoscia i intensywnos$cia.2 Badania te, nie ma co ukrywac, sa
jeszcze w powijakach, czyli w bardzo wezesnym stadium rozwoju inte-
lektualnego i technicznego. Nawet jednak na tym etapie ujawniaja cie-
kawe relacje miedzy , potrzeba obrazu” a sposobem zycia i twérczosci,
jaki wybieramy lub do ktérego jesteSmy zmuszeni. Trudno przytoczy¢
w krétkim teks$cie najwazniejsze tezy badan nad widzeniem, a tym bar-
dziej nad teoria wyobrazni (zapoczatkowana przez Stephena Kosslyna3).
Mozna jednak z niemata doza prawdopodobieristwa postawic teze, ze
zyjemy w ciekawym momencie, w czasach, kiedy zdano sobie sprawe,
ze §wiaty wyobrazone sa lepiej pamietane od otaczajacej realnosciize
te realnosd, jesli w ogdle postrzegamy, to stosujac dwie rézne predkosci:
szybkie percypowanie obrazu (nie zawsze od razu u§wiadomione) oraz
zdecydowanie wolniejsze rozumienie kontekstu, do ktérego potrzebna
jest wspotpraca wszystkich zmystéw oraz jezyk, w ktérym okreslone
wrazenia otrzymaja swoje ,wyrazenia”.

W uproszczeniu mozna powiedzieé, ze istnieje wiele zjawisk, ktére
postrzegamy ,szybko” i od razu lokujemy w pamieci, nie nadajac im jed-
noznacznego rozpoznania. Co wynika z tego szybkiego widzenia? Cie-
kawa akumulacja ,,wizji” zmagazynowanych w ,nieopisanej” pamieci,
ktére potem wyciagane sa i uzywane do tworzenia, $nienia, do tzw. pro-
cesdéw intuicyjnych, a szczegdlnie skutecznie wykorzystywane sa przez
artystéw do budowy obrazéw silnie ,dziatajgcych”. Zanim wiec zapa-
mietamy co$ Swiadomie, nadajac temu nazwe i porzadkujac semantycz- 13
nie, nasz mézg przechowa doznania i obrazy, ktére stana sie zalazkiem
skojarzen, owych déja vu - znanych nieznanych swiatéw.

I tu wykonamy przeskok, by wyladowaé w §wiecie plakatu. Plakat
jako dziedzina obrazowych strzatéw zaczeta mnie kiedys interesowac
wtasnie dlatego, ze byta czyms$ w rodzaju testu percepcyjnego. Dosko-

bz szyihkic ko Aia igc - to obraz,
i erzemy z niego

ach cztowieczeristwa. O czym movg

2 Por.m.in.: V.S. Ramachandran, Neuro

maozg?, thum. A. i M. Binderowie, E Uniwersytetu Warszawskie
\Warszawa 2012.
or.: P. Francuz, Teoria wyobraz . Pré pretacji [w:] Obrazy w umysle.
Studia nad percepcjq i wyobraz ” P. Francuza, Wydawnictwo Naukowe Scholar,
arszawa 2007, s. 149-189.
Nawiazuje do tego zagadnj otnie w ksiazce: D. Folga-Januszewska, Oto sztuka

polskiego plakatu, BOSZ,



Zarazem plakat jest obrazem, ktéry ma drugie drzwi umozliwiajace
przejscie do osobistego, indywidulanego §wiata wyobrazni. Tzw. dosko-
naty plakat, cho¢ ,szybko zobaczony”, nie opuéci nas na dtugo, bedzie
z nami jak alarmowy sygnat pamieci, taczacy stare z nowym i widzia-
ne z niewidzianym.

Kompozycja i konstrukcja ,plakatu doskonatego” jest rodzajem sku-
tecznego programu wiamania sie do mézgu odbiorcy i pozostawienia
tam $ladu, w ktérym tekst (litery, znaki pisma) jest ksztattem proble-
mu, czyli podpora obrazu, a obrazy sa rodzajem tadunku rozrywajacego
konwencje wizualnos$ci i budzacego nas z percepcyjnego letargu. Oczy-
wiscie, te zjawiska obecne sa w sztukach wszelkiego rodzaju. Dlatego
swego czasu, szukajac ,poczatkéw” plakatu, pisatam o pompejariskich
graffiti oraz nawotywaniach sredniowiecznych herodéw, bo to wtasnie
w formach tych komunikatéw kryty sie przekazy wygrywajace konku-
rencje z innymi typami informacji.

Mozna by dzisiaj napisa¢ historie szybkich i skutecznych obrazéw
tworzonych od starozytnosci do wspétczesnosci. Whrew pozorom wca-
le nie byto ich tak wiele, ale jesli sie pojawiaty, prowokowaty reakcje
i dostarczaty doznan dzisiaj przez biochemikéw okreslanych wydziela-
niem ,,enzymoéw przyjemnosci” (np. endorfin, dopaminy). Owa przyjem-
nos$¢ nie zawsze byta przyjemna, czasem doznanie bylo tak mocne, ze
bol stawat sie przyjemnoscig.®

Semir Zeki’ i Vilayanur Subramanian Ramachandran® nazwali tego
typu obrazy arcydzietami sztuki, bytami, ktére aktywuja tak wiele ob-
szarow mozgu i na tak dtugo, ze tworza sie nowe potaczenia neuronal-
ne, a z nimi - pamie¢ i nowa §wiadomos$¢. W ten sposéb narodzita sie
neuroestetyka, neuromuzeologia,® neurodydaktyka, neuromarketing
iinne neurodziedziny.

A jaki jest zwiazek formy plakatu z tym procesem? Plakaty, czyli ob-
razy korzystajace z tzw. szybkiej percepcji, okazatly sie tym doswiadczal-
nym polem, na ktérym dziatania artystyczne postuzyty do stworzenia
nowej teorii widzenia, pamieci i wyobrazZni. Plakatowe doswiadczenia
wykorzystywane sa dzisiaj wszedzie - w animacji, filmach, malarstwie,
formach performatywnych, w projektowaniu przestrzeni architekto-
nicznej i form przemystowych. Bez wzgledu na to, czy stosowane sg
formy znaczace (przedmioty, postaci), czy relacje nieprzedmiotowe

5 Ibidem,s.7-8.
Por.: M. Hohol, Wyjasni¢ umyst, Copernicus Center Press, Krakow 2013; A.D. Milner, M.A.
Goodale, Mézg wzrokowy w dziataniu, thtum. G. Kréliczak, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2008.

7 S.Zeki,Blaskiicienie pracy mézgu. O mitosci, sztuce i pogoni za szczesciem, ttum. A. i M.
Binderowie, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2012; tenze, inner Vision.
An Exploration of Art and the Brain, Oxford University Press, Oxford-New York 1999.
V.S. Ramachandran, Neuronauka o podstawach cztowieczefistwa..., op.cit.

9 D.Folga-Januszewska, Might the Museology be a part of Neurosciences?, ,Museologica
Brunensia” [Uniwersytet Mazaryka, Brno, Czechy], vol. 5, no 1, 2016, s. 5-14.
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w obrazie (linie, plamy, kolory, faktury), twércy potrafig tak skonfigu-
rowac ich sasiedztwa i oddzialywania, ze powstaja nowe sensy i nowe
przekazy.'® Ta innowacyjnos$¢ znaczen, pochodzaca z oddziatywania na
nasza uwage, przyczynia sie z kolei do rozwoju tej drugiej - wolniejszej,
refleksyjnej formy obrazu, réwnie potrzebnej, lecz majacej juz nieco in-
nych odbiorcéw i inna dynamike oddziatywania.

Ze wzgledu na to, ze mieszkamy w Warszawie, prowadzenie studiéw
nad zmieniajacym sie plakatem jest zdecydowanie tatwiejsze. Od po-
nad pét wieku organizowane jest tu Miedzynarodowe Biennale Plakatu,
czyli przeglad metod projektowania ,,szybkiej percepcji”. Nic nowego

- mozna powiedzie¢. Jan Kacper Wdowiszewski juz w 1898 roku uwa-
zat, ze cho¢ panuje przekonanie o powstaniu i rozwoju ,nowej sztuki
plakatu”,"" w istocie jest to raczej przeniesienie skutecznej wizualnie
twoérczosci do formy popularnego druku umieszczanego w przestrze-
ni publicznej. Wdowiszewski w koncu XIX wieku podkreslat, ze prak-
tykowany w Japonii rodzaj ,barwnej dekoracji ptaszczyznowej” mozna
z powodzeniem przenie§¢ do tego obszaru twdérczosci, by za pomocg
kilku silnych plam barwnych (...) osiggng¢ znakomite wrazenie.'? Cwier¢
wieku pézniej metode te beda juz wyktadaé profesorowie nowej sztu-
ki w Bauhausie.'3 Po potowie XX wieku obserwacje Wdowiszewskiego
stang sie podstawa zmian, jakie wprowadzi tzw. polska szkota plakatu
cechujaca sie podwéjnym systemem projektowego myslenia: najpierw
mocny, ale metaforyczny znak, potem... niekoniczace sie asocjacje. Jak
W muzyce jazzowe;j.

Warszawska Akademia Sztuk Pieknych, organizator obecnego bien-
nale, jest miejscem studidéw juz czwartego pokolenia ,swingujacych”
iasocjujacych plakacistéw. Na przetomie XX i XXI wieku zdawato sie, ze
plakat zanika, przezywa kryzys, rozptywa sie w internetowej mgle, ze
zostanie zastapiony nowymi formami komunikacji. Tymczasem z morza
cyfrowych drukéw zaczely ponownie wystawaé wierzchotki lodowych
gor plakatu. Wyptyneta ,nowa fontografia” wpleciona w rysunek, pla-
kat opanowat rysunek ,postcyfrowy”, ztudnie odreczne formy wzmac-
niajace sens plakatowych przekazéw. Okazuje sie, ze trwajace juz od
kilku stuleci szukanie obrazu dwdch predkosci nadal sie rozwija, troche
na przekor przewidywaniom konca plakatu, a w zgodzie z nieprzemi-
jajaca metoda nauki na btedach. Metoda, z ktérej tez chetnie dzisiaj ko-
rzysta sztuczna inteligencja - wszystko mamy dopiero przed soba. A do
dawnego grona mistrzéw dotacza kolejne mtode pokolenie walczace

10 M. Stankiewicz, J. Wojnarowski, Model i metafora. Komunikacja wizualna w humanistyce,
korporacja halart, Krakéw 2019.

11 J.K. Wdowiszewski, Sztuka w plakatach. Cele, powstanie, technika i artystyczne zasady
nowoczesnego plakatu, Krakéw 1898, s. 1.

12 Ibidem,s. 1-2.

13 J. Itten, Design and Form: The Basic Course at the Bauhaus and Later, London 1975, wg wyd.
niemieckiego: Gestaltungs-und Formlehre, Ravensburg 1963.
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0 ,(po)wolny rysunek”, ekspresje szybkiego widzenia i prawo do nie-
skrepowanych skojarzen. To najmtodsze pokolenie plakacistéw wyko-
rzystuje szczegblnie konsekwentnie (jak wida¢) zasade dwdch predkosci
widzenia - szybki, dziatajacy na pod§wiadomos$¢é wizualny komunikat
(ale niemajacy juz statusu znaku), ktéry prowadzi dalej, do osobistych,
indywidulanych wyobrazen. Kazdy po pewnym czasie zobaczy w tych
»-mtodych” plakatach to, co wydobedzie z whasnej pamieci.
Wystarczy popatrzec! x




