Kultura i Historia nr 41/2021(1)
ISSN 1642-9826 https://doi.org/10.20375/0000-000F-7397-5

Recenzja z: Lev Manovich, Cultural analytics,
The MIT Press, 2020, ss. 318

ANDRZEJ RADOMSKI"

Manovich, Lev. Cultural analytics.Cambridge, Massachussets, The MIT
Press, 2020

Stowa kluczowe: analityka kulturowa, kultura cyfrowa, media, wizualizacja

Keywords: Cultural Analytics, Digital Culture, Media, Visualization

Zwrot cyfrowy bedacy konsekwencjg wspolczesnych technologii ICT!
dokonat fundamentalnych zmian we wszystkich praktykach kulturowych.
Powstaty nowe zawody, nowe sposoby produkcji, nowe formy aktywnosci,
rozrywki, nauczania, kanaty komunikacji czy uprawiania polityki. Zmienita
si¢ takze praktyka naukowa.

Codzienna dziatalno$¢ ludzi w réznych praktykach kulturowych coraz
czesciej polega na ,,produkowania” réznego typu danych czy informacji.
Zarowno w Srodowisku fizycznym, jak i przede wszystkim wirtualnym
umieszczaja oni ogromne ilosci postow, komentarzy, zdje¢, filmow czy
projektow, a naukowcy coraz czg¢sciej publikuja w Internecie wyniki swoich
badan. Co wigcej, kazde nasze kliknigcie w oknie przegladarki czy
wyszukiwarki tez jest okreslong informacjg czy zestawem danych, ktore

potem mogg by wykorzystane do roznych celow.

Na oznaczenie tych wszystkich ,,cyfrowych $ladow”, ktére zostawiamy w
rezultacie naszej profesjonalnej, jak 1 prywatnej dziatalnosci w
poszczegolnych praktykach wspodtczesnego spoleczenstwa stworzono
specjalny termin: big data. Humanistyka i wigkszo$¢ dyscyplin spotecznych
(za wyjatkiem ekonomii) na poczatku nie zwracaly szczeg6lnej uwagi na
zjawisko big data ani na konieczno$¢ zmierzenia si¢ z problemami

teoretyczno-metodologicznymi badania duzych kolekcji danych. Wyjatkiem

* Andrzej Radomski, Prof. w Instytucie Nauk o Kulturze UMCS, zajmuje si¢ humanistyka cyfrowa, teorig i
metodologia badania kultury cyfrowej, wizualizacja wiedzy, podstawami data science i uczenia maszynowego w
humanistyce.

! Skrot od ang. information and communication technology.
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na tym polu byla dziatalno$¢ Lva Manovicha?, ktory juz w pierwszych latach
naszego stulecia dostrzegt potrzebg zmiany przedmiotu badan humanistyki,
dyscyplin spotecznych i1 nauk o sztuce, a takze wypracowania nowych
narzgdzi badawczych do analizy kulturowych big data.

W roku 2007 powolat on do zycia: Software Studies Initiative* — rodzaj
humanistycznego Laboratorium, w ramach ktorego rozpoczat (wraz z
zespotem) szeroko zakrojone badania nad cyfrowymi big data (gtéwnie nad
kolekcjami obrazow 1 filmami). Posiadajgc (dzieki wyksztalceniu)
kompetencje (z jednej strony) artystyczne, a z drugiej, informatyczne
zapoczatkowal nowatorskie badania wspotczesnej produkcji medialne;j,
wykorzystujac do tego celu narzedzia ICT.

Najnowsza ksigzka Lva Manovicha: Cultural Analytics* stanowi pewnego
rodzaju podsumowanie dotychczasowej dziatalnosci naukowej tego badacza.
Jest ona roéwnoczes$nie rodzajem monografii o charakterze teoretyczno-
metodologicznym, ktora przynosi zarys koncepcji nowego, jak juz wszystko
na to wskazuje, paradygmatu w humanistyce i naukach o sztuce, ktory ten
rosyjski badacz nazwat: analityka kulturowg. Punktem wyjscia rozwazan
autora jest stwierdzenie, ze musimy na nowo odkry¢, co to znaczy studiowac

kulture’.

Analityka kulturowa jest autorskim pomystem Lva Manovicha W omawiane;j
ksigzce pisze:

czytalem istniejqce prace o analizie i wizualizacji wielkich zestawow
kulturowych danych i widzialem, ze dzieje sie to w wielu dziedzinach i
ze tworzy sie nowy paradygmat badawczy ale nie mial on wlasnej
nazwy. Czulem potrzebe ustanowienia nowej kategorii, ktora
odnosilaby sie obliczeniowych analiz wzorow i trendow we
wspolczesnej cyfrowej kulturze (jako opozycja do tylko historycznej
kultury) i ktora obejmowalaby analize roznych gatunkow mediow (jak
opozycja do tylko tekstu). Gdy powolalismy do Zycia nasze wlasne
laboratorium do tego typu badan wiosng 2007 roku, wymyslitem termin

analityka kulturowad®.

Manovich, w omawianej monografii, zaplanowat realizacje dwoch gtéwnych

celow: a) praktycznego — czyli zademonstrowanie uzycia metod: nauk

2.0d 2012 roku pracuje w City University of New York.

3 Wiecej informacji na temat tego Labu znajdzie czytelnik na stronie projektu: http://lab.softwarestudies.com/
[Dostep: 2021.04.17].

4 L. Manovich, Cultural analytics, MIT Press, Cambidge, Massachussetss, 2020. Wczesniej napisal: The language
of new media (2001), Software culture (2010), Software Takes Command (2013).

5> Tamze, s. 18.

¢ Tamze, s. 7.
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komputerowych, wizualizacji informacji i sztuki mediow do badania i analizy
r6znych rodzajow wspotczesnej produkcji medialnej, b) teoretycznego — czyli
przedyskutowanie o mozliwosciach, jak 1 ograniczeniach stosowania

wspomnianych metod do badania duzych kolekcji danych.

Projekt analityki kulturowej autorstwa Manovicha wytozony w: Cultural
analytics sytuuje si¢ na przecigciu: data science, media studies i digital culture
studies’, a wiec stosunkowo mtodych dyscyplin, ktore zajmuja si¢ badaniem
wspolczesnej cyfrowej kultury z uzyciem metod komputerowych. Jak we
wstepie pisze autor studiowanie jego propozycji nie wymaga znajomosci
podstaw data science, programowania, statystki ani matematyki. Adresatami
ksigzki sg badacze 1 studenci sztuki, humanistyki, nauk spotecznych,
medidow, analitycy danych 1 nauk komputerowych. Jego ksiazka, jak
zapewnia, jest przyjaznym, bez uzywania technicznego jezyka,
wprowadzeniem do problematyki analizy kulturowych danych za pomoca
algorytmow?.

W swym projekcie analityki kulturowej Manovich dystansuje si¢ nieco od
innego preznego nurtu we wspolczesnej nauce jakim jest humanistyka
cyfrowa. Termin ten pojawit si¢ w nauce na poczatku XXI stulecia i, jak
zauwazyt Manovich, glownym celem cyfrowych humanistow byta analiza
tekstow historycznych (np. z literatury). Tymczasem dla niego réwnie
intersujacymi zagadnieniami byty: a) jak globalizacja i powstanie nowych
technologii komunikacyjnych zmienily geografi¢ kultury, b) czy mozemy
znalez¢ okreslone kulturowe trendy w matych miastach, lezacych z dala od
wielkich metropolii , ¢) jak wspotczesna kultura roznicuje rozwoj, czy ulega
on przyspieszeniu czy spowolnieniu’. Tego typu pytania staly sie swoistym
bodzcem do poszukiwan innych metod do badania kultury niz te, ktore
oferowala, jego zdaniem, humanistyka cyfrowa.

W omawianej ksigzce Manovich wskazuje na pi¢¢ problemow, wokot ktorych
projektowal swo@j paradygmat. Pierwszy mozna sformutowac¢ nast¢pujaco:
zobaczy¢, jak setki milionow ludzi na calym $wiecie kreujg, postrzegaja i
wartosciujg rézne wytwory na podstawie ich codziennej tworczosci. Wiaze
si¢ z zaproponowaniem nowej/ych koncepcji, za pomoca ktoérej/ych mozna
uchwyci¢ szybko$¢, zroznicowanie 1 1gczno$¢ migdzy zjawiskami

wspolczesnej globalnej cyfrowej kultury. Te nowe koncepcje, twierdzi

7 Jak dotychczas nie ma polskich odpowiednikow tych anglojezycznych nazw.
8 L. Manovich, Cultural analytics..., op. cit., s. 2.
 Tamze, s. 3.
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Manovich, powinny mie¢ nie tylko teoretyczny charakter ale rowniez
umozliwia¢ nam mierzenie wymiarow cyfrowej kultury 1 porownywac style,
gusta, wyobrazenia 1 kulturowe zachowania w wielu miejscach 1 sieciach.
Drugim celem bylo wynalezienie nowego jezyka do opisu kulturowych
artefaktow, doswiadczen 1 ich dynamiki. Czlowiek bowiem nie jest w stanie
uchwyci¢ tysigcy, milionow czy bilionow artefaktow za pomoca
dotychczasowych narzedzi metodologicznych. Uzycie metod numerycznych
1 wizualizacji okazuje si¢, twierdzi, niezbedne. Trzeci problem wigze si¢ ze
zwroceniem szczego6lnej uwagi na media vizualne. Manovich uwaza bowiem,
ze wiele interesujacych zjawisk we wspolczesnej kulturze mozna dostrzec
badajac media za pomocg komputerowych metod. Czwarty problem wigze
si¢ z pytaniem: czy mozemy bada¢ wielkie zbiory danych medialnych (jak i
innych) bez uzycia metod ilosciowych? Na przyktad, pyta, jak mozemy
zobaczy¢ bilion zdje¢? Ostatnim zagadnieniem jest dyskusja nad

ograniczeniami metod data science do badan big data'®.

Ksigzka Cultural Analytics sktada si¢ z dziesigciu krotkich rozdziatow
podzielonych na trzy cze$ci. W czesci pierwszej (badanie kultury w duzej
skali) omawia Manovich nowg ide¢ badan nad kulturg, ktora zaktadataby
szerokie uzycie metod komputerowych 1 kwantyfikacji danych. Jest rzecza
pozadang, twierdzi, aby studia nad mediami, cyfrowa kulturg i w ogole
badania  humanistyczne zaczely uzywa¢ kwantyfikacji, modeli
matematycznych 1 wizualizacji danych. Kluczowym powodem jest
nieadekwatno$¢ dotychczasowych metod wobec skali dzisiejszej produkcji
kulturalnej, ktora zblizyta si¢ do skali charakterystycznej dla zjawisk
fizycznych lub biologicznych (jesli chodzi o wielkos$¢). Wczesniej, zauwaza,
teoretycy kultury i historycy tworzyli teorie i historie oparte na matych
zbiorach danych (tzw. probkach reprezentacyjnych — przyp. A. R.).
Postugiwanie si¢ jednak probkami o malej skali w badaniu dzisiejszej kultury

moze przynies¢ zafalszowane obrazy rzeczywistosci $wiata XXI wieku.

Juz w poczatkach biezacego stulecia zaczely ksztaltowac sie (zauwaza
Manovich) trzy nurty, ktore uzywaja komputerowych metod do badania
danych o zjawiskach kulturowych. Sg to humanistyka komputerowa i
jakosciowe nauki spoteczne, iloSciowe nauki spoteczne i nauki komputerowe.

Majg jednakze one rozne cele i rozne stawiajg pytania badawcze!!. Analityka

19 Tamze, s. 9-12.
' Np. ilo$ciowe nauki spoteczne stawiajg na opisy i analizy statystyczne, computer science szukajg ogélnych
praw, a humani$ci interpretuja wybrane teksty — najczesciej z tzw. kanonu.
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