Sposoby méwienia o Obcym w polityce —
na przyktadzie uzycia hasta ,Dobra zmiana”
w komunikatach zamieszczanych na portalu Twitter
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Wprowadzenie

W jezyku polityki szczegélnie silnie odbija sic opozycja swéj — obcy. Obcy jest tym, kedry
jest nieakceptowany, wykluczany, nie podejmuje sie z nim dyskusji. Taka tendencja do
jednoznacznego dzielenia uczestnikéw zycia politycznego pozwala jasno wskazad, kto
jest przeciwnikiem, kto za$ sprzymierzericem.

To przeciwstawienie zajmuje szczeg(')lne miejsce w jgzyku, ktérym posluguj:% sie
przedstawiciele partii Prawo i Sprawiedliwo$¢. Ich narracja wyraznie dzieli uczestnikéw
sporéw politycznych oraz obywateli. Jezyk cztonkéw Prawa i Sprawiedliwosci byt przed-
miotem opisu wielu badaczy, o obcosci w wypowiedziach politykéw tego ugrupowa-
nia pisali miedzy innymi Danuta Kepa-Figura (2010), Stawomir Drelich (2010) i Ma-
riusz Rutkowski (2010). Jednak nie tylko PiS wprowadza obcos¢ do jezyka publicznego
— to relacja dwustronna, poniewaz przez niektdre grupy to partia Jarostawa Kaczyniskie-
go jest postrzegana jako obca. Dlatego tez zasadne wydaje si¢ podjecie proby wskazania,

w jaki sposéb jezyk bierze udziat w tym procesie.
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Tworzenie opozycji swéj — obey jest typowe dla ludzkiego myslenia. Ta tendencja
szczeg(')lnie przejawia si¢ w przestrzeni publicznej. Obecnos’cia‘ przeciwstawienia my —
oni w dyskursie publicznym zajmowali si¢c miedzy innymi Gerard Labuda (2004), Je-
rzy Biniewicz (2009) oraz Barbara Markowska (2013). Pierwotnie to rozréznienie prze-
biegato na linii dzialacze postkomunistyczni — dawna opozycja, jednak z czasem podziat
ten si¢ zdezaktualizowat i w jego miejsce powstaly nowe. Opozydje szczegdlnie uaktyw-
nialy sie w czasach waznych przemian — miedzy innymi podczas akcesji Polski do Unii
Europejskiej (1 maja 2006 roku) czy tez wtedy, gdy rzad wickszo$ciowy utworzyla partia
Prawo i Sprawiedliwo$¢ (wybory do parlamentu odbyty sie 25 pazdziernika 2015 roku).

,Dobra zmiana” na Twitterze

Niniejszg analize oparto na przesledzeniu zmian, jakim ulegt slogan ,,dobra zmiana”
w ciagu ponad roku. Materialem badawczym bylto okoto trzystu komunikatéw zamiesz-
czonych w serwisie spotecznosciowym Twitter od stycznia 2015 roku do potowy kwiet-
nia 2017 roku. Ograniczono badania do tylko jednego portalu spotecznosciowego, Twit-
tera, poniewaz jego specyficzne cechy sprawiaja, ze jak w soczewce uwypukla on cechy,
jakimi jest obdarzany polityczny obcy.

Twitter jest bardzo popularny wérdd oséb, ktére komentuja biezacy sytuacje w kra-
ju. Swoje konta majg znani politycy (jak Mariusz Blaszczak, Donald Tusk, Adam Za-
ndberg, Barbara Nowicka) czy publicysci (na przyktad Tomasz Lis, Rafal Ziemkiewicz,
Samuel Pereira). Na tej platformie pojawiajg sie zaréwno krétkie komentarze, jak i bar-
dziej lub mniej oficjalne o§wiadczenia. W czasie, gdy zbierano material badawczy, kazdy
tweet (a zatem charakterystyczny dla platformy krétki komunikat) ograniczony byt do
stu czterdziestu znakéw. Mozna dotaczy¢ do niego film, zdjecie, link, odnosnik do tek-
stu innego uzytkownika czy tez hasztagi. Komunikaty s3 zatem zaréwno multimedialne,
jak i intertekstualne. Hasztagi, czyli specjalnie wyrdznione wyrazy lub frazy, pozwalaja
oznaczy¢, do jakiej kategorii odnosi si¢ komunikat i o czym méwi, pomagaja tez wyszu-
kaé wszystkie rweery skupiajace sic na danym temacie. Taki mechanizm sprzyja powsta-
waniu stéw-kluczy, kedre opisujg pewne zjawiska czy sytuacje. W analizie autorka roz-
dziatu uwzglednita nie tylko wypowiedzi politykéw i publicystéw, ale tez innych uzyt-
kownikéw Twittera.

Twitter jest miejscem, gdzie komentowane sg biezace wydarzenia polityczne, jego

uzytkownicy wymieniajg sic opiniami. Dzicki specyfice portalu nowe trendy jezykowe
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rozchodzg si¢ bardzo szybko — osoby korzystajace z serwisu tuz po wyborach parlamen-
tarnych z pazdziernika 2015 roku zaadaptowaly hasto ,,dobra zmiana” i zaczely je twér-
czo przeksztatcaé — zar6wno semantycznie, jak i strukturalnie. Rodzaj tych modyfika-
cji pokazuje, jak w jezyku tej grupy oséb wyksztatcat si¢ i zmieniat wizerunek partii rza-

dzacej jako politycznego Obcego.

Historia sloganu ,dobra zmiana”

W 2015 roku w wyborach prezydenckich o urzad ubiegato si¢ jedenastu kandydatéw.
Najwickszym poparciem cieszyli sic Andrzej Duda z Prawa i Sprawiedliwosci i — stara-
jacy si¢ o reelekcje — Bronistaw Komorowski z Platformy Obywatelskiej (MILLWARD-
BrOwWN.coM 2015).

W czasie tych wyboréw prezydenckich wizerunek kandydata Platformy Obywa-
telskiej, drugiej najwickszej partii, opierat sie na takich warto$ciach jak spokéj, rozwdj,
bezpieczenistwo, a hasto wyborcze brzmiato: ,,zgoda buduje”. Ugrupowanie to byto naj-
wickszym konkurentem Prawa i Sprawiedliwosci i lokowato si¢ po tej samej stronie sce-
ny politycznej, pojawita si¢ zatem potrzeba wizerunkowego rozréznienia tych dwéch
obozéw.

Partia Prawo i Sprawiedliwos¢ byla wezesniej znana jako grupa dosé konserwatyw-
na, ajej czotowi dziatacze funkcjonowali na polskiej scenie politycznej juz od dawna.
W wyborach prezydenckich z 2010 roku jej kandydatem byt Jarostaw Kaczyniski — star-
szy, doswiadczony polityk. Jego komunikaty odnosily si¢ do patriotyzmu i wolnosci
(hasto: ,Polska jest najwazniejsza”). Pie¢ lat pdzniej przyjeto jednak inng strategie i par-
tia poparta mlodego, nieznanego powszechnie kandydata, Andrzeja Dudg, a takze za-
czeta odwotywad si¢ do takich wartosci jak nowoczesnosé, postep, nadzieja czy zmiana
(hasto: ,dobra zmiana”). Wybdr Dudy na kandydata na urzad prezydenta pokazat
gléwny kierunek przeksztatcen, jakich prébowali dokonaé specjalisci od wizerunku.
Prawo i Sprawiedliwos¢ starato si¢ powigkszy¢ swéj elekrorati dotrze¢ do nieco innego
typu wyborcéw — ludzi mtodych, wyksztatconych, mieszkajacych w wigkszych miastach.
Jednoczesnie, aby wzmocnic¢ antagonizm, politycy tego ugrupowania zarzucali konku-

rentom z Platformy Obywatelskiej wsteczno$¢, nepotyzm i trwanie w marazmie.
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Pierwotne uzycie sloganu i jego modyfikacje

Hasto ,,dobra zmiana” pojawito si¢ w spocie wyborczym Andrzeja Dudy i szybko zy-
skato popularno$¢. Sprawita to nie tylko sama forma sloganu (krétkiego, zapadajacego
w pamiedi uniwersalnego), ale prawdopodobnie takze kontrast mi¢dzy wezesniejszym
wizerunkiem partii a tym nowym, wykreowanym na potrzeby kampanii. Stat si¢ on,
obok mtodego kandydata, symbolem tego zwrotu.

Slogan ,,dobra zmiana” nie jest jednak informacjs, ale raczej ,impulsem emocjo-
nalnym” (BRALCZYK 2008: 126) — ma wyzwoli¢ okreslone asocjacje i pozytywne uczu-
cia. Co wigcej, niedookreslone znaczenie sprawia, ze nadawcy hasta moga uzywaé go
w rozmaitych kontekstach po to, by wywotaé w odbiorcy pozadang reakcje. Dodatkowo
czeste powtarzanie wyrazenia spelnia funkcje magiczng — nie méwi o tym, jaki Swiat
jest, ale stanowi element myslenia zyczeniowego, ,,zaklinania rzeczywistosci”. Jerzy Bral-
czyk pisal nadto, ze ,,podstawowg strukturg sloganu jest orzekanie [...] przynajmniej
okazjonalnej i fragmentarycznej réwnoznacznoéci miedzy nazwa marki a czyms, co naj-
czesciej jest emocjonalnie atrakceyjne i odwotuje si¢ do jakich$ bezsprzecznych wartosci”
(BRALCZYK 2008: 126). Omawiany slogan wyborczy mozna zatem rozwinaé do formy
»Prawo i Sprawiedliwo$¢ jest dobrg zmiang”. Jest to jednak nadal konstrukcja niedoo-
kreslona — nie wiadomo, czego doktadnie miataby dotyczy¢ zmiana. Analiza komuni-
katéw wyborczych partii wskazuje na dwa mozliwe uzupetnienia — nie wykluczaj sie
one, lecz mogg wspdtistniel.

Slogan miat pokazywad, ze partia przeszta wewnetrzng transformacje (wartoécio-
wang pozytywnie) i zmienia swoja polityke, wykazujac zainteresowanie takze losem
os6b mlodych i wyksztatconych. Dziatalnos¢ ugrupowania miata by¢ zatem inna i sku-
teczniejsza. Kandydat na prezydenta w czasie kampanii wyborczej podkreslat, ze chee
whnie$¢ do polityki nowe wartosci; co wiecej, w czasie kampanii znani i kontrowersyjni
dziatacze Prawa i Sprawiedliwosci (miedzy innymi Krystyna Pawtowicz czy Antoni
Macierewicz), ktdrzy byli silnie wigzani z negatywnym obrazem tej partii, pojawiali sie
w mediach znacznie rzadziej, by swoja obecnoscig nie ostabi¢ nowego wizerunku.

Drugie mozliwe uzycie ,,dobrej zmiany” odnosi si¢ do aktualnej sytuacji w Polsce.
Poprzedni prezydent, Bronistaw Komorowski, wywodzac si¢ z Platformy Obywatel-
skiej, stat sic symbolem dziatani tego ugrupowania. Prawo i Sprawiedliwos¢ zbudowato
retoryke wyborczg na kontrascie pomiedzy ,mtodym, dynamicznym i sympatycznym

Andrzejem Duda” a ,,starym, apatycznym i zadufanym Bronistawem Komorowskim”.
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Slogan deprecjonowat wicc dwezesnie rzadzacego prezydenta i konkurenta Dudy - je-
zeli bowiem w Polsce potrzebna byta ,,dobra zmiana”, to znaczy, ze zastana sytuacja
wymagata naprawy.

W obu wypadkach skorzystano z opozycyjnej pary mlodo$¢ — starosé. W jezyku
nie jest ona jednoznacznie wartosciowana: ,mlody” to ‘Swiezy’, ‘aktualny’, ale tez ‘nie-
dojrzaty’, z kolei za$ ,,stary” to ‘zgrzybialy’, ‘zniszczony’, ale tez ‘do$wiadczony’ i ‘znany’
(ZGOLKOWA 2004: 245-247; 207-209). Zwykle o nacechowaniu ktéregos z cztonéw
tej opozydji decyduje kontekst. W omawianym przypadku ,,zmiana” (poprzez osobe
kandydata skojarzona z mtodoscig) jest jednoznacznie okreslana przez przymiotnik
»dobra”, nie ma wigc mozliwosci, by zinterpretowad ja w negatywny sposob bez zasto-
sowania ironii.

Slogan pojawiat si¢ we wszystkich mediach w rozmaitych kontekstach, obecnie za$
na state wszedt do dyskursu politycznego. Pierwotne znaczenie szybko ulegto przeksztat-
ceniom. W czasie wyboréw parlamentarnych hasta uzywali politycy Prawa i Sprawie-
dliwosci, tuz po nich zaczeli je wykorzystywac réwniez przeciwnicy partii w bardzo réz-
nych kontekstach.

Aktualnie mozna wskaza¢ kilka typéw uzy¢ omawianego sloganu. Granice mie-
dzy nimi nie s jednak ostre — nie zawsze mozna dokladnie okresli¢ funkcje potaczenia
w danym kontekscie, czasami t3czg one kilka znaczen tak, ze nie sposéb je rozdzielié.

(1) ,Dobrazmiana” rozumiana dostownie, jako pewna idea, ktére miata przyswie-
ca¢ rzadzgcej partii po wyborach. Tak nalezy rozumieé posta¢ kanoniczng po-
taczenia, czyli slogan: ,Nowe sktadki ZUS dla przedsicbiorcéw i samozatrud-
nionych, ktérych mies. przychéd nie przekracza s tys., czyli #dobrazmiana =
nizsze podatki' (TWITTER.cOM 20174A). Tak rozumiana ,dobra zmiana” jest
najczesciej podana w watpliwos¢ na dwa sposoby: poprzez negacje wprost: ,juz
rok rzadzicie i jeszcze nie zaczeliscie? Przez rok obsadzaliscie tylko stotki? To nie
jest #dobrazmiana!” (TWITTER.COM 2016A) lub poprzez pytania retoryczne.
Komunikaty tego typu zbudowane s3 w taki sposéb, by pierwsza cz¢s¢ opisy-
wala jaka$ negatywng sytuacje, a druga wprowadzata pytanie: ,,Dzisiaj Amba-
sada RP w Dublinie na fb i tt zajmuje si¢ pisankami. O 7 rocznicy Katastrofy
Smolenskiej — ani stowa. To jest ta #dobrazmiana?” (TWITTER.COM 2017B).

Pytanie moze wystgpowad tez w innej formie, na przyktad: ,,Czy to ma by¢

! Wszystkie cytaty podane sg zgodnie z ortografig stosowang przez nadawcéw komunikatu. Usunieto jedynie

emotikony, linki i odno$niki do wypowiedzi innych uzytkownikéw.
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dobra zmiana?”, ,,Gdzie jest ta dobra zmiana?” lub samo ,Dobra zmiana?”.
Uzytkownicy wykorzystuja omawiane polgczenie réwniez w kontekstach iro-
nicznych. Poprzez tak sformutowane komunikaty przekazuja, ze wedtug nich
obietnice wyborcze nie s3 spetniane, a wreez przeciwnie — wtadza zawiodta ocze-
kiwania: ,,Wszyscy gadugadu o Misiewiczu, a Ziobro bez blasku fleszy rozpo-
czat dlugo wyczekiwang reforme sadownictwa. Tak to si¢ robi. #dobrazmiana”
(TWITTER.COM 2017C).

Polgczenie ,,dobra zmiana” jest stosowane réwniez jako etykietka, alternatywna,
emocjonalnie nacechowana nazwa partii. Nadawcy, ktérzy wykorzystujg to wy-
razenie w takiej funkdji, przedstawiaja partie jako jednolitg grupe, ktérej czton-
kowie nie wykazuja indywidualnych cech: ,,Rzad #PiS obnizyt wiek emerytalny.
@BeataSzydlo zebrata za to gromkie brawa od #dobrazmiana. Ciekawe, czy zbie-
rze je za zrujnowanie budzetu” (TWITTER.COM 2016B). Powstanie takiej ety-
kiety byto logicznym nastepstwem czgstego i kompleksowego uzywania sloga-
nu. Bralczyk zauwaza, ze w wypadku nadawcéw, kedrzy wykorzystujg hasto
w czasie intensywnej kampanii: ,slogan tak jednoznacznie wiaze si¢ z nazwa,
ze nazwy nie trzeba juz przywolywaé” (BRALCZYK 2008: 126). Jednakze badacz
pisze o pozytywnym aspekcie takiego polaczenia, identyfikacji marki poprzez
slogan. Co interesujace, w omawianym przypadku etykieta pojawia si¢ niemal
jedynie w negatywnych kontekstach (jej uzycia przez zwolennikéw partii maja
niskg frekwengje) i jest ona pejoratywnie nacechowana.

Hasto jest uzywane jako ogdlna nazwa pewnego sposobu powadzenia polityki,
zespotu pogladéw i metod rzadzacych, atmosfery politycznej, ktéra wprowadza
PiS: ,,Oby... bo jakos intuicja mi podpowiada, ze #dobrazmiana nie ma korica
i nadal nas bedzie, w negatywny sposéb, zaskakiwaé” (TWITTER.COM 2017D).
Tak pojeta ,,dobra zmiana” jest uzywana réwniez do opisywania sytuacji w in-
nych krajach. Szczegdlnie czesto to hasto pojawia sie w kontekscie Stanéw Zjed-
noczonych, po wyborze Donalda Trumpa na prezydenta: ,, Trump, czyli ame-
rykaniska #Dobrazmiana” (TWITTER.cOM 2016B). W ten sposéb zagranicz-
nym politykom przypisuje si¢ cze$¢ cech, ktdrymi opozycja charakteryzuje PiS
— jest to podstawg ich utozsamienia oraz rozciggniecia hasta na elementy, ktére

nie s3 zwigzane bezposrednio z polska partig.

(4) Potaczenie ,dobra zmiana” ulega réwniez przeksztalceniom strukturalnym,

ktére niosg ze sobg negatywne wartosciowanie. Uzytkownicy wymieniaja jeden

z cztondw, tworzac w ten sposdb formy, ktére z jednej strony odwotujg si¢ do
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sloganu wyborczego, a z drugiej wskazuja na negatywne cechy partii (na przy-

ktad ,,dojna zmiana”, ,,podta zmiana”, ,,dobra $ciema”).

,Dobra zmiana” jako znak obcosci

To, jakie cechy opozydja przypisuje politycznemu Obcemu, czgdciowo zalezy od tego,
kto dokonuje charakterystyki. Innej krytyki podejmie si¢ dziatacz partii skrajnie prawi-
cowej, a innej — sympatyk ugrupowania lewicowego. Jest jednak kilka ogélnych zarzu-
téw, ktdre padajg wyjatkowo czgsto i o nich nalezaloby wspomnieé przede wszystkim.

Rozmieszczenie sit na scenie politycznej w czasie, gdy zbierano analizowany ma-
terial, sprzyjato wytwarzaniu antagonizméw. Urzedujacy prezydent pochodzit z Prawa
i Sprawiedliwosci, do tego partia ta miata wickszo$¢ parlamentarng — nie musiata wiec
wchodzi¢ w koaligje z innymi, by rzadzi¢ wlaciwie samodzielnie. Taka sytuacja uta-
twita wylonienie Obcego — w analizowanym przypadku tego, ktdry jest przy wladzy
i ktérego dziatania s3 oceniane negatywnie.

Tworzeniu obrazu Obcego w jezyku stuzy przede wszystkim dyskredytacja i umniej-
szanie warto$ci przeciwnika (SALKOWSKA 2013: 92). Proces ten wymaga uczestnictwa
dwéch aktoréw — pigtnowanego i pictnujacego. W niniejszym rozdziale przyjeto per-
spektywe, wedle ktérej pigtnowanym jest PiS, a pigtnujacym — krytycy partii, chociaz,
jak juz wspomniano, mozliwe (i doktadnie opisane) jest tez odmienne spojrzenie. Slo-
gan ,dobra zmiana” jako etykieta wskazuje, ze partia jest grupa, ktéra scalaja wspdlne
dziatania i podobny jezyk. Takie kreowanie rzeczywistoéci sprzyja tworzeniu antago-
nizméw, poniewaz krytyce podlegaja nie liczne, zréznicowane jednostki, ale pojedyn-
cza, zwarta i jasno scharakteryzowana grupa. Ponadto wyrazne zarysowanie granic po-
zwala na jednoznaczne okreslenie relacji my — oni, bez niejednoznacznosci, trudnosci
klasyfikacyjnych ioséb o trudnym do oznaczenia statusie. W koncu etykietowanie
utozsamia Obcego z negatywna cechg (uzycie sloganu w znaczeniu ironicznym wska-
zuje na zawiedzione nadzieje nadawcéw komunikatu) i staje si¢ podstawg do kon-
struowania pozytywnej tozsamosci grupy.

Umniejszanie wartosci w jezyku moze si¢ odbywad na wiele sposobéw. Jednym
z nich jest pozbawianie Obcego cechy czlowieczenistwa — nie jest on zatem réwnorzed-
nym partnerem do rozmowy, ale czyms$ (juz nie ,kims”) nizszym, nieracjonalnym. ,Do-
bra zmiana” niejednokrotnie jest przyréwnywana do zwierzecia: ,,Czy wyliniata chabeta
o imieniu #dobrazmiana docztapie si¢ do wyboréw?” (TWITTER.COM 2017E). Nadaw-

ca komunikatu wykorzystuje poréwnanie do ,,chabety”. Definicja tego wyrazu, zawarta
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w Praktycznym Stowniku Wipdtczesnej Polszczyzny, brzmi: ‘wynedzniaty, wychudzony,
kiepski kori’, leksem jest oznaczony jako wyrazenie lekcewazgce (ZGOLKOWA 1995: 255).
Zatem nie tylko sam obraz zabiedzonego zwierzecia dyskredytuje przedmiot opisu, ale
tez nacechowanie. Reszta komunikatu utrzymana jest w podobnej, negatywne;j stylisty-
ce — $wiadczg o tym wyrazy takie, jak ,wyliniata”, ,docztapie si¢”. W ten sposéb nadaw-
ca pokazal ,,dobrg zmiang”(tu wyrazenie w formie etykiety) jako co$ stabego, rozpada-
jacego sie, brzydkiego, bedacego na skraju wytrzymatosci.

Podobng motywacje ma potaczenie ,wszawa zmiana”: ,Bodaj #Fakt dzi$ pisal, ze
sarkofagu mozna bylo nie popsué. Przy I otwarciu si¢ dalo, ale jest #wszawazmiana”
(TWITTER.COM 2016C). Leksem ,,wesz” ma bardzo negatywne konotacje, oznaczajac
gatunek pasozyta, co$ ucigzliwego wiec, co przeszkadza i przynosi szkody. Stownik no-
tuje tez obrazliwe znaczenie tego wyrazu: ‘cztowiek podly, plugawiec, nikczemnik’
(ZcOLKOWA 1999: 148). ,, Wesz” kojarzy si¢ réwniez z czym$ niezdrowym.

Obcy ijego dziatania charakteryzowane sg réwniez jako choroba, ktéra niszczy
panstwo i nadwyreza sity obywateli. Czesto nadawcy wybieraja jedng negatywna ceche
przypisywana partii i opisujg ja jako zarazliwe schorzenie: ,,Jerzy Stuhr o roku rzadéw
#dobrazmiana: » Ta wladza zarazita nam Polske bezwstydem «” (TWITTER.COM 2016D).
»Bezwstyd” traktowany jest jako rodzaj infekdji, ktéra moze przenosic si¢ z cztowicka
na czlowieka i powodowa¢ epidemie. Warto zwrdcié uwage na inny mechanizm wyklu-
czania, obecny w tym komentarzu — kontrastowanie grup ,,wtadza” (czy tez ,dobra
zmiana”) i ,Polska” (czyli wszyscy obywatele). To zestawienie nie bytoby tak wyraznie
widoczne, gdyby nie uzycie zaimkéw ,,ta” (w formie deiktycznej, precyzyjnie wskazu-
jacej na sprawce — ,ta konkretna wtadza”, keéra sprawuje rzady wlasnie teraz i zadna
inna) oraz ,nam”. Nastanie rzadéw PiS moze by¢ tez okreslone jako ,epidemia” nega-
tywnych zjawisk: ,epidemia pazernych karierowiczéw-amatoréw pod szyldem #dob-
razmiana” (TWITTER.COM 2016E). Zaréwno ,epidemia”, jak i ,,choroba” s3 wyrazami
silnie nacechowanymi negatywnie. Wskazuja one zaréwno na masowos$¢ rozprzestrze-
niania si¢ ztych cech (metafora ,zarazliwosci”), na nieracjonalnos¢ tych wydarzen, jak
i na to, ze choroba jest czym$ obcym dla ciata, czyms, co przychodzi z zewngtrz. Co wic-
cej, metafora ,,choroby” otwiera miejsce na metafore ,lekarza” — kogos, kto przejmie
inicjatywe i przywréci pacjenta do zdrowia — dostownie za$ przejmie wladze i wygoni
Obcego. W komunikatach obecna jest modyfikacja sloganu, ktéra podkresla podobien-
stwo ,,dobrej zmiany” do choroby: ,,Przymusowa oplata za propagande kreowang przez
p- Kurskiego, bo trzeba zarobi¢ na strate ze wzgledu na spadek ogladalnosci. #chora-

zmiana” (TWITTER.COM 2017F). Przymiotnik ,.chory” okresla w jezyku potocznym
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réwniez co$ nienaturalnego, wynaturzonego, blednego, a zatem ,,chora sytuacja” — czyli
zta, dziwna sytuacja, ktéra wymaga szybkiej naprawy.

Pojawia si¢ réwniez préba odwracania tej retoryki i wySmiewania obaw opozydji:
»to niestety ostatnio silna tendencja. Co zte to @pisorgpl. Jeste$my w trakcie trwania
epidemii #PiSterii ale #dobrazmiana to lek” (TWITTER.cOM 2016F). Kontaminacja
PiSteria (histeria + PiS) wskazuje na to, ze przeciwnicy nie obawiajg si¢ jakich$ kon-
kretnych dziatan politycznych, ale catej partii (sama jej obecno$¢ powoduje, ze ,,wpa-
dajg oni w histeri¢”). Element nieracjonalnosci obecny jest tez w innej metaforze, uzy-
wanej do opisu dziatan partii Jarostawa Kaczyriskiego. ,Dobra zmiana” przedstawiana
jest takze jako katastrofa, niepowstrzymany zywiol, ktdry niszczy wszystko na swej dro-
dze: ,#DobraZmiana nadciaga niczym tsunami. I zmiata co si¢ da” (T WITTER.COM
2016G). Po jego przejéciu swiat bedzie wymagal uporzadkowania, naprawy. Istotny
jest element chaosu i nieracjonalnosci — Obcy jest silny, niepowstrzymany, ale nie jest
ludzki — nie mozna z nim rozmawiaé i pertraktowad, tak jak nie sposéb dyskutowaé
z tsunami. Po raz kolejny Obcy jest wykluczany ze $wiata ludzi i wlaczany do najnizsze-
go, nieuporzgdkowanego i bezrozumnego §wiata zywioléw.

Krytycy dyskredytuja Obcego réwniez wprost wskazujac na jego nieracjonalnosé
i niepoczytalnosé. Rozum jest jedna z wazniejszych wartosci w kulturze, a jego brak wta-
Sciwie wyklucza z zycia spotecznego. Rozumu nie majg zywioty (jak w kolokagji ,,bezro-
zumne zywioly”), a brak racjonalnosci nie pozwala zwierzetom i dzieciom czynnie uczest-
niczy¢ w zyciu spolecznym (poswiadcza to przystowie ,,ryby i dzieci glosu nie majg”).
Dlatego tez Obcy jest czesto okreslany jako niezrozumialy, nielogiczny: ,,Czyli » Polska
w Ruinie« byta »nienaturalng gérka«. Mam powazny problem z ogarnigciem logiki
#dobrazmiana” (TWITTER.cOM 2016H). Twierdzenia Prawa i Sprawiedliwosci s3, we-
dtug nadawcy komunikatu, absurdalne. Taka charakterystyka wytacza Obcego poza na-
wias logicznego, racjonalnie myslacego spoteczenistwa. Jezeli zrobi on cos, co spotyka
si¢ z uznaniem przeciwnikéw, okreslane jest to jako przypadek: ,,Czyzby przypadkiem
#dobrazmiana wprowadzita rzeczywiscie dobrg i potrzebng reforme?” (TWITTER.COM
20161).

Jak juz wezesniej zaznaczono, wedtug niektérych nadawcéw ,,dobra zmiana” prze-
kroczyta granice Polski — to zestawienie jest wykorzystywane do opisywania sytuacji
w innych krajach: ,,W UK tez nastata #dobrazmiana” (TWITTER.cOM 2016J). Kategoria
obcosci, kreowana za pomoca omawianego hasta, okazuje si¢ przydatna réwniez pod-

czas opisywania sytuacji w innych panstwach.
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Podsumowanie

Hasto ,,dobra zmiana” jest obecnie wykorzystywane zaréwno przez zwolennikéw, jak
i przeciwnikéw partii. Dla obu stron stato si¢ wyrazeniem, ktére dobrze opisuje aktualng
sytuacje w kraju. Jest wytrychem, fraza, ktdra niesie ze sobg wiele réznorodnych znaczer,
przywolywanych w zaleznosci od kontekstu.

Dziatacze i sympatycy Prawa i Sprawiedliwosci okreslaja mianem ,,dobrej zmiany”
wszystkie dziatania, ktére wprowadza rzad i kedre sg przez nich uznawane za dobre. Par-
tia stara si¢ kreowa¢ dyskurs w taki sposéb, by méc postawié si¢ w sytuacji uzdrowi-
ciela chorego paristwa, jedynej grupy, ktéra ma pomyst oraz srodki na to, by wydoby¢
kraj ze ztej sytuacji. Jest to kontynuacja wizerunku, ktéry prébowano stworzyé w czasie
kampanii prezydenckiej z 2015 roku. Prawo i Sprawiedliwos¢ w ten sposdéb przekazuje
informagje, Ze wszystkie dziatania, ktére podejmuje (nawet te krytykowane) byty z géry
zaplanowane i nalezg do zapowiedzianej wezesniej ,,zmiany”, ktérg wybrali obywatele
glosujac na Andrzeja Dude.

Opozydja uzywa hasta ,,dobra zmiana” przede wszystkim po to, by skonfrontowa¢
zapewnienia wyborcze Prawa i Sprawiedliwosci z dzialaniami, jakie ugrupowanie pod-
jeto po przejeciu rzaddw (przy czym przeciwnicy wskazujg na negatywna strong dziatar).
Poprzez ironiczne uzycie tego sloganu nadawcy komunikatéw odwracaja jego znaczenie
- »,dobra zmiana” jest wedtug nich zmiang na gorsze, niszczeniem tego, co osiggnety
poprzednie wladze. Potaczenie to ma jeszcze jedna, istotng funkcje — polaryzuje polska
sceng polityczng. W komunikatach politykéw Prawa i Sprawiedliwosci oraz zwolenni-
kéw partii ,dobra zmiana” jest hastem jednoczacym grupe i wskazujacym cel dziatan.
Z kolei krytycy wykorzystujg to okreslenie, by wydzieli¢ Obcego, okresli¢ go i wskazaé
swoje miejsce (antagonistyczne wobec niego) na polskiej scenie politycznej.

Prawo i Sprawiedliwos¢ jest dla opozydji politycznym Obcym — Innym, ktéry ma
odmienne dazenia, wartosci, ktérego sie nie akceptuje. Dlatego tez przeciwnicy chea go
w jak najwickszym stopniu wykluczy¢ poprzez dyskredytacje, oSmieszenie, napietnowa-
nie. Wlasnie tym celom stuzyto przeksztatcenie i rozszerzenie znaczenia sloganu ,dobra
zmiana”. Hasto wyborcze zostato przejete i przeksztatcone w taki sposéb, ze w pewnych
kontekstach stato si¢ pictnem, synonimem obtudy, ktamstwa, oszustwa i nepotyzmu.
Za jego pomoca opozycja nawigzuje do przedwyborczych deklaracji Obcego i wykazuje,
ze nie zostaly one spetnione, wrecz przeciwnie. Potaczenia wyrazowe i konteksty, w ja-
kich pojawia si¢ ,dobra zmiana” w wypowiedziach krytykéw, sg bardzo czgsto nega-

tywne. Opozydja silnie zaznacza, ze partia rzadzaca nie jest partnerem do rozmowy,
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poniewaz nie jest racjonalna, jej dziatania sg absurdalne i chaotyczne, niepowazne. Z ko-
lei Prawo i Sprawiedliwo$¢ wcigz w swoich wypowiedziach odwotuje sic do pierwotne-
go znaczenia analizowanego wyrazenia, jednoczes’nie Zarzucajgc przeciwnikom zazdro$é,
matostkowos¢, zle intengje i cheé zniszczenia owocdéw cudzej pracy. W efekcie hasta
mozna uzywa¢ na tak wiele sposob6w, ze zalezy ono od tego, kto jest nadawcg wypo-
wiedzi i jaki jest jej kontekst.

Taka postawa silnie antagonizuje uczestnikéw dyskursu politycznego i jednoznacz-
nie warto$ciuje oraz upraszcza obraz §wiata — nadawcy komunikatu sg dobrzy, ich dzia-
tania sg wlasciwe, za$ Obcy jest zly, dazy do zniszczenia, nie ma wspdlnych celéw z opo-
nentem politycznym. Takie nakreslenie sytuacji wskazuje, Ze przeciwnicy partii nie chcg

szukad osi porozumienia, nie widzg takiej mozliwosci.
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