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WPLYW INTENSYWNOSCI PRZEKAZU
PERSWAZYJNEGO NA POSTAWY ODBIORCOW.
EKSPERYMENT SPOLECZNY

THE EFFECT OF PERSUASIVE MESSAGE INTENSITY ON
AUDIENCE ATTITUDES. A SOCIAL EXPERIMENT

Summary: Media forms of manipulating facts distort reality, most often being
clickbaits full of persuasive means. The ability to recognize them in media
texts is currently of great value as an expression of media competence. The
influx of fake news into the media space is becoming an increasing problem
for journalists, the media and recipients exposed to the influence of false in-
formation every year. The escalation of this phenomenon may lead to social
conflicts and a crisis in media representation.

The aim of this article is to try to illustrate the impact of the intensity of a fa-
bricated media message (fake news) on the attitudes of a specific group of re-
cipients. Researchers conducted a social experiment to verify two hypotheses:
saturation with persuasive means in the media message causes the recipients’
reaction contrary to the intended by the sender, and saturation of the media text
with rhetorical means determines the high probability of the boomerang effect.

Stowa kluczowe: manipulacja, perswazja, efekt bumerangowy, propaganda, eks-
peryment spoteczny, fake news

Keywords: manipulation, persuasion, boomerang effect, propaganda, social
experiment, fake news
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WSTEP

Zyjemy w czasach fake newsow i clickbaitéw, ktore, stylizowane na informa-
cyjno-publicystyczne przekazy medialne, wplatajg si¢ w informacyjne agen-
dy' kazdego z nas. Jednym z najczesciej spotykanych zarzutow dotyczacych
nieuczciwych praktyk dziennikarskich jest manipulacja, bedaca negatywnym
elementem procesu selekcji informacji, kluczowym w zrozumieniu natury
wplywania na myslenie i zachowania odbiorcow. Plaszczyzna ta zostata juz
wielokrotnie opisana przez badaczy i jest zwigzana z trzema poziomami re-
fleksji medioznawczej: przedmiotem selekeji, selekcjonerem oraz samg istota
sposobu selekcji®. Nalezy pamigtacd, iz selektywnos¢ jest niezbedna czynnoscia
dotyczaca wszystkich mediow, co oparte jest na powszechnie akceptowalnych
zasadach etycznych i warsztatowych powiazanych z dziennikarskg aksjologia.

Fala nieprawdziwych lub czg¢sciowo nieprawdziwych informacji w prze-
strzeni medialnej, wprowadzajacych odbiorcow w blad w celu osiggnigcia ko-
rzysci (np. finansowych, politycznych lub prestizowych) ma swoj fundament
w manipulacji. To jedno z najpowszechniej spotykanych narz¢dzi komunika-
cyjnych, dzigki ktoremu nadawcy moga uzyskiwac okreslone efekty i profity
wérdd odbiorcodw. Szezegdlnie jest to widoczne w badaniach nad mediami
masowymi, ktore pokazaty site oddziatywania przekazéw perswazyjnych na
spoleczenstwo®. Nadawcy profilowali i nadal profiluja wiasne przekazy we-
dtug roznych interesow i linii redakcyjnych, co wpisuje sie¢ w zatozenia pro-
cesu selekcji informacji. Niemniej jednak czgsto przekraczaja go i balansuja
na granicy manipulacji faktami*. Mozemy tym samym mowic o kryzysie re-
prezentacji mediow oraz naptywie fake newsow do przestrzeni medialnej, co
moze rodzi¢ konflikty spoteczne.

Celem niniejszego artykulu jest zobrazowanie wplywu intensywnosci
sfabrykowanego przekazu medialnego na reakcje okreslonej grupy odbior-
cow. Badacze przeprowadzili eksperyment spoteczny w celu zweryfikowania

I J. W. Dearing, E. M. Rogers, Agenda-setting, t. 6, Sage 1996.
2 M. Palczewski, Selekcja informacji w mediach—zasady, wartosci, manipulacje, ,,Na-
ukowy Przeglad Dziennikarski” 2015, nr 2.

3 M. Mrozowski, Media masowe. Wladza, rozrywka i biznes, Aspra, Warszawa 2001.

4 M. Palczewski, Selekcja..., op. cit.
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dwoch hipotez: nasycenie §rodkami perswazyjnymi w przekazie medialnym
powoduje odwrotng od zamierzonej przez nadawcg reakcj¢ odbiorcéw oraz
nasycenie tekstu medialnego $rodkami retorycznymi determinuje wysokie
prawdopodobienstwo wystapienia efektu bumerangowego. Badanie zostalo
przeprowadzone na fundamencie zagadnien zwigzanych z energetyka jadro-
wa 1 ochrong srodowiska z uwzglednieniem efektu bumerangowego. Polegato
ono na ustaleniu korelacji pomigdzy wysokim nasyceniem tekstu srodkami
retorycznymi a mozliwg zmiang postawy odbiorczej respondentow. Wybor
ten podbudowany jest literaturg z zakresu mediow i komunikacji spotecznej,
a w szczegllnosci obszaréw takich jak perswazja, efekt bumerangowy,
dekodowanie opozycyjne i propaganda. Niniejsze badania szczegdlnie na-
Swietlaja problem umiej¢tnosci rozpoznawania $rodkéw perswazyjnych
w tekstach medialnych, co ma obecnie ogromna wartos¢ jako wyraz kompe-
tencji medialnych.

MANIPULACJA I PERSWAZJA

Wplywanie na inne osoby jest integralng czescig zycia spotecznego’. W kaz-
dym systemie spotecznym i w kazdej interakcji interpersonalnej, czy jest to
zaspokojenie wilasnych potrzeb, che¢é osiggania osobistych celow, czy tez
nawigzywanie kontaktow z innymi, jednostki wchodzg w interakcje ztozone
i dynamiczne na poziomach poznawczych, emocjonalnych i komunikacyj-
nych. W optyce badawczej Alberta Mehrabiana® fundamentalne aspekty inter-
akcji migdzyludzkich to umiej¢tnos¢ przekonywania i wptywania na innych.
Warto zauwazy¢, iz terminy te s3 uzywane zamiennie, chociaz nie sg pojecia-
mi identycznymi.

Proces wywierania wptywu to wynikowa wszystkich zachowan, ktorych
wzgledna intencjg jest wywolanie okreslonego skutku, okreslanego jako zmia-
ny w sferach poznawczej, behawioralnej i emocjonalnej innych osob’. Wy-

5 B. Wojciszke, Cztowiek wsréd ludzi: zarys psychologii spotecznej, Warszawa 2009,

s. 246.
¢ A. Mehrabian, Nonverbal Communication, Aldin, New Brunswick, NJ 2007, s. 54.
B

P. G. Zimbardo, M. R. Leippe, Psychologia zmiany postaw i wplywu spolecznego, Po-
znan 2004, s. 19.
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wieranie wplywu nie zawsze ma charakter w petni instrumentalny, $wiadomy
i silnie intencjonalny. Moze nastgpowac niezaleznie od intencji podmiotow
w ukladzie interpersonalnym a takze medialnym®. Pojecie perswazji, mocno
zwigzane z wywieraniem wplywu, dotyczy takich sytuacji komunikacyjnych,
gdzie intencja jednego z podmiotdow jest wywolanie zmiany w drugim na po-
ziomie interpretowania komunikatow. A wigc sam akt perswazji powigzany jest
z istota procesu komunikowania, kompetencji komunikacyjnych oraz wymia-
na znakow i symboli w okre§lonym kontekscie®. Co wigcej, nie mozna mowic¢
o perswazji w momencie, kiedy nie zaistnieje zaangazowanie mentalne wzgle-
dem komunikatu wsréd podmiotéw. W opinii P.G. Zimbardo i M.R. Leippe!®
istotg perswazji stanowi skuteczne postugiwanie si¢ stowem i retoryka.

Elliot Arson konstatuje, iz ,,zyjemy w wieku $rodkow masowego prze-
kazu, a mozna nawet powiedzie¢, ze zyjemy w wieku, ktory charakteryzu-
ja proby masowej perswazji i manipulacji”'’. Te stowa wplywaja na wymiar
postmodernistycznych mediow jako kanatow z deficytem obiektywnos$ci. Ze
wzgledu na ogromny postep w technologii, jestesmy obecnie w istnej powo-
dzi informacji, ktore bombarduja nas ze wszystkich stron'>. Na kazdym kroku
srodki masowego przekazu wpltywaja na nasze decyzje, stosujac rozne formy
wyrazu i perswazji. Jednym stowem, ksztattuja ludzkie postawy z racji tego,
iz s wszechobecne i stanowig przedtuzenie naszych zmystow'. Badania nad
mediami masowymi pokazaty ogromnag site perswazyjna telewizji, radia oraz
prasy, jako kanatow zaangazowanych w zmiang postaw i myslenia ludzi'*. Do
listy tej zasadne jest dodanie internetu, bgdacego glowng plaszczyzng wymia-
ny symboli i znakow dzisiejszych czasow.

8 T. Witkowski, Psychomanipulacje. Jak je rozpoznawaé i jak sobie z nimi radzi¢, Ta-

szow 20006, s. 26-30.

9

M. Tokarz, Argumentacja. Perswazja. Manipulacja, Gdansk 2006, s. 195.
1" P. G. Zimbardo, M. R. Leippe, Psychologia..., op. cit., s. 19.

' E. Aronson, Czlowiek istota spoteczna, Warszawa 1995.

12 M. Szpunar, Kultura cyfrowego narcyzmu, Krakow 2016, s. 10-15.

13 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, thum. Natalia Szczucka,
Warszawa 2004.
4 D. McQuail, Media making: mass media in a popular culture, ,,Journalism and Mass

Communication Quarterly” 1998, nr 75(4), s. 847.
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EFEKT BUMERANGU

Proba przekonania prowadzaca do przyjecia przeciwnego stanowiska w psy-
chologii spotecznej okreslana jest jako efekt bumerangu. Innymi stowy to
sytuacja, w ktorej ludzie dokonujg przeciwnego wyboru, a decyzja ta umo-
tywowana jest samym sposobem przestawienia rzeczy lub idei. Im bardziej
agresywnie co$ jest prezentowane, tym wigksze prawdopodobienstwo, ze
osoby zrobig co$ przeciwnego do intencji nadawcy®.

Pojecie to z zakresu teorii zmiany postaw wykorzystuje perswazyjng for-
me¢ komunikacji wysytang do odbiorcy, ktora wraca z odwrotng reakcja. Tak
wigc, finalny wynik nie jest oryginalnym, zamierzonym przestaniem. Efekt
ten pojawia si¢ najczesciej, gdy kontrargument jest silniejszy niz pierwotne
stwierdzenie'®.

METODOLOGIA

Eksperyment spoteczny dotyczacy wptywu manipulacji i efektu bumerango-
wego na zachowania odbiorcow znalazt swoje odzwierciedlenie w tematyce
zwigzanej z ekologicznymi zrodtami energii, a konkretnie z budowa elektro-
whni jadrowej w Polsce. Wybor niniejszego zagadnienia zostal umotywowany
negatywnym nastawieniem Polakéw do tego zagadnienia w oparciu o badania
CBOS (Rys.1), Tematyka ta jest kluczowa ze wzgledow klimatycznych i spo-
fecznych, jako ze ochrona $rodowiska z kazdym rokiem przybiera na wazno-
Sci w skali globalnej i krajowej, budzac kontrowersje wérdd spoleczenstwa.
Badacze zdecydowali si¢ na przeprowadzenie eksperymentu spolecznego,
poniewaz jest to metoda pozwalajaca uzyska¢ wiedze dotyczaca zjawiska ma-
nipulacji i perswazji zachodzacego w danej zbiorowos$ci. Tym samym badanie
zyskalo empiryczny wymiar realnych postaw ludzi.

15 A.R. Cohen, 4 dissonance analysis of the boomerang effect, Journal of Personality”,
1962, nr 30(1), s. 75-88.

1 Strona internetowa Psychology dictionary, https://psychologydictionary.org/boome-
rang-effect/, [dostep: 08.11.2022].
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Rys. 1: Budowa elektrowni jadrowych ma swoich zwolennikéw i przeciwnikow.
Gdyby poproszono Pana(ia) o zaj¢cie jednoznacznego stanowiska w sprawie budo-

wy takich elektrowni w naszym kraju, to czy byt(a)by Pan(i) za czy tez przeciw?

Zrédto: https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2021/K_069 21.PDF, dostep: 10.05.2021.

Obszarami badawczymi, ktorymi kierowali si¢ autorzy, sg: percepcja teks-
tu z nadmierng ilo$cia $rodkow retorycznych, wptyw tekstu na postawy re-
spondentow (reakcja na propagandg) oraz postawy odbiorcze i ich stabilno$¢.

W ramach konstruowania badania autorzy postawili nastgpujace pytania
badawcze:

1. Czy przeczytanie tekstu nasyconego $rodkami perswazyjnymi przyczynia
si¢ do zmiany decyzji odbiorcow?

2. Czy jednostki sg stale w swoich postawach na temat kontrowersyjnych
tematow?

3. Czy nastgpuja inne, ciekawe badawczo korelacje miedzy reakcja na tekst
nasycony $rodkami perswazyjnymi a innymi zmiennymi, np. okre§lonymi

w metryczce?

4. Czy tekst nasycony $rodkami perswazyjnymi przyczynia si¢ do zmiany
zaufania wobec okreslonych podmiotow?
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5.

Czy ekspozycja jednostek na tekst nasycony srodkami perswazyjnymi
moze si¢ przyczyni¢ do zmiany samopoczucia?

Czy niezdecydowane osoby po ekspozycji na tekst nasycony s$rodka-
mi perswazyjnymi zmienig swoja postawe odnosnie opisywanej w nim
tematyki?

Czy jednostki sa sktonne udostgpni¢ tekst nasycony srodkami perswa-
zyjnymi dotyczacy kontrowersyjnego tematu za posrednictwem mediow
spotecznosciowych?

Postawienie pytan badawczych pozwolito na skonstruowanie dwoch hi-

potez badawczych, ktore stanowiag wynik analizy zrédetl zastanych oraz pozy-

¢ji odnoszacych sig¢ do roli perswazji i manipulacji:

1.

Nasycenie $rodkami perswazyjnymi w przekazie medialnym powoduje
odwrotng od zamierzonej przez nadawce reakcj¢ odbiorcow.

Nasycenie tekstu medialnego $rodkami retorycznymi determinuje wyso-
kie prawdopodobienstwo wystapienia efektu bumerangowego.

ZMIENNE EKSPERYMENTU

W przeprowadzonym eksperymencie spotecznym zostaly wyodrebnione na-

stgpujace zmienne: zalezna i niezalezna. Pierwsza z nich jest reakcja odbior-

cOw na tekst. Natomiast zmienna niezalezna gtdwna to stopien intensywnosci

przekazu wyrazony zawartymi w tekscie jezykowymi srodkami perswazyjny-

mi. Jednoczesnie badacze wyr6znili zmienne niezalezne uboczne oraz zmien-

ne niezalezne zaktocajace.

Zmienne niezalezne uboczne:

Stopien wiedzy na dany temat u odbiorcow (im wigksza wiedza u odbior-
cow, tym wigksze ryzyko zaburzenia wynikow eksperymentu; przyjete
stanowisko 0sob badanych);

Bledy w konstrukeji samego eksperymentu (niezrozumienie polecen; re-
spondenci majg mozliwo$¢ powrotu do wezesniejszych pytan; kreator an-
kiet Google nie umozliwia usunigcia opcji cofania do poprzednich pytan;
kolor ankiety; brak rozbudowanej instrukcji w celu uniknigcia ujawnienia
prawdziwego celu przeprowadzanego eksperymentu; duza liczba pytan
réznego typu);
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— Sytuacje, w jakiej jest przeprowadzony eksperyment — zdalny charakter badan
(komunikacja respondentdow za posrednictwem mediow spolecznosciowych
w trakcie badania, wywieranie wptywu jednostek na grupg — owcezy ped);

— Réznice indywidualne (wyczulenie na perswazyjny charakter tekstu; po-
trzeba zachowania spojnosci; przebodzcowanie internetem'”; zwickszenie
mozliwosci odkrycia prawdziwej intencji eksperymentatora; wczesniej
wyrobiona opinia przez respondentdw; wczesniej przyjete stanowisko
0s0b badanych; miejsce zamieszkania respondentow).

Zmienne niezalezne nieistotne/zaklocajace:

1. Nastawienie uczestnikow do eksperymentu (lekcewazacy stosunek do an-
kiety; niepowazne podejscie do eksperymentu; zaznaczanie ,,dla zartu”;
zmgczenie spowodowane dtugim czasem spedzonym przed ekranem);

2. Problemy techniczne badanych (stabe tacze internetowe; brak pradu
w mieszkaniu; roztadowanie si¢ telefonu/laptopa)

3. Zmiany ci$nienia atmosferycznego, temperatura, gtod, niewyspanie, zte
samopoczucie (np. po szczepionce).

4. Sytuacja pandemii wirusa SARS-COV-19 (respondenci moga wyka-
zywaé objawy choroby lub zle samopoczucie psychiczne w zwigzku
z lockdownem)

5. Chociaz link do ankiety byt udost¢pniony wyltacznie osobom uczg¢szczaja-
cym na zajecia, ostatecznie nie mieliSmy mozliwosci zweryfikowania, czy
osoba wypelniajaca ankiet¢ nie jest przypadkowym internautg.

KANON JEDNEJ ROZNICY

Kluczowym punktem w przebiegu eksperymentu bylo zachowanie kanonu
jednej réznicy, a wige — zgodnie z definicja Johna Stuarta Milla — stworzenie
warunkow, w ktorych bodziec jest jedyna zmienng roznicujaca badane sytu-
acje eksperymentalne. Jak twierdzil Mill: ,,jezeli dane zjawisko ma miejsce
tylko w jednej z dwoch sytuacji, a sytuacje roznia si¢ tylko jedna z cech, to

zjawisko jest skutkiem lub przyczyna wystapienia tej cechy”'®.

7 M. Szpunar, Kultura..., op. cit.
18

P. Francuz, R. Mackiewicz, Liczby nie wiedzq skqd pochodzq. Przewodnik po metodo-
logii i statystyce nie tylko dla psychologow, Lublin 2005, s. 44.
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Zastosowany w eksperymencie uktad z dwoma powtarzalnymi pomiarami
w jednej grupie badanej oparty byt na porownaniu odpowiedzi tej samej grupy
0s0b na identyczne pytania w pretescie (bez obecnosci bodzca) oraz w post-
tescie (po zaaplikowaniu bodzca). Bodzcem w eksperymencie byt nacecho-
wany perswazyjnie tekst postulujacy budowe elektrowni jadrowej w Polsce.
Obecno$¢ —badz brak obecnosci bodzca — byt wige w zamysle jedynym czyn-
nikiem réznicujacym zestawiane ze soba sytuacje badawcze. Aby zachowac
kanon jednej r6znicy, odpowiedzi na pytania z bodzcem oraz bez udzielaly
te same osoby (brak podziatu badanych na grupy miat na celu maksymal-
ne zredukowanie potencjalnych roznic indywidualnych migdzy badanymi).
Minimalizujgc wptyw warunkow zewnetrznych, wszyscy uczestnicy badania
odpowiadali na pytania w tym samym czasie. Badacze mieli $§wiadomos¢,
iz katalog pozostatych zmiennych majacych znaczenie dla eksperymentu jest
znacznie szerszy — wiele z nich, takich jak nastawienie uczestnikow do ba-
dan czy zdalny charakter eksperymentu pozostaje rowniez poza kontrolg os6b
przeprowadzajacych eksperyment.

NARZEDZIE BADAWCZE

Przy wyborze metody autorzy zdecydowali si¢ na podejécie iloSciowe z uwa-
gi na mozliwos¢ precyzyjnego poréwnywania wynikow eksperymentu na da-
nych liczbowych.

Ze wzgledu na liczbe oraz specyfike planowanego eksperymentu narze-
dziem byt kwestionariusz ankiety. Do jej wykonania skorzystano z opcji ,,For-
mularz” Google oraz zadecydowano, ze bedzie to najodpowiedniejsza forma
ze wzgledu na szerokg game mozliwosci mierzenia odpowiedzi, przejrzystosé
polecen oraz zrozumiato$¢ komunikatow.

Skonstruowano ankiet¢ w taki sposob, by respondenci nie stracili zain-
teresowania w trakcie jej wypetniania. Formularz sktadat si¢ z metryczki —
10 pytan (skala nominalna). Pretest podobnie jak posttest sktadat si¢ z py-
tan w skali interwatowej skonstruowanej na bazie 7-stopniowej skali Likerta
(“zdecydowanie nie”, “raczej nie”, “nie”, “nie mam zdania”, “raczej tak”,
“tak”, “zdecydowanie tak™). Jest to prosty sposob na poznanie opinii respon-
dentéw w sondazach oraz badaniach spotecznych.
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Poszerzona skala Likerta jest najczgsciej stosowanym narzedziem pomiaru
postaw. Decyduje o tym prostota budowy skali, mozliwosci dostrzezenia
wielu aspektow zjawiska, ktore sg badane, zasady sprawdzania jednowy-
miarowosci oraz dogodno$¢ uzywania formy zmiennej syntetycznej. Jest to
skala szacunkowa i zaleznosciowa. Na tle innych skal prostych wyrdznia ja
wielopozycyjnos¢. Nie bazuje ona bowiem na jednej pozycji testowej, ale
na szeregu poltgczonych ze sobg opcji, ktore tworza jednorodny konstrukt'’.

GRUPA EKSPERYMENTALNA

Grupa eksperymentalna, wybrang na potrzeby przeprowadzenia eksperymen-
tu, byli studenci IIT roku chemii z Wydziatu Chemii Uniwersytetu Jagiellon-
skiego (glownie w wieku 20-24 lata). Prowadzacy eksperyment zdecydowali
si¢ na celowy dobor grupy ze wzgledu na dopasowanie respondentow do te-
matyki eksperymentu.

Eksperymentowi zostato poddanych 37 respondentéw, na ktoérych przypa-
dato: 12 kobiet oraz 15 mezczyzn. Zadna osoba nie okreslita si¢ inng tozsa-
moscig plciowa. 34 jednostki urodzity si¢ w latach 1997-1999, a trzy — w la-
tach 2000-2002. Wybodr studentéw chemii umotywowany zostat ich matg
wiedzg z zakresu oddziatywania perswazyjnego tekstu i wyczulenia na mani-
pulacje. Co wiecej, jednostki te z zatozenia badaczy miaty §wiadomo$¢ zmian
klimatycznych i kwestii ochrony $rodowiska.

OPIS BODZCA

Bodzcem eksperymentu byl przygotowany przez badaczy tekst z zastosowa-
nymi jezykowymi $rodkami perswazyjnymi dotyczacy wprowadzenia elek-
trowni jadrowej w Polsce. Tekst jednostronnie opisuje temat energetyki ja-
drowej, przedstawiajac budowe elektrowni w Polsce w skrajnie pozytywnym
swietle. Autorem tekstu jest fikcyjna, wymyslona na potrzeby badania organi-
zacja pozarzadowa: ,,Niezalezna Agencja Promocji Srodowiska Naturalnego”
postugujaca si¢ opisem: ,,Nie sympatyzujemy z zadng opcja polityczng ani

19 J. Jezior, Metodologiczne problemy zastosowania skali Likerta w badaniach postaw
wobec bezrobocia, ,,Przeglad Socjologiczny” 2013, nr 62, s. 117-138.
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ideologiczng. Stuzymy dobru wspolnemu Polakow i srodowisku”. Celem ba-
daczy bylo spreparowanie tekstu w taki sposob, aby wygladat jak fragmenty
artykutu autorstwa prawdziwej organizacji pozarzadowej.

Konstrukcja tekstu stanowiacego bodziec eksperymentu oparta byla o 6
krétkich akapitow oddzielonych od siebie wielokropkiem, majacym sygnali-
zowacé fragmentaryczna, skrotowg strukture fragmentu artykutu. Kazdy akapit
zawieral pozamerytoryczne argumenty przekonujace do budowy elektrowni
jadrowej w Polsce, wzmocnione szeregiem §rodkow perswazyjnych i chwy-
tow retorycznych, takich jak: odwotanie do emocji; odwotanie do autorytetow;
powtdrzenia; zwroty bezposrednie do odbiorcy; spoteczny dowdd stusznoscei;
hiperbola; implikacja wynikowa; rownia pochyta; argumentum ad populum;
argumentum ad misericordiam.

Intensywne nagromadzenie pozamerytorycznej argumentacji i srodkow
retorycznych w bodzcu eksperymentu mialo, w mysl wyjsciowych hipotez
badawczych, doprowadzi¢ do bumerangowej, odwrotnej reakcji odbiorcow.
Zamiast intensywnie postulowanego w tek$cie wzrostu poparcia dla budowy
elektrowni jadrowej w Polsce, badacze oczekiwali spadku poparcia dla tego
tematu. Rowniez skrajnie pozytywna prezentacja organizacji pozarzadowe;j
bedacej domniemanym autorem tekstu (podkreslanie niezaleznosci i braku
ideologicznych powigzan) miata w zalozeniu wywota¢ efekt odwrotny — spa-
dek zaufania do omawianej instytucji.

SPOSOBY KONTROLI SRODOWISKA
EKSPERYMENTALNEGO

Badanie narazone bylo na wiele zmiennych zakldcajacych, dlatego dotozono
wszelkich staran, aby w maksymalny mozliwy sposob kontrolowaé przebieg
eksperymentu.

1. Ze wzgledu na zdalny charakter przebiegu eksperymentu polecenia stara-
no si¢ sformutowacé jak najbardziej precyzyjnie, aby w trakcie wypetnia-
nia ankiety badani nie mieli watpliwosci co do ich tresci;

2. Sprawdzano konstrukcje narzedzia eksperymentalnego pod katem gra-
ficznym w celu zminimalizowania ryzyka wystapienia bledow w trakcie
wys$wietlania ankiety za pomocg réznych urzadzen elektronicznych (np.
laptop, tablet, telefon komorkowy);
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3. Odpowiednio dobrano grupe badanych, aby zminimalizowa¢ ryzyko wy-
krycia prawdziwego celu eksperymentu. Uwage badanych w narzedziu
eksperymentalnym skupiono na temacie zrodet energii, ekopolityce oraz
budowie elektrowni jadrowej, a nie na tematyce samej intensywnosci
przekazu (srodkéw perswazyjnych i retorycznych);

4. Postanowiono nie ujawnia¢ si¢ w czasie trwania eksperymentu, aby nie
ryzykowac podejrzen u badanych zwigzanych z prawdziwa intencja
eksperymentu;

5. Przeprowadzenie eksperymentu w trakcie zajec i z pomoca profesora uni-
wersyteckiego miata zagwarantowac rzetelniejsze i powazniejsze podej-
$cie studentow do udzielanych odpowiedzi,

6. Eksperyment przeprowadzono w trakcie trwania konkretnych zajgé w celu
ujednolicenia czasu wypelniania ankiety przez osoby badane i zreduko-
wania zmiennych ubocznych takich jak: komunikacja pomig¢dzy uczestni-
kami badania (minimalizacja ryzyka opowiedzenia kolegom o wczesniej
odbytym badaniu), rezygnacja z wypetnienia ankiety czy odtozenie jej na
pdzniej.

WYNIKI EKSPERYMENTU SPOLECZNEGO I WNIOSKI

W przeprowadzonym badaniu wzi¢to udziat 37 respondentow, wsrod ktorych
mozna wyréznié¢ 22 kobiety oraz 15 mezczyzn. Zadna z ankietowanych oséb
nie okreslita si¢ inng tozsamoscig ptciowa. Osoby badane urodzity si¢ w la-
tach 1997-1999 oraz 3 osoby urodzone w latach 2000-2002. Wszyscy respon-
denci bioracy udzial w badaniu byli mieszkancami Polski. W zwigzku z tym
przypuszczamy, ze temat wybudowania elektrowni jadrowej w Polsce, zwa-
zywszy na swoja kontrowersj¢ odzwierciedlong w wynikach badania CBOS,
dla kazdego z respondentow stanowi istotng kwesti¢ w obliczu zmiany polity-
ki klimatycznej w Polsce 1 na §wiecie.

Wyniki eksperymentu zostaly przedstawione tabelarycznie (Tab. 1). Badacze
szczegolnie skupili si¢ na 3 kluczowych z perspektywy hipotez pytaniach:
zwigzanych z zaufaniem do organizacji pozarzadowych w pretescie i post-
tescie, zwigzanych ze stanowiskiem wobec elektrowni jadrowej w Polsce
w pretescie 1 posttescie oraz zwiazanych ze stanowiskiem respondentéw wo-
bec sktonnosci do udostepnienia tekstu (bodzca) w media spolecznosciowe.
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Rozktad wskaznikow umozliwit porownanie wartosci, ktore postuzyty do
skonstruowania wnioskow eksperymentu.

Z uwagi na bezposrednie nawigzanie do tematyki i wymowy tekstu beda-
cego bodzcem eksperymentu najwazniejsze dla badan bylo pytanie odnoszace
si¢ do stanowiska wobec tezy: ,,W Polsce powinna zosta¢ wybudowana elek-
trownia jadrowa”. Badacze chcieli sprawdzi¢, czy u badanych nastapi zmiana
w poziomie poparcia dla tego tematu po wystawieniu na bodziec, ktory byt
nasycony perswazyjnymi srodkami retorycznymi. Bodziec jednoznacznie po-
zytywnie, w sposob przerysowany, przedstawial temat elektrowni jadrowych
w Polsce.

Pytanie: ,,Komu ufasz najbardziej? Oznacz cyframi od 1 do 7. (1) — naj-
bardziej zaufana instytucja. (7) — najmniej zaufana instytucja. Kieruj si¢ wlas-
nymi odczuciami” bylo istotne z uwagi na wystgpujace w nim ,,organizacje
pozarzadowe”. Fikcyjna organizacja pozarzadowa ,,Niezalezna Agencja Pro-
mocji Srodowiska Naturalnego” byta w spreparowanym przez nas tekécie
oznaczona jako jego autor. Prowadzacy eksperyment chcieli wige sprawdzié,
czy na skutek ekspozycji na bodziec bezposrednio zwigzany z organizacja
pozarzadowa u badanych nastapi zmiana w poziomie zaufania do tego typu
instytucji.

Pytanie: ,,Na ile jeste§ sktonny udostepnic przeczytany tekst za posredni-
ctwem mediow spoteczno$ciowych” miato na celu sprawdzenie podatnos$ci
badanych na tresci perswazyjne. Badacze chcieli zweryfikowac, na ile dany
respondent badZ respondentka byliby sktonni udost¢pnic¢ dalej tekst za po-
mocg mediéw spotecznosciowych po wczesniejszej ekspozycji na nasycony
perswazyjnie bodziec.
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Numer respondenta/ respondentki

Pretest: zaufanie do organizacji

pozarzadowych (gdzie 1 — najmniejsze

Posttest: zaufanie do organizacji

pozarzadowych (gdzie 1 — najmniejsze

Pretest: stanowisko wobec budowy

stanowisko wobec budowy clektrowni

8 323
i m z S N
5 N £ 3
A v . S o
e o = =
£, £, 13 o s 2
E E Z 3 2%
[ I 3 ° g s
© < = z g 3=
g g z 2w £ B8
= =] S ] = 2 o3
& & E 2 2 2z 2
E| | 5 Z 535 58 E
g g o = 8% a5 B
1. 3 3 Raczej tak Raczej nie Tak
2. 3 6 Tak Raczej nie Tak
3. 4 7 Raczej nie Nie Raczej tak
4. 7 7 Zdecydowanie tak | Nie mam zdania Zdecydowanie
tak
5. 4 6 Tak Raczej nie Raczej tak
6. 6 6 Zdecydowanie tak | Raczej nie Raczej tak
7. 7 7 Nie mam zdania Raczej nie Nie ma zdania
8. 1 1 Raczej tak Raczej tak Raczej tak
4 6 Nie mam zdania Nie Tak
10. |3 6 Raczej nie Zdecydowanie nie Raczej nie
1. |'5 6 Nie mam zdania Zdecydowanie tak | Zdecydowanie
tak
12. |5 5 Raczej tak Raczej tak Raczej tak
13. |5 5 Raczej tak Nie
14. |3 5 Zdecydowanie tak | Raczej nie Raczej tak
15. |5 6 Raczej tak Raczej nie Tak
16. | 5 5 Raczej tak Raczej nie Raczej tak
17. 17 7 Raczej tak Zdecydowanie tak Raczej tak
18 |6 6 Nie mam zdania Nie Tak
19. |7 7 Nie Nie mam zdania Raczej tak
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Numer respondenta/ respondentki

pozarzadowych (gdzie 1 — najmniejsze

pozarzadowych (gdzie 1 — najmniejsze

Pretest: stanowisko wobec budowy

stanowisko wobec budowy elektrowni
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20. | 4 6 Raczej tak Zdecydowanie nie Nie chce
odpowiada¢ na
to pytanie
21. | 4 6 Nie mam zdania Raczej nie Tak
22. |5 6 Tak Raczej nie Tak
23. |3 5 Nie mam zdania Raczej nie Raczej tak
24. | 4 5 Raczej tak Nie Raczej tak
25. | 6 3 Raczej tak Zdecydowanie tak Tak
26. |5 3 Nie mam zdania Raczej tak Tak
27. | 6 6 Nie mam zdania Raczej nie Raczej tak
28. |7 7 Raczej nie Zdecydowanie nie Raczej nie
29. | 6 5 Nie Zdecydowanie tak Raczej tak
30. | 7 7 Raczej tak Nie Raczej tak
31. | 2 2 Zdecydowanie nie | Zdecydowanie tak Tak
32. | 6 3 Raczej tak Zdecydowanie tak Tak
33. | 6 7 Zdecydowanie tak | Zdecydowanie nie Tak
34. |5 6 Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie
tak
35. 16 7 Raczej tak Raczej nie Raczej tak
36. | 7 7 Tak Raczej nie Tak
37. 17 7 Tak Raczej tak Raczej tak

Tabela 1. Dane uzyskane w trakcie procesu badawczego

Zrodlo: opracowanie wlasne.
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Pordéwnanie stanowisk dotyczacych wybudowania elektrowni jadrowych
pozwolito badaczom na dostrzezenie korelacji tekstu (bodzca) ze zmiang
stanowiska dotyczacego budowy elektrowni jadrowej w Polsce. Dominuja-
cym stanowiskiem respondentéw w pretescie byla odpowiedz ,,Raczej tak”
(14 o0sdb), ktora nastgpnie w posttescie zaznaczylo 3 osoby. W posttescie do-
minujgcg warto$cig stato si¢ ,,Raczej nie” (16 0sob), ktora w pretescie zazna-
czyto 8,1% (3 osoby). Ciekawy z badawczego punktu widzenia jest rozktad
pozytywnych i negatywnych warto$ci wyrazonych na rozszerzonej skali Li-
kerta. Pozytywne wartosci to wedhug badaczy: ,,Zdecydowanie tak”, ,, Tak”,
»Raczej tak”, natomiast negatywnymi warto$ciami na skali sa: ,,Zdecydo-
wanie nie”, ,,Nie”, ,,Raczej nie”. Widoczna w pretescie jest wigc dominacja
pozytywnych wartosci (62,1%). W PostteScie natomiast dominuja warto$ci
negatywne (70,2%). Po zaaplikowaniu bodzca jedynie 29,8% respondentow
wyrazito pozytywne stanowisko wzgledem wybudowania elektrowni jadro-
wej w Polsce. Okazato sig, ze 16 respondentéw zmienito swoj stosunek do
budowy elektrowni po bodzcu z odpowiedzi nacechowanych pozytywnie na
odpowiedzi nacechowane negatywnie. Osoby te stanowily ok. 43% wszyst-
kich badanych.

Mozna wigc wnioskowaé, ze tekst (bodziec) zniechecit respondentow
do wybudowania w Polsce elektrowni jadrowej 1 wplynat negatywnie na ich
wczesniejsze postawy, bowiem pozytywne stanowiska zostaty zdominowane
W posttescie przez stanowiska negatywne. Waznymi jednostkami dla autoréw
byly osoby, ktore zadeklarowaly postawg ,,Nie mam zdania” oraz ,,Nie chce
odpowiada¢ na to pytanie”. W pretescie 8 osob nie opowiedziato si¢ ani za
pozytywnym, ani za negatywnym stanowiskiem (opcja ,,Nie mam zdania”).
Wszystkie te osoby zmienily swoja postawg po bodzcu: 2 na pozytywna
postawe, a 6 na negatywna. Niemniej w posttescie dwoje respondentow, kto-
rzy wezesniej zadeklarowali konkretne stanowisko, zmienito swoja opini¢ na
,,Nie mam zdania”. Cato$ciowo bodziec spowodowat wigc, ze liczba niezde-
cydowanych osob w sprawie budowy elektrowni jadrowej w Polsce ulegta
zmniejszeniu z 8 0sob w pretescie do 2 os6b w posttescie. Bodziec spowo-
dowat rowniez zmiang¢ stanowiska az u 35 na 37 badanych. Tylko 2 respon-
dentow (5,4%) pozostato statych w swoim stanowisku odno$nie do budowy
elektrowni.
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Pretest

W Polsce powinna zosta¢ wybudowana elektrownia jadrowa.
37 odpowiedzi.

= raczej tak

= tak

= zdecydowanie tak
nie mam zdania

= raczej nie

= nie

= zdecydowanie nie

= nie chce odpowiadac na to pytanie

Rycina 1. Wyniki uzyskane w pretescie na stwierdzenie: W Polsce powinna zostaé¢
wybudowana elektrownia jadrowa.

Posttest
W Polsce powinna zosta¢ wybudowana elektrownia jadrowa.

37 odpowiedzi.
= raczej tak
= tak
= zdecydowanie tak

- nie mam zdania

’ = raczej nie

= nie

= zdecydowanie nie

= nie chce odpowiadac na to pytanie

Rycina 2. Wyniki uzyskane w posttescie na stwierdzenie: W Polsce powinna zostaé¢
wybudowana elektrownia jadrowa.
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Komu ufasz najbardziej? Oznacz cyframi od 1 do 7. (1) - najbardziej zaufania
instytucja; (7) - najmniej zaufana insytucja. Kieruj sie wtasnymi odczuciami.
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organizacje pozarzadowe
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Rycina 3. Wyniki uzyskane w pretescie na pytanie: Komu ufasz najbardziej?

Komu ufasz najbardziej? Oznacz cyframi od 1 do 7. (1) - najbardziej zaufania
instytucja; (7) - najmniej zaufana insytucja. Kieruj sie wtasnymi odczuciami.
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Rycina 4. Wyniki uzyskane w posttescie na pytanie: Komu ufasz najbardzie;j?

Kolejnym zadanym pytaniem bylo wskazanie: ,,Komu ufasz najbardziej?”’
—na wykresie 3 14 zostato przedstawione kluczowe zestawienie danych od-
no$nie do zmiany stopnia zaufania do organizacji pozarzadowych. Wyniki
badan pokazuja, ze po zaaplikowaniu bodzca az 16 respondentéw zmienito
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zdanie na temat NGO w posttescie na bardziej negatywne w stosunku do za-
deklarowanego w pretescie (co stanowi 43% wszystkich badanych). 17 ankie-
towanych nie zmienito zdania. Natomiast 4 osoby zmienily swoje zdanie na
bardziej pozytywne w stosunku do pretestu. Pozwala to wysnu¢ wniosek, ze
ekspozycja na perswazyjny tekst autorstwa organizacji pozarzadowej spowo-
dowat spadek zaufania do tego typu instytucji.

Zaobserwowano takze fakt, ze wigckszos¢ respondentow glosowatoby na
Konfederacje, a jednak w dalszych pytaniach deklaruja swdj pozytywny sto-
sunek do ochrony $rodowiska. Jest to sprzeczne ze soba, poniewaz wymie-
niona partia w swoim programie politycznym oraz postulatach nie wspomina
o ekologii oraz §rodowisku jako priorytecie. Ponizej przedstawiono fragment
programu tej partii:

Do ekologii podchodzimy ze zdrowym rozsadkiem, dlatego nie jestesmy
przeciwnikami produkeji energii z wegla. [...] Aby powstrzymaé¢ wzrost
kosztow produkcji energii (wynikajacy z bezkrytycznego aplikowania
w Polsce wymogow polityki energetycznej UE) zainicjujemy kampanie
informacyjna przygotowujaca wypowiedzenie tzw. pakietu klimatycz-
nego Unii Europejskiej, naktadajacego na nasza gospodarke obciazenia
finansowe i wymuszajacego transformacj¢ w kierunku drozszych zrodet

energii®’.

W zwigzku z tym mozna zauwazy¢ sprzeczno$é, ktora pojawia si¢ w od-
powiedziach respondentéw. Moze ona §wiadczy¢ o braku wiedzy na temat
polityki i stricte partiach politycznych lub o lekcewazacym podejsciu ankie-
towanych do formularza i zaznaczanie partii prawicowych ,,dla zartu”.

Kluczowym wnioskiem z przeprowadzonego eksperymentu jest wystapie-
nie odwrotnej od zamierzonej reakcji odbiorcow na bodziec, jakim byt tekst
dotyczacy elektrowni jadrowej nasycony perswazyjnymi $rodkami retorycz-
nymi, co potwierdza opisana wyzej reakcja odnoszaca si¢ do zaufania wobec
organizacji pozarzadowych i poparcia dla budowy elektrowni. Ekspozycja

2 Strona internetowa, https://konfederacja.pl/wp-content/uploads/2019/09/KONFEDE-
RACJA-Program-Wyborczy-Polska-dla-Ciebie.pdf, [dostep: 03.06.2021].
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na tekst spowodowata zmiang postawy z pozytywnej na negatywna u 43%
odbiorcow.

Do wyliczenia istotnos$ci statystycznej analizowanych danych postuzono
si¢ testem rho-Spearmana, ktory ,,[...] jest nieparametrycznym odpowiedni-
kiem wspolczynnika r-Pearsona. Podobnie jak w wypadku parametrycznej
korelacji, ten wspotczynnik rowniez mierzy sile wspotzaleznosci pomigdzy
zmiennymi, jednak w tym wypadku nie jest juz wymagana skala ilo$ciowa
o rozktadzie normalnym™'. Zostat on wykorzystany do zbadania korelacji
miedzy wynikami dotyczacymi postawy wzgledem stusznosci budowy elek-
trowni jadrowej w Polsce. Wybdr umotywowany byt istotnoscia zagadnienia
wzgledem catosci badania. Pytanie o budowe elektrowni jadrowej bezposred-
nio odnosito si¢ bowiem do tresci bodzca.

W przypadku korelacji rho-Spearmana wyniki sa najpierw poddane ran-
gowaniu. Przypisywane sa rangi poszczegolnym obserwacjom. Tak prze-
liczone wyniki poddawane sa analizie korelacji. Rangowanie wynikow
pozwala przeanalizowa¢ zwigzek pomiedzy zmiennymi mierzonymi na
skali porzadkowe;j (nie tylko ilo$ciowej, jak miato to miejsce w przypad-
ku korelacji r-Pearsona). W przypadku tej korelacji nie ma znaczenia to,
czy analizowane zmienne majg rozklady zblizone do normalnego®.

Wygenerowany wynik testu korelacji tho-Spearmana wyniost 0,026 (za-
kres od —1 do +1), natomiast wynik poziomu istotno$ci wyniost 0,878 (zakres
od —1 do +1). Korelacja przyjeta wartos¢ odwrotnie proporcjonalng o niskim
stopniu nasilenia. Moze to wynika¢ z matej proby eksperymentalnej badz mo-
gly wystapi¢ inne zmienne, niezauwazone przez badaczy, ktore w wyrazny
sposob wptynety na badanie. Wskaznik istotno$ci przyjat bardzo wysoka war-
tos¢, co pozwala przypuszczaé, iz badanie zostato skonstruowane popraw-
nie oraz mi¢gdzy pomiarami w pretescie i w postte$cie odnotowano znacza-
ce roznice. Tym samym badacze moga stwierdzi¢, iz test tho-Speramana nie

2! Strona internetowa, https://www.statystyka.az.pl/korelacja-rho-spearmana.php, [do-

step: 09.06.2021].

22 Strona internetowa, www.naukowiec.org, [dostep: 09.06.2021].
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dowi6dt niestusznosci hipotezy eksperymentu. Hipoteza nie zostata wiec sfal-
syfikowana. Aby dowiez¢ jednoznacznej stusznos$ci hipotezy, ktora umozliwi
generalizacje wnioskow, badanie powinno zosta¢ przeprowadzone na wiek-
szej, reprezentatywnej grupie badanych.

Korelacja rho-Spearmana : -0,026
Poziom istotnosci : 0,878

o o0
~ 4 ° L]
L BN B B
2 L BN BN J

Rycina 5. Wyniki otrzymane z testu tho-Spearmana

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Dalsze wnioski badan autorzy postanowili przedstawi¢ od punktow

w celu klarownego zobrazowania poszczegélnych wynikow eksperymentu

i obserwacji.

3. W pytaniu o budowe elektrowni jadrowej w Polsce 2 osoby byly state
w swoich postawach (5%). Badacze nie zaobserwowali w tym przypadku
wplywu bodzca.

4. W okres$laniu zaufania widoczna jest tendencja negatywna. 17 na 37 oséb
nie zmienito swojej pierwotnej postawy wzgledem zaufania do okreslo-
nych instytucji (~ 45%).
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W postteécie 4 osoby zaznaczyly, ze darza NGO wickszym zaufaniem
(~ 11%).

W posttescie 16 osob zaznaczylo, ze mniej ufa NGO (~ 43%).

Ankiety nie udostepni 2 respondentéw. 1 nie ma zdania, 1 nie chce odpo-
wiada¢ na to pytanie. Reszta natomiast zgodzi si¢ na udostgpnienie (33).
16 respondentéw zmienita stosunek do budowy elektrowni jadrowej po
bodzcu z odpowiedzi nacechowanych pozytywnie na odpowiedzi nace-
chowane negatywnie. 16/37 0sob (~ 43%).

2 respondentow zmienito stosunek do budowy elektrowni jadrowej po bodzcu

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

z odpowiedzi nacechowanych negatywnie na odpowiedzi nacechowane
pozytywnie (~ 5%).

3 osoby z postawy “nie” po bodzcu okreslita swoja postawe na “zdecy-
dowanie nie” — zauwazono poglebienie negatywnej postawy (osoba nr 3,
nr 10, nr 28).

Lacznie bodziec wptynat negatywnie na 25 z 37 ankietowanych, ktorzy
zmienili swoje pozytywne nastawienie do budowy elektrowni jadrowe;j
w Polsce (~67%).

Wiekszos¢ osob zaglosowataby na Konfederacje, jesli wybory miatyby
si¢ odby¢ jutro (67,6%).

Wigkszos¢ respondentow wzigta udzial w wyborach parlamentarnych
w 2019 roku (64,9%).

Wigkszos¢ respondentow w pytaniu dotyczacym racjonalnosci korzysta-
nia z okre$lonych zrodet energii wybrata opcje odnawialnych zrédet (np.
energia sloneczna, wiatrowa, biomasa). Tylko jeden ankietowany wybrat
opcje “wegiel kamienny”.

Wszyscy respondenci zadeklarowali, ze uzywajg mediow spotecznoscio-
wych. Najwiecej 0sob korzysta z Facebooka (36 jednostek).
Najwazniejszymi obszarami tematycznymi dla respondentow sa: edukacja
(18 0sdb), ochrona $rodowiska (17 0sob) oraz polityka prorodzinna (14 osob).
Respondenci okreslili, iz najbardziej znaja si¢ na: ochronie $rodowiska
(25 0sdb), edukacji (19 osob) oraz kulturze (15 0sob).

Eksperyment nie zostal przeprowadzony na reprezentatywnej probie ba-
danych, niemozliwa jest generalizacja korelacji i wnioskow. Eksperyment
stanowi punkt wyjscia do badan w przysztosci.
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KIERUNEK BADAN W PRZYSZLOSCI

Badaczy, ktdrzy w przyszlosci chcieliby kontynuowac niniejsze badanie na
temat wplywu intensywnosci przekazu na reakcj¢ odbiorcow, przede wszyst-
kim zachecamy do rozszerzenia eksperymentu o wieksza liczbe osob. Auto-
rzy maja $wiadomos$¢, ze 37 osob, ktore stanowily celowo wybrana grupe
eksperymentalng, nie pozwala na generalizacj¢ hipotez. Wigksza liczba os6b
oraz losowy dobdr proby pozwola na reprezentatywnosc¢ i tym samym bada-
nia mogg okazac¢ si¢ bardziej istotne poznawczo nie tylko dla medioznawcow,
ale takze dla psychologow i socjologow.

Eksperyment przeprowadzony byl w czasie pandemii SARS-COV-19,
wige w pelni zostat przetozony na plaszczyzne cyfrowa. Kierunkiem badan
w przysztosci jest wigc stacjonarne badanie, w ktorym kontrolowanie $ro-
dowiska byloby bardziej efektywne, a wyniki moglyby ulec zmianie. Dobor
tematyki rowniez jest zalezny od badaczy i ich optyki badawczej — autorzy
niniejszego eksperymentu zdecydowali si¢ na zagadnienie energetyki jadro-
wej, co bylo nieprzypadkowe. Dlatego tez w kwestii badaczy lezy dobdr okre-
§lonego fundamentu tematycznego, za posrednictwem czego mozna zbadac
wplyw intensywnosci przekazu na reakcje odbiorcow. Niniejszy eksperyment
byt punktem wyj$cia do rozbudowania procedury badawczej badz konstruktu
albo ze strony bodzca, albo ze strony narzg¢dzia pomiaru.
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